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SAZETAK

Tema rada obuhvaca prijedlog dizajna sportskog Casopisa na temelju dobivenih rezultata
istrazivanja koja su provedena online anketom. Istrazivanje je temeljeno na dobivanju
relevantnih podataka ciljane skupine u cilju uvodenja novog Gasopisa na trziSte. Rezultati
istrazivanja posluzili su za koncept dizajna asopisa sa stanovista odabira tematike, odabira
vizualnih elemenata, stvaranja kompozicije i ostalih struktura potrebnih za dizajn ¢asopisa. U
okviru prakti¢nog rada prikazan je cjelokupan proces dizajna Casopisa za tiskano izdanje

temeljen na dobivenim rezultatima istrazivanja.

KLJUCNE RIJECI: mediji, ¢asopis, sport, dizajn, prijelom...

ABSTRACT

Subject comprises the design proposal of a sports magazine based on research results which
was conducted by online survey.

The study was based on obtaining relevant data about target group in order to introduce a new
magazine on the market.

The research results were used for the magazine concept design from the standpoint of
selecting themes, selection of visual elements, creating compositions and other structures
required for the magazine design.

Based on research results, the overall design process for the printed edition of the magazine is

represented in the practical work.

KEY WORDS: media, magazins, sport, design, layout...
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1. UvOD

Danasnji moderni svijet, svijet je informacijskog drustva. Informacijske tehnologije, uz
kapital kao bitan ¢imbenik razvoja, postaju osnovicom tehnoloskog razvoja svijeta, a njihova

primjena dobiva nosivu ulogu u razvitku drustva.

Drustvene promjene, kulturni razvoj, globalizacija i utjecaji globalizacije, potakli su promjene

za uvodenjem novih na¢ina komuniciranja i prijenosa informacija.

Diplomski rad «Dizajn sportskog ¢asopisa za tiskano izdanje» rezultat je izrade Casopisa tj.
sportskog mjese¢nika pod nazivom Goolijada. Koncepcija rada, kao i samog casopisa,

unaprijed je razmotrena i u osnovi dogovorena.

U ovom radu biti ¢e prikazana, dakle, kompletna izrada tiskanog sportskog ¢asopisa, kako

njegovog dizajna tako i njegove strukture i sadrzaja koji je u njemu.

Vazno je re¢i da mnogi tiskani ¢asopisi imaju svoju ,,repliku® i kao online Casopisi, te se kao
takvi pojavljuju i na internet stranicama. Prednost tiskanog ¢asopisa naspram online ¢asopisu
je u tome da svatko tko ga zeli pro€itati moZe ga nositi sa sobom na bilo koje mjesto, tj on mu
je dostupan svugdje, i $to je najvaznije on je opipljiv. To je jedna od bitnih prednosti tiskanog

casopisa naspram online ¢asopisu.

Nasuprot tome, prednost online ¢asopisa je u tome Sto pruza brze informacije, naime, nekad
treba cekati za novosti u nekom tiskanom ¢asopisu po mjesec dana, ako on izlazi mjesecno,
dok kod online casopisa brzina i dostupnost informacije ovise samo o aZuriranju te

informacije na internetu.

U ovom diplomskom radu glavna tema je oblikovanje sportskog Casopisa. Posto je to vise

prakti¢ni zadatak u prilog ovom diplomskom radu je stavljen i sam tiskani casopis.



Takoder Ce biti objasnjen cilj izrade Casopisa, svrha Casopisa, njegova buduca namjena, te

misija samog ¢asopisa.

Tema je vrlo zanimljiva zbog toga jer omogucuje brzu komunikaciju i Sirenje informacija, kao

Sto 1 prikazuje brzu, jednostavnu 1 efikasnu izradu ¢asopisa.

Problem koji prati izradu Casopisa i ovog diplomskog rada je zelja da se sazna da li dizajn
nekog Casopisa utjeCe na percepciju Citatelja, te da li se samim dizajnom i Kkratkim i

jezgrovitim nac¢inom prikaza informacija utjeCe na percepciju korisnika tj. Citatelja.

Na danasnjem trziStu ima jako puno raznih Casopisa, sama podjela bit ¢e objaSnjena u
daljnjem tekstu, a u ovom radu bit ¢e prikazana izrada jednog novog i modernog sportskog
Casopisa za hrvatsko trziste. Prije same izrade napravljeno je i istrazivanje putem online

anketa te se na temelju dobivenih podataka i relevantnih informacija sam ¢asopis i izradivao.

2. Definiranje podrucja istrazivanja



U ovom diplomskom radu glavna tema je oblikovanje sportskog Casopisa. Posto je to vise

prakti¢ni zadatak, u prilog ovom diplomskom radu je stavljen i sam tiskani ¢asopis.

Takoder ¢e biti objasnjen cilj izrade Casopisa, svrha Casopisa, njegova budu¢a namjena, te

misija samog casopisa.

Tema je vrlo zanimljiva zbog toga jer omogucuje brzu komunikaciju i Sirenje informacija, kao

Sto i prikazuje brzu, jednostavnu i efikasnu izradu ¢asopisa.

Problem koji prati izradu ¢asopisa i ovog diplomskog rada je zelja da se sazna da li dizajn
nekog Casopisa utjeCe na percepciju Citatelja, te da li se samim dizajnom 1 kratkim i

jezgrovitim nac¢inom prikaza informacija utjeCe na percepciju korisnika tj. Citatelja.

Na danaSnjem trziStu ima jako puno raznih Casopisa, sama podjela bit ¢e objaSnjena u
daljnjem tekstu, a u ovom radu bit ¢e prikazana izrada jednog novog i modernog sportskog
Casopisa za hrvatsko trziSte. Prije same izrade napravljeno je i istraZivanje putem online

ankete te se na temelju dobivenih podataka i relevantnih informacija sam ¢asopis i izradivao.

2.1 Svrha i cilj istraZivanja

Sam cilj koji je postavljen pred Casopis je i taj da se Zeli dokazati da boljim dizajnom
omogucujemo 1 bolju ekspanziju i prodaju nekog proizvoda. Da li bolji dizajn znaci i bolji
casopis? Kakav je tada njegov utjecaj na samu kvalitetu ¢asopisa? Da li kratko prezentirane
teme na manjem formatu omogucuju bolji utjecaj na Citatelje i percepciju tog ¢asopisa? Tim

pitanjima bavit ¢e se ovaj diplomski rad, te 1 Zeljom za dokazivanjem istih...

Prije neke investicije, izrade nekog projekta, potrebno je napraviti predistrazivanje prije
samog pocetka ulaska u taj projekat, da bi se vidjelo da li je on isplativ te da li uopce postoji
interes populacije za ne¢im novim. U ovom slucaju istrazivanje je posluzilo za definiranje
nekih ciljeva u kasnijoj izradi ¢asopisa, isto tako kao i da li uopée ulazak novog Casopisa na

trziSte ima svoju svrhu ili ¢e on biti tek samo jedan promasaj.



Svrha Casopisa je da promovira sport, da se obuhvati sve sportske aktivnosti, poprati sve
dogadaje, a naravno najvaznije od svega je da bude prepoznat medu skupinom ljudi koja prati
sport. A to se moze posti¢i samo dobrim dizajnom, dobrim sadrzajem, jasnim i preciznim

informacijama itd.

Dakle, istrazivanje koje je prethodilo samoj izradi ¢asopisa temeljilo se na online anketama sa
precizno selektiranim pitanjima koja su smatrana bitnima u pokretanju izrade sportskog
Casopisa. Ankete su se radile na selektivan nacin. Metodom Brainstorminga je napisano
mnogo pitanja, te su se ona kasnije odabrana od najvaznijih do najmanje vaznih. Ankete su
poslane preko maila i facebooka jednoj skupini ljudi koja se smatra relevantna za to podrucje.

Poslano je preko 150 anketa, a vratilo se oko njih 50-tak.

Tri su osnovne faze u ovom istrazivanju:

a) prikupljanje podataka
Podaci su prikupljeni pomocu online anketa putem maila i facebooka. Broj popunjenih

anketa bio je odgovaraju¢i za pocetak razmatranja anketa i odgovora na pitanja.

b) obrada podataka
Nakon §to su stigli podaci od strane buducih ¢itatelja, oni su obradeni 1 razvrstani po

odgovarajucoj strukturi. Svaki podatak jednako je vaZan u formiranju novog projekta.

¢) prezentiranje rezultata i zaklju¢ivanje na osnovi obradenih podataka
Nakon obrade i1 razvrstavanja podataka po vaznosti, oni su prikazani pomocu grafova i
tabela. Nakon grafi¢kih prikaza provedena je rasprava na temelju dobivenih informacija iz

tih grafova, te se nakon rasprave radi i krajnji zakljucak samog istrazivanja.

Dakle, cjelokupno istrazivanje moze Se razvrstati u ove faze, te reci:



Prva faza je pripremna faza koja se onda svodi na definiranje problema i ciljeva istrazivanja, .
odredivanje izvora podataka i vrste istrazivanja ( izvor su bududi Citatelji, a vrsta istrazivanja

je provedbom anketa).

Zatim slijedi sama faza istrazivanja: anketiranjem (facebook, email) i prikupljanje i

registriranje podataka.

ZavrS$na faza: analiza podataka i interpretacija rezultata, rasprava i zakljuCak na temelju

rasprave.

Ujedno, od svih vrsta istrazivana ovo istrazivanje mozemo svrstati pod ,,Istrazivanje u svrhu
budude prodaje nekog proizvoda“.
Pod takvom vrstom istrazivanja vrlo je vazno odrediti ciljeve istrazivanja, tj odrediti si koji su

nam podaci bitni za prikupljanje.

U tom su istrazivanju bitna su dva parametra, a to su:

1. Istrazivanje trziSnoga i buduceg prodajnog potencijala: za ovaj novi ¢asopis bitna je i
njegova konkurencija. Treba dobro prouciti trziSte na koje se moze 1 Zeli uéi. Treba
dobro razmotriti i prouciti sve prilike koje nam ono nudi, ali i razmotriti moguce
prepreke u plasiranju tog Casopisa na triste.

2. Prognoze i analize budu¢e prodaje: Nakon analize buduceg trzista radi se moguca
prognoza prodaje, tj procjenjuje se buduca prodaja, a to znaci da se rade kalkulacije i
proracuni da li bi taj na$§ proizvod na temelju istraZzivanja mogao posti¢i trazenu
trziSnu cijenu 1 da li bi se mogao sa svojom kvalitetom i cijeno nositi sa

konkurencijom,

3. Teorijski dio



3.1 Uvod u predmetno podrucje: Dizajn 1 Graficki dizajn

Prije same izrade sportskog magazina Goolijada bilo je potrebno razraditi i prouciti neka

podrucja samog grafickog dizajna.

Dizajn (engl. design) se promatra kao djelatnost koja je posrednik izmedu korisnika i
predmeta, te izmedu pojedinca i zajednice, a ujedno i kao spoznajna tehnika u odnosu
korisnika i predmeta. Dakle, dizajn je slika necega, odnos prema korisniku, on komunicira
sa svojim korisnicima. Mozemo ga nazvati ,,Zivom osobom* jer ga se moze voljeti ili ne
voljeti, moze nam biti lijep ili ruZan, moZe nas privuci ili odvuéi od njega. Dizajn je sam
izgled neCeg, neciji stil, naCin komuniciranja sa oklinom, te nac¢in prilagodbe okolini u

raznim situacijama.

Dizajn se kao fenomen pojavljuje u zapadnoeuropskoj kulturi u drugoj polovici
osamnaestog stolje¢a, da bi se tijekom razvoja industrijske kulture afirmirao, posebice
tijekom dvadesetog stolje¢a, kao nezaobilazna metoda 1 tehnika generiranja novih

vrijednosti u stvaranju novih proizvoda i usluga.

Pojam dizajn, kao izvedenica iz engleskog jezika, postoji u hrvatskom jeziku i kulturi od
sredine Sezdesetih godina kao standardni pojam. Uz dizajn, rabi se i pojam oblikovanje,
koji je afirmiran pedesetih godina da bi oznacio posebnu vezanost ideologijskog konteksta i

prakse koju danas oznacava pojam dizajn.

Postoje dvije nacelne razine funkcioniranja dizajna, a ovisno o tome i dva tipa usluge koje
daju dizajneri i dizajnerice: produkt dizajn, odnosno industrijski dizajn, i graficki dizajn,
odnosno dizajn vizualnih komunikacija. U prvom sluaju, autorski se, u sklopu
interdisciplinarnih timova, stvara funkcionalni predmet u svojim svrhovitim 1 simbolickim
funkcionalnim dijelovima koji moraju besprijekorno funkcionirati kao cjelina. U drugom,
dizajner ili dizajnerica stvaraju sredstvo prenoSenja vizualne i verbalne poruke u kontekstu

Sire komunikacijske platforme.

A sada nekoliko rijeci i o samome grafickom dizajnu:
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Graficki  dizajn je vrsta primijenjene umjetnosti koja najce$ée  ukljuuje kombiniranje
tipografije, ilustracije, fotografije i tiska, kako bi se vizualnom komunikacijom prenijela neka

ideja ili poruka, u svrhu informiranja, uvjeravanja ili educiranja.

U novije se vrijeme graficki dizajn podjednako bavi i novijim tehnologijama,
primjerice videozapisima, filmomiili ~ multimedijom.  Premda  uglavhom vezan uz
dvodimenzionalno, ne iskljucuje i bavljenje trodimenzionalnim objektima (ambalazom, dizajnom

izlozbenih prostora pa ¢ak i arhitekturom).

Danasnje dobro poznavanje grafickog dizajna i oblikovanje dizajnerskih formi zahtjeva
kreativnost i poznavanje stilova, te svih vrsta grafickih programa. Svaki dizajner treba znati
poruku oblikovati tako da je ona prepoznatljiva i razumljiva namijenjenoj publici. Takoder

dizajner mora voditi racuna i o tehnickoj izvedbi same svoje ideje i zamisli.

Prvo koristenje izraza graficki dizajner pripisuje se Williamu Addisonu Dwigginsu 1922. godine,

no u Siru upotrebu izraz ulazi tek nakon Drugog svjetskog rata.

Moze se re¢i da nas graficki dizajn okruzuje, svuda oko nas raznorazni proizvodi grafickog
dizajna nesto objasnjavaju, ureduju, identificiraju, oznacavaju. Nalazimo ga u gotovo
svemu §to vidimo, svemu $to radimo, svemu $to kupujemo. Nalazimo ga na ulici, u
postanskom sanduci¢u, na stranicama trendovskog Casopisa i na stranicama telefonskog
imenika. Sve je potrebno dizajnirati; od knjiga, Casopisa, filmske Spice, ambalaze, web
stranice, plakata, brosure, letka... Grafi¢ki dizajn toliko prozima nasu svakodnevicu da je
postalo gotovo nemoguée bez njega zamisliti bilo koje podrucje zivota. Dizajnom se
komunicira identitet i karakter, djelatnost 1 profil, dizajn govori Sto je nesto ili odakle
dolazi, komunicira se medusobni odnos ili se daje uputa, prezentira se i promovira, izaziva
se interes, razvija sklonost, uvjerava, nagovara. Dobar dizajn unapreduje proizvod,

komunikaciju, identitet, okolinu...

U javnosti se o grafickom dizajnu ¢esto misli kao o procesu uljepSavanja ili uredivanja, $to
uglavnom podrzava i vecéina uobiCajenih definicija (koje graficki dizajn odreduju kao
djelatnost uredivanja teksta i slike u svrhu ljepSeg izgleda, bolje preglednosti, organizacije
podataka i sl.).
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3.2 Nacela organizacije dizajna bitna za ¢asopis

Grupiranje

U ovome nacelu bitno je mnogo podataka razvrstati na odgovarajuéi nacin, znati koji podatak
pripada kojoj grupi ili kojoj jedinici. To sve olakSava korisniku da kasnije lakSe koristi te
podatke i lakSe ih razvrstava po sebi zeljenim skupinama. Sve to daje uvid u jednostavan niz
podataka koji je lakSe zapamtiti samome korisniku tih podataka.

Pod pojmom te neke grupe podataka, moze se smatrati neka vrsta slova (font), neki

jednostavan i grupiran red brojeva, itd.

Grupiranje predstavlja kombiniranja mnostva podataka u ograni¢en broj jedinica ili grupa,
tako da je informacije jednostavnije obraditi i zapamtiti.

Grupiranje se ¢esto primjenjuje kao opca tehnika pojednostavljivanja dizajna. Na primjer, to
je stavljanje referanci unutar knjige, grupiranje tih podataka na kraju knjige i oznacavanje
odredenim brojevima. Sve to daje korisniku tj. ¢itatelju lakSu snalazljivot u samoj percepciji

neke knjige.

Objedinjavanje

Ovdje je rijec¢ o sklonosti da se skup individualnih elemenata ili podataka percipira kao jedan

prepoznatljivi uzorak ili informacija, umjesto vise zasebnih elemenata.

Objedinjavanje elemenata utjece na ljudsku podsvijest. Dizajneri se koriste manjim brojem
manjim brojem elemenata (male crtice slozene u krug), a onome tko ih percipira odavati ¢e

dojam da je to krug.

Osobe, kad god je to moguce, imaju sklonost percipiranja skupa individualnih elemenata kao
jedan prepoznatljiv uzorak, umjesto vise zasebnih elemenata. Taj osjecaj je toliko jak da ce
osobe same ubaciti potrebne informacije kako bi upotpunile uzorak. Kao $to je prije receno,

sklonost takvoj percepciji informacija je automatska i podsvjesna.
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,Ovo nacelo objedinjavanja dizajnerima omoguduje smanjivanje slozZenosti koriStenjem
manjeg broja elemenata za organizaciju i predoc¢avanje informacija. Na primjer, logotip koji
je sastavljen od prepoznatljivih elemenata ne mora upotpuniti mnoge linije jer ¢e konture
ionako biti jasne i upecatljive. Smanjivanje broja linija u logotipu smanjuje njegovu slozenost,
dizajna. Mnogi oblici u pripovijedanju koriste objedinjavanje na slican nac¢in. Na primjer, u
stripovima ilustrator prezentira pojedinacne scene, a Citatelj onda dopunjuje $to se zbilo u
meduvremenu. Prica je jedinstvena kombinacija informacija koje je unio pripovjedac i onih

koje je unio Citatelj.” (W. Lidwell , K. Holden , J. Butler, 2006, 99)
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Slika 1: pr. objedinavnja elemenata

Usporedba

Usporedba je metoda prikazivanja nekih podataka ili informacija koji koristi dvije ili vise

razli¢itih varijabli.

Jedinstveni kontekst

Podatke za usporedbu treba prezentirati u jedinstvenom kontekstu, tako da se mogu uociti sve
potrebne razlike i da u jednom kontekstu budu svi vazni podaci.. Na primjer, mogucnost
uocavanja uzoraka u viSe grafova je smanjena ako se grafovi nalaze na vise stranica, umjesto

na jednoj.

Referentne tocke
Referentne tocke mogu se prevesti na mnogo nacina, ali u kontekstu dizajna Casopisa,
mozemo reci da su one bitni dijelovi dizajna, njima se Zeli skrenuti pozornost na neki podatak.
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One nam omoguéuju usporedbu tih todaka sa ostalim koriitenim elementima dizajna. Sto se
vise tih referentnih toCaka koristi to je dizajn manje jednostavan, ali viSe zanimljiv. Referente
tocke koristimo kao veze sa ostalim sadrzajem. Pomocu njih procjenjujemo vrijednost

dizajna.

14



Ulazna tocka
To je tocka fizi¢kog ili perceptivnog ulaska u dizajn.

Kod percepcije neke knjige ili Casopisa najbitniji je prvi kontakt sa tom knjigom ili
Casopisom. Ljudi uistinu sude knjige po koricama, Internet site-ove po prvim stranicama,.
Pocetni utisak 0 nekom grafickom proizvodu uvelike utjeCe na dozivljaj ili stav koji ¢e
uslijediti, a to utjece na kvalitetu onih koji ¢e doc¢i u interakciju s tim dizajnom. Na primjer,
ulasku na mnoge Internet site-ove prethodi sporo ucitavanje uvoda, zatim sporo ucitavanje
glavne stranice poprac¢eno otvaranjem nekoliko sko¢nih reklama — i sve to za ulazak u site na
kojem mozda ¢ak ni nema informacija koje korisnik trazi. Kod ¢asopisa, kataloga pogreska je
Sto se odmah na prvih par stranica nalaze reklame, ili neki promotivni letci... Takve pogreske

u dizajnu ulazne tocke smetaju posjetiteljima i éitateljima koji se probiju kroz njih, ili ih u
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» Go to the store » Go to pistons.com

Slika 2: Internet stranica NBA kluba Detroit Pistonsa
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Stavljanje u okvir

Stavljanje u okvir je ,pametna“ tehnika koja utje¢e na donosenje odluka i prosudbu kod
prezentiranja neke informacije. Okvir je vanjska slika nekog elementa ili neke informacije.
Vrlo je bitno da je ta informacija predstavljena na pozitivan i informativan nacin. To moze
biti upotreba slika, rijeci ili neceg drugog.

Kod samih ¢asopisa bitno je staviti u okvir ono $to se Zeli istaknuti, ono S§to se ¢ini vaznim.

Stavljanjem u okvir ljude se potice na neku vrstu akcije.

Official Al Sleeves

$19.99

(TBuy Nowt |

Al Wristband

malo proizvoda (3),

. . a zauzima puno
[T Buy Now! | mjesta na stranici

Al Bethel Jersey

$89.99

( Buy Now! |

Slika 3: Internet stranica Alana Iversona
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Isticanje

Tehnika svrac¢anja pozornosti na podrucje teksta ili slike, tj. na ono §to se zeli prikazati u

nekom boljem smislu od ostalog..

,sticanje je efikasna tehnika za svracanje pozornosti na neke bitne elemente dizajna.
Medutim, ako je neispravno primijenjeno isticanje moze biti neefikasno i zapravo smanjiti
izvedbu u tim podru¢jima. Sljedece smjernice bave se pogodnostima i1 zahtjevima uobi¢ajenih

tehnika isticanja.

Istaknite maksimalno 10 posto vidljivog dizajna; efekti isticanja slabe kako se postotak
povecava. Koristite omanji broj tehnika isticanja i primijenite ih dosljedno kroz dizajn.”.

(W. Lidwell , K. Holden , J. Butler, 2006, 109)

Neke od tehnika isticanja zasigurno su: podebljavanje, kurziv i podcrtavanje teksta ili slike.

Ti elementi u dizajnu Koriste se tamo gdje je potrebno razlikovati elemente i istaknuti nesto
bitno. Podebljavanje se u pravilu koristi ¢e$¢e od drugih tehnika jer stvara minimalne smetnje
u dizajnu 1 jasno istie Zeljene elemente. Kurziv takoder stvara minimalne smetnje u dizajnu,
ali je manje vidljiv i Citljiv. Podcrtavanje dodaje znacajnu koli¢inu smetnji i Smanjuje

Citljivost, pa ga treba koristiti manje od ostalih nacina isticanja..

Isticanje bojom
Boja je jedna od boljih tehnika isticanja, ali je treba upotrebljavati Stedljivo i u zajedniStvu s
ostalim tehnikama isticanja. Najbolje je isticati nezasi¢enim bojama koje se medusobno

razlikuju.

Font

Isticati se moze i razliitim vrstama fontova, razli¢itim veli¢inama slova, razli¢itim skupinama
stilova.. No, nije potrebno koristiti previse razli¢itih fomtova jer to moze izazvati i negativan
efekt. Zato nekad treba izbjegavati upotrebu razli¢itih fontova kao tehniku isticanja. Tesko je

posti¢i vidljivu razliku izmedu fontova bez istovremenog narusavanja estetike tipografije.
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Negativ

Stavljanje elemenata u negativ dobro funkcionira s tekstom, ali ne tako dobro s ikonama ili

oblicima. Pogodno je za privlacenje paznje, ali dodaje znacajne smetnje dizajnu pa ga zbog

toga treba Stedljivo koristiti.

General

"Y¥ou mean you can't take less," said fhe Hatter, "it's very

5s," said the Hafier, "it's very
easy to take more than nothing." .

"Mobody asked your opinion,” said Alics. Mobedy asked your opinion,” said Alice.

Bold, ltalics, and Underlining
Advice from a Caterpillar Advice from a Caterpillar Advice from a Caterpillar

" can't explain myself, 'm afraid, sir” | can't explain mysef I'm afraid, sir "| can't explain mysedf, I'm afraid
sad Alice, "because 'm mot myself, said Alice, "because 'm not mys=if said Alice, "because I'm not mysef,
you see” you se8. you see”

Typeface

"What 1 a Caucus-race

Color
Which brought them back again to the of the Which broughtthem back again to the beginning of the
corversation. Rlioe felt a at the Caterpillar's corversafion. Alice felt a little imtated at the Caterpillar's
making such remarks, and she drew herself up making such véry short remarks, and she drew herself up

ry gravely, "1 think, you cught to tell me who and saud, very grawely, "l think, you ought fo tell me who
=t yaid are, first

Inversing

Who stole the tarts? Who stole the tarts?

oV 000

Slika 4: Tipografija u dizajnu
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Mnemotehnicko sredstvo

Mnemotehnicko sredstvo je metoda reorganizacije informacija kako bi informacije bilo lakse

zapamtiti 1 zabiljeziti.

Ono se koriste za reorganizaciju informacija kako bi one postale jednostavnije i smislenije
pa, prema tome, jednostavnije za pamcéenje. U tom se obliku najéesée upotrebljavaju rijec i
slike koje se koriste na neke posebne nacine kako bi bile §to izraZenije i Sto istaknutije. To sve
dovodi do tog da Citatelj tih informacija svjesno ili nesvjesno te informacije najlakSe zapamti.
Mnemotehnicka sredstva su korisna za pamcenje imena i novih podataka, velikih koli¢ina
informacija koje treba nauciti napamet i sljedova dogadaja ili postupaka. Mnemotehnicka

sredstva ukljucuju:

Pocetno slovo — Veliko pocetno slovo, drugog fonta, pocetno slovo u kurivu...

Kljucna rijec¢ — Kljuéna rije¢ u nekoj recenici pisana je velikim slovima, u kurzivu...
Occamova oStrica

Ako imate izbor izmedu dva funkcionalno istovjetna dizajna, odaberite onaj najjednostavniji.
Occamova ostrica kaze kako se u dizajnu jednostavnost preferira nad slozenoscu. Postoje
mnoge varijacije ovog nacela, a svaka je prilagodena za pojedino znanstveno polje. Kao
primjere mozemo nabrojati:

- “Sve treba uciniti najjednostavnijim mogucim, ali ne preko toga.” — Albert Einstein

Dakle, dizajn je potrebno uciniti Sto jednostavnijim. Ne treba preferirati previse nepotrebnih
elemenata koji bi mogli narusiti estetiku i funkcionalnost samog dizajna.. Nepotrebni elementi

dizajna mogu dozivjeti neuspjeh ili prouzrokovati probleme. Potrebno je ukloniti §to je vise

moguce elemenata unutar dizajna, ali bez narusavanja funkcionalnosti dizajna.
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Google

T rogss Dimory
* Advornmi beech
- N
[ Googhe Sexch | Tm fubeg licky | _—m‘“

ok, Trasa, Cod S0
W00 Sengh  Sewiheg 1 NP FIC MRS b g

Slika 5: Google stranica (jednostavnost dizajna)
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3.3 Strukturalni elementi grafickih medija (¢asopisa, brosura, letaka...)

Vizualna forma

Vizualna forma je evidentna kao ¢injenica koju registriramo okom. Vizualne forma mogu
imati razlicit utjecaj na razli¢ite osobe. Svaka osoba na svoj nacin dozivljava neku vizualnu
formu, pa se stoga nekom neke forme mogu svidati, a nekom ne. S toga proizlazi da
registracija vizualne forme zavisi o razlucivosti ljudskog oka. Svaka vizualna forma stvorena
je od vizualnih elemenata. Svi oni u dobroj kombinaciji mogu tvoriti dobru vizualnu formu i
dobar dizajn u nekoj strukturi. Svaka vizualna forma kod izrade nekog dizajna moze biti
ograniCena brojem elemenata, tada je potrebno te elemente ukomponirati po pravilima dizajna
u najbolje moguce rjesenje, tj u najjednostavnije rjeSenje kao Sto 1 govori pravilo dizajna pod

nazivom Occamova oStrica.

Za 2D vizualnu formu granica je linija (neovisno) ili je samo zamis$ljena jer se nalazi kao

spona izmedu dviju tocaka.

Vizualni elementi su: tocka, boja, linija, ploha... [6]

Tocka je najmanji likovni element koji ¢ini formu.

Skupljenim (gus¢im) ili rasprSenim (rjedim) rasporedom to¢aka na plohi dobivamo tamnije ili
svjetlije tonske vrijednosti, pa i privid zaobljenosti oblika (trodimenzionalnost) - to se naziva

modeliranje to¢kama.
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Slika 6: Detalj slike Serautove slike Parada s prikazom slikarstva tockama boje

Linija je likovni oblik koji nastaje kretanjem to¢aka u nizu na plohi ili u prostoru.

S obzirom na opticku razlucivost razlikujemo sljedece vrste linija:

1.

MONOTONE LINIJE

djeluju plosno; Sto je linija tanja forma djeluje lakSe.

lelujava monotona linija daje dojam mlohave plohe (nije napeta).
ANATOMSKE LINIE

daje osjecaj volumena (3D)

po prirodi je napeta jer ima stalnu oscilaciju

oStra, ¢vrsta i tanka na osvijetljenim mjestima; meka i debela na mjestima u tami
TANKA: izrazito zacrnjena (100%), ostra i tamna, ¢vrsta

DEBELA: vrlo svjetla po intenzitetu (70%),

KALIGRAFSKE LINIJE

rukopisna linija, ima definiran min. i max. potez (odredena oscilacijom tanko-debelo)

po prirodi je dekorativna, proizasla iz umjetnosti gdje je imala dekorativnu ulogu.
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CLARE
COow, VZ\&/
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CONNERI

Slika 7: Primjer dizajna ambalaze gdje previadava linija

Ploha je mjesto gdje se susrecu prostor i neki volumen. Ona ima samo dvije dimenzije:
visinu i Sirinu. Ploha nastaje zatvaranje linije tvore¢i mrlju ispunjenu bojom. Karakteristika
plohe je u tome da je cijela ploha ispunjena bojom iste vrijednosti. Kombinacijom razli¢itih
ploha boja, dobiva se prostorni raspored elemenata, za razliku od volumena koji se dobiva

razli¢itim nijansama boje.

Slika 8: Primjer dizajna ambalaze gdje prevladava ploha
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Boja djeluje kao najmoéniji i najcarobniji element u svim aspektima dizajna, kao i zivota
opc¢enito. Boje 'odlucuju' kako ¢emo se u nekom prostoru osjecati ili kako ¢emo nesto

percipirati.

Dakle, boja je najiluzivniji dizajnerski element. Mnogo je vis§e momenata koji utjeCu na
covjekovu reakciju na boju nego na druge graficke elemente. Percepcija boje, kao i kod
razli¢itth vizualnih formi, varira od Covjeka do covjeka ovisno o kulturi, psihologiji,
fiziologiji, i izloZenosti marketingu.. Kada brand “posjeduje boju”, ta boja postaje
identificirajuca, brand je prepoznatljiv, pamtljiv, jedinstven. Ono $to je vaznije od zakonitosti
apliciranja boja je kreiranje drukcijeg identiteta. Bolje je biti razli¢it nego upotrijebiti boju
odgovaraju¢eg znacenja. Vazno je biti druk¢iji, ali to mora biti u okvirima jasne osmisljene

strategije.

Svaka boja ima odredeno psiholosko djelovanje, tj. izazivaju kod nas razne osjecaje. Evo

primjera nekih boja i njihovih djelovanja:

Crvena - snazno, razdrazujuce djelovanje, popravlja raspoloZenje, ubrzava puls, disanje i
misi¢nu napetost.

Zuta - djeluje poticajno, izaziva radost i veselje,i predstavlja nadu. Velike je vidljivosti i
upotrebljava se u prometu.

Narancasta - djeluje svecano, veselo, izaziva osjeéaj zdravlja, zivotne radosti.

Zelena - odmara, djeluje blago, stvara unutra$nji mir, odmara vid.

Plava - djeluje smirujuce, suprotno od crvene, pasivno, hladno, poti¢e koncentraciju i umiruje.
Ljubicasta - djeluje misticno, tajanstveno, o€aravajuce i priguSuje strasti.

Bijela - umara.
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3.4 Estetski zakoni

U samome grafickom dizajnu postoje 3 glavna estetska zakona, svi ostali zakoni koji su

navedeni kasnije, izvedeni su iz ova tri:

1. ZAKON SIMETRIJE — temelji se na nacelu da su dijelovi lijeve i desne strane u ravnoteZzi
u odnosu na sredi$nju os; to je odnos medusobnih teZina u kojoj je tezina lijeve strane
jednaka tezini desne; ona postavlja odnose veli¢ina u vodoravnom polozaju; u likovnosti
predstavlja zaustavni element, stati¢nost, povezivanje.

2. ZAKON PROPORCIJE — uskladuje veli¢inu i polozaj oblika prema okomitom polozaju;
idealna kombinatorika izmedu simetrije i ritma.

3. ZAKON RITMA - osnova pokretljivosti, gibanja, dinamike, Zivota; osnovna linija
ritmickog pokreta je dijagonala; ritam se postize gradacijom ploha, suprostavljanjem
linija, sukobom svjetlo — sjena, i nanosom boje (toplo — hladno); predstavlja izmjenu elemenata

i njihovih intervala — suprotno je simetriji.
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3.5 Tipografija i koncepcija dizajna

Tipografija se bavi izborom i organizacijom oblika slova i drugih grafickih karakteristika
vezane uz tekst i slova.. Ona se bavi svim pitanjima koja uti¢u na izgled strane i doprinose
efikasnosti tekstualne poruke: oblikom i veli¢inom slova, znacima interpunkcije, dijakritickim
znacima 1 specijalnim simbolima; razmakom izmedu slova i rijeci; razmicanjem redova;
duzinom redova; veli¢inom margina; koli¢inom i mjestom ilustracija; izborom naslova i
podnaslova; koriStenjem boje 1 svim ostalim pitanjima prostorne organizacije ili
"konfiguracije”. [7]

Naslovi u novinama su najcesc¢e napisani velikim slovima da bi privukli paznju citalaca. Na
primjer, USA Today koristi zadebljana, Sarena slova i moderan stil i to sve kroz
razli¢ite fontove, boje i veli¢ine slova, a ime novina smjesteno je na visebojnoj pozadini. Kao
suprotnost, imamo New York Times koji koristi tradicionalniji pristup sa manje boja i manje
varijacija u fontu.

Generalno, svaki ¢asopis ili dnevne novine standardizirale su se na malu kolekciju fontova da
bi se Citatelji lakSe "kretali" kroz sadrzaj. Neki izdavaci, kao The Guardiani The
Economist, imaju zasposlene dizajnere i tipografe koji dizajniraju izgled slova.

Slova su kombinirana sa grafickim elementima i slikama formiraju¢i odnos dijaloga izmedu
rije¢i 1 slika. Dakle, tipografija je svuda oko nas: na posterima, omotima knjiga, kutijama
proizvoda, grafiti na zidovima, zatim na promotivnim materijalima, u filmovima, na
monitorima kompjutera, mobilnih telefona. Ovo sve nam govori koliko je tipografija vazan
element svakodnevnog zivota, iako ponekad toga nismo svjesni.

[Caslon)
[Caslon] -~

i i~

Slika 9: Primjer dizajna sa razlicitom tipografijom
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Koncepcija dizajna ukljuCuje neke principe u dizajnu, a oni podrazumijevaju kvalitetnu
upotrebu karakteristika kao sto su balans, harmonija, kontrast, varijacije i akciju. Ove principe

mora sadrzati svaki dizajn koji Zeli biti originalan.

Balans

U grafickom dizajnu, balans se uspostavlja vizualnim uravnotezavanjem razlicitih objekata.

Simetri¢ni balans
Jedna od najelementarnijih razlika u dizajnu je da li je balans simetri¢an ili asimetri¢an.

Simetrican balans — stati¢an relaksiraju¢i dizajn

Asimetri¢ni balans
Omogucéava mnogo dinamic¢niju upotrebu praznog prostora $to je vazno ukoliko su u resenje

ukljucene ilustracije. Moze biti asimetri¢an u poziciji 1 intenzitetu.

SIMETRICNI BALANS
STATICAN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Quisque
sodales dignissim odio. Sed aliquet, lacus ut vestibulum rhoncus,
magna est placerat dui, sed aliquet pede orci in odio. Quisque
condimentum posuere elit. Nulla eleifend pretium nisl. Proin nibh
nung, blandit nec, bibendum sed, mollis nec, quam. Nullam ornare
nisi vel urna. Pellentesque vel felis sed dui tincidunt pellentesque. In
tincidunt adipiscing purus. Nulla vel lectus. Mauris eu urna eu nisl
tristique ultrices. Nam id nisl eget dui feugiat tempor. Mauris eros
enim, faucibus sit amet, ornare et, consectetuer varius, mauris.
Phasellus ipsum. Pellentesque vestibulum. Pellentesque odio lectus,
blandit vel, interdum et, tempor vel, nunc. In eget odio. Vivamus
elementum. Pellentesque eros justo, iaculis ac, pulvinar et, convallis
quis, dui.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Quisque sodales dignissim odio. Sed aliquet, lacus ut vestibulum
rhoncus, magna est placerat dui, sed aliquet pede orci in odio.
Quisque condimentum posuere elit. Nulla eleifend pretium nisl.
Proin nibh nunc, blandit nec, bibendum sed, mollis nec, quam.
Nullam ornare nisi vel urna. Pellentesque vel felis sed dui tincidunt
pellentesque. In tincidunt adipiscing purus. Nulla vel lectus. Mauris
eu urna eu nisl tristique ultrices. Nam id nisl eget dui feugiat tempor.
Mauris eros enim, faucibus sit amet, ornare et, consectetuer varius,
mauris. Phasellus ipsum. Pellentesque vestibulum. Pellentesque odio
lectus, blandit vel, interdum et, tempor vel, nunc. In eget odio.
Vivamus elementum. Pellentesque eros justo, iaculis ac, pulvinar et,
convallis quis, dui.

ASIMETRICNI BALANS
DINAMICAN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Quisque
sodales dignissim odio. Sed aliquet, lacus ut vestibulum rhoncus,
magna est placerat dui, sed aliquet pede orci in odio. Quisque
condimentum posuere elit. Nulla eleifend pretium nisl. Proin nibh
nung, blandit nec, bibendum sed, mollis nec, quam. Nullam ornare
nisi vel urna. Pellentesque vel felis sed dui tincidunt pellentesque. In
tincidunt adipiscing purus. Nulla vel lectus. Mauris eu urna eu nisl
tristique ultrices. Nam id nisl eget dui feugiat tempor. Mauris eros
enim, faucibus sit amet, ornare et, consectetuer varius, mauris.
Phasellus ipsum. Pellentesque vestibulum. Pellentesque odio lectus,
blandit vel, interdum et, tempor vel, nunc. In eget odio. Vivamus
elementum. Pellentesque eros justo, iaculis ac, pulvinar et, convallis
quis, dui.Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Quisque sodales dignissim odio. Sed aliquet, lacus ut vestibulum
rhoncus, magna est placerat dui, sed aliquet pede orci in odio.
Quisque condimentum posuere elit. Nulla eleifend pretium nisl.
Proin nibh nunc, blandit nec, bibendum sed, mollis nec, quam.
Nullam ornare nisi vel urna. Pellentesque vel felis sed dui tincidunt
pellentesque. In tincidunt adipiscing purus.Mulla vel lectus. Mauris
eu urna eu nisl tristique ultrices. Nam id nisl eget dui feugiat tempor.
Mauris eros enim, faucibus sit amet, ornare et, consectetuer varius,
mauris. Phasellus ipsum. Pellentesque vestibulum. Pellentesque
odio lectus, blandit vel, interdum et, tempor vel, nunc. In eget odio.
Vivamus elementum. Pellentesque eros justo, iaculis ac, pulvinar et,
convallis quis, dui.

Slika 10: Primjer simetricnog i asimetricnog balansa
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Kontrast
Kontrast je pravi utisak interesantnog kroz varijacije u dizajnu. Kontrast zna¢i razli¢itost neke

jedinice elementa od neke druge jedinice elementa.

Emphasize with type EMPHASIZE with type
EMPHASIZE with type emphasize with type
emphasize with type  emphasize with type

with type

Slika 11: Primjer razlicitog kontrasta tipografije (Pred. Web dizajn)

Kontrast u veli¢ini
Dobar dizajn podrazumijeva dobar izbor u isticanju pojedinih elemenata strane kao Sto su

naslovi ili slike. ,,Veli¢ina“ isticanja pojedinih elementa odreduje kontrast u veli€ini.

NASLOV
DOMINIRA

SLIKA DOMINIRA

Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing elit. Quisque

Slika 12: Primjer kontrasta razlicitosti po velicini teksta
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Kontrast u tezini

Postizanje efekta pomocu razlicitih tipova slova: BOLD, ITALIC, EXTRA BOLD.

Nulla nec mi. Mauris tempor sapien non est. Ut non
dolor. Nullam et lorem a odio ultricies porta. Nunc
lectus. Nam odio urna, nonummy non, luctus fermen-
tum, porta quis, arcu. Etiam a ligula. Sed venenatis
enim vel tortor. Aliquam ullamcorper sapien ac nulla
tempor consequat. Duis auctor, justo a volutpat
dignissim, odio est ultrices odio, eu ultricies nulla elit

CRNO
Belo

Nulla nec mi. Mauris tempor sapien non est. Ut non dolor.
Nullam et lorem a odio ultricies porta. Nunc lectus. Nam
odio urna, nonummy non, luctus fermentum, porta quis,
arcu. Etiam a ligula. Sed venenatis enim vel tortor.

uam ullamcorper sapien ac nulla tempor consequat.
Duis auctor, justo a volutpat dignissim, odio est ultrices
odio, eu ultricies nulla elit nec quam.

Slika 12: Primjer kontrasta u tezini
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Slika 13: Primjer kontrasta u tezini



Kontrast u obliku
Ovo je princip u kome se vizualni elementi postavljaju tako da budu u konfliktu jedan u

odnosu na drugi.

Postoji viSe nacina da se ovo postigne: postavljanje grafike ili ilustracije koje izlaze iz okvira
pozadine koristenjem ekstremno velikog displeja u odnosu na veli¢inu teksta, strane ili

ilustracije, postavljanjem masivnih okvira.

Npr. ukoliko se neki niz slovnih znakova presjec¢e brojkom nekoliko puta ve¢om i jaom po

koloritu, dozivjet ¢emo emocionalni udar.

Harmonija

Pojam kojim se obiljezava sklad, a postize se na vi$e nacina: sistemom ritmi¢nog i smisljenog
ponavljanja forme, koje su po veli¢ini, boji 1 obliku iste, sli¢ne ili razli¢ite. Kombinacijom
ponavljanja dobiva se utisak ravnomjernog i neprekidnog pulsiranja svih elemenata koji grade

kompoziciju.

Harmonija se ispunjava na viSe nacina i to kao: harmonija sli¢nosti, harmonija funkcije i
harmonija simbola.

Harmonija slicnosti je uskladivanje sli¢nih elementa po obliku.

Harmonija funkcije je uskladivanje raznih oblika koji su po svojoj funkciji razliciti.
Harmonija simbola je uskladivanje raznih oblika koji su po svojoj funkciji, formi i svrsi

razli¢iti, ali u duhovnom i apstraktnom smislu grade smisljenu cjelinu.
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+ HRVATSKI CRVENI KRIZ .

#Cestitke

Vasim izborom ovih ¢estitki pomazete ostvarivanje
humanitarnih programa Hrvatskog Crvenog kriza. .

| vala e umec

Slika 14: Harmonija elemenata u dizajnu (hck.hr)

Dominacija
Dominacija je smisljeno likovno inzistiranje na uspostavljanju optickog centra u odredenom

likovnom prostoru.

Svaki graficki prostor mora biti tako organiziran da se u njemu uvijek osjeti opticki
centar. Postoje dva nacina uspostavljanja ovog centra. Prvi je klasican kada se
najinteresantniji dio likovnog ili tematskog dogadaja smjesti u predjelu presjeka dijagonala, a
drugi kada se taj dogadaj ugradi u bilo koji drugi dio graficke povrsine. Dominacija koja je
sredena po principu presjeka dijagonala, naziva se centralna dominacija. Dominacija koja
isti¢e srediSte radnje dogadaja na nekom drugom mjestu u okviru kompletnog grafickog

prostora naziva se decentralna dominacija.
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Slika 15: Dominacija elemenata na gornjem djelu letka

Jedinstvo

Jedinstvo je povezanost svih elemenata u neko zajednistvo. Ono je kategorija koja oznacava
povezanost forme i sadrzaja, forme i stila, kao i povezanost i uskladenost svih likovnih
elemenata 1 konacno jedinstvo svih elemenata koji grade estetsko nacelo ili neki zajednicki

dizajn i strukturu.

Neophodno je izjednaciti i stilsko i likovno jedinstvo sa odgovaraju¢om idejom teme u

sveukupno jedinstvo sadrzaja 1 forme.
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3.6 Mreze u dizajnu tiskanih i elektroni¢kih medija

U samome dizajnu unutrasnjosti nekog Casopisa, brosure ili nekog drugog tiskanog medija, pa
i elektronickog medija (web stranice) potrebno je napraviti mrezu (shemu) po kojoj ¢e se te
stranice ispunjavati tekstom i slikama. Na sljedecoj slici imamo tak prikaz koji vrijedi i za
dizajn web stranica, ali i za dizajn tiskanih medija. Sva ona su posebna na svoj nacin i

prilagodljiva samom sadrzaju koji se unosi, te njegovoj namjeni.

Mreze:
Jednostupacne,
dvostupacne,

Menu and content Menu fixed, Content Menu and content trostupaéne. ..
dynamic dynamic dynamic

Mreze sa dinami¢nim
menijima i sadrzajem i
MrezZe sa stati¢nim

menijima i sadrzajima

3 columns, all 4 columns, all Menu floating

dynamic dynamic
Mreze sa stati¢nim
stupcima i
Mreze sa dinami¢nim
stupcima

Menu fixed, content 3 columns fixed dynamic with

& header dynamic centered header and footer

Slika 16: Mreze dizajna ( web-source.net)
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Kod samog unosa teksta i slika u te mreze razlikujemo dvije vrste kompozicije, a to su:

Slobodna kompozicija

Slobodna kompozicija sama po svom naslovu govori o ¢emu se radi. Ta kompozicija
omogucuje ,,nenormalan® 1 ,,Saren* raspored grafickih elemenata unutar neke kompozicije i

dizajna. Ne tezi prema nekoj jednostavnosti dizajna, ve¢ prema sloZenosti strukture dizajna.

Slika 17: Slobodna kompozicija
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Strukturalna kompozicija

Strukturalna kompozicija daje veliku fleksibilnost u na¢inima na koji tekst i slike mogu biti
postavljene, ona uspostavlja opceniti kostur, neki red u samome dizajnu,
Strukturalna kompozicija dozvoljava dizajnerskoj intuiciji da smjestava i rasporeduje graficke

elemente na najbolji jednostavan naéin:

Slika 18: Strukturalna kompozicija (Pred. Graficki dizajn)

3.7 Tiskani mediji — ¢asopisi

Mediji su kompleksni pojam koji oznacava sustave javnog informiranja, koji sluze za
rasprsivanje Vvijesti i audio-vizualnih sadrzaja u svrhu informiranja, obrazovanja i zabave
najSirih slojeva stanovnistva.

Dijele se na tiskane i elektronske medije.
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Globalna ekonomija

Tehnologi Svjetska razmjena

Populacija

Utjecaj medijaa=)

Ekologija Politika

Obrazovanje
i kultura

Slika 19: Zahtjevi na tiskane medija (vern.hr)

Elektronski mediji 0o
Rast cca 9%

(1]
3 i
£
O 0° -
g Rast cca 3%
/’
50%
70%
Tiskovni mediji

\J

Slika 20: Udio medija kroz vrijeme (vern.hr)
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Povijest ¢asopisa

U kontekstu ovog projekta, pod pojmom casopisa podrazumijevamo tiskanu serijsku

publikaciju koja izlazi odredenom ucestalosti i bavi se odredenom problematikom.

Casopis kao komunikacijski medij u znanosti javlja se prvi puta 1665. godine. U Parizu, u
sijecnju godine 1665., izlazi prvi broj Casopisa Journal des s¢avans (Journal of the learned).
U Londonu u ozujku iste godine izlazi prvi pravi znanstveni cCasopis Philosophical
transactions of the Royal Society of London, koji kontinuirano izlazi do danas, a njegovi
cjeloviti tekstovi od prvog broja do danas dostupni su i u elektronickom obliku. Prvi ¢asopis
na njemackom tlu bio je prijevod Journal des s¢avans, a izlazio je od 1667. do 1671. godine.

Prvi njemacki ¢asopis bio je Acta eruditorum, s pocetkom izlazenja 1682. godine.

U Hrvatskoj se Casopisi javljaju ranije u usporedbi s ostalim slavenskim zemljama. Prvi
znanstveni Casopis u Hrvatskoj bio je Arkiv za povjestnicu jugoslavensku koji je izlazio od
1851. do 1875. godine. Najstariji casopis koji jo§ uvijek izlazi je Napredak, koji je poceo
izlaziti 1859. godine uz nekoliko izmjena naslova.

Pojmovne razlike izmedu revija, magazina i ¢asopisa:
REVIJE

Revije su najces¢e bogato ilustrirani listovi namijenjeni Siroj ¢italackoj publici, u kojima
pristupacno i lako razumljivo piSu o velikom broju razli¢itih podruéja drustvene zbilje. Pojam
vuce korijen od francuske rijeci ,,revue u znac¢enju smotra, pregled. Po ucestalosti izlazenja

revije mogu tjedne, dvotjedne, mjesecne ili povremene.
MAGAZINI

Magazini su nastali u dugom procesu od godiSnjaka do listova koji izlaze u redovitim
intervalima (tjedno, dvotjedno, mjese¢no) Kao i revije, obracaju se Sirokoj Citateljskoj publici,

a od njih se razliku po duzim napisima, ¢esto manjem formatu i izraZenijim koricama.

U hrvatskoj komunikoloskoj teoriji, pojam cCasopis bi se mogao rabiti  umjesto

internacionalizma magazin, bar kad je rije¢ o zabavnim i ilustriranim magazinima, ali se za
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izvorni hrvatski izraz Casopis dugim nizom godina viSe uvrijezio pojam za znanstvene ili

stru¢ne, povremene publikacije namijenjene uzim skupinama Citatelja
VRSTE CASOPISA

Po temama kojima se bave, Casopisi mogu biti znanstveni, umjetnicki, knjizevni, politicki,
gospodarski, drustveni, novinarski itd. Shodno tome, nije pogresno zabavni magazin nazvati
izrazom zabavni Casopis, jednako kao §to se moze reci ilustrirani Casopis, 1 pod tim pojmom
shvacati publikaciju koja izlazi redovito, tjedno, dvotjedno ili mjese¢no, a ne povremeno

poput vecine nasih znanstvenih i stru¢nih ¢asopisa
FORMAT I UVEZ CASOPISA

Tradicionalno su casopisi bili uvezani poput knjiga i imali format poput udzbenika. I danas
su znanstveni i strucni ¢asopisi uvezom sli¢ni knjigama, a tiskaju se u razli¢itim formatima.
Popularni ¢asopisi su razvitkom tiskarske tehnologije dobili razli¢ite formate 1 naCine uveza,
ali su to najcesc¢e najkvalitetniji otisci, uvezi i vrsta papira u to doba i po tome se takoder

izdvajaju od drugih tiskovina.

Casopisi su medij koji je ponesto elitniji i finiji od novina. S jedne strane, ¢asopisi jesu
aktualni kao, $to su to i novine, te govore o aktualnim temama, dok s druge strane, oni nisu
toliko senzacionalni koliko i novine. Oni vise prate trendove onog podrucja kojeg pokrivaju,
bilo da je rije¢ o tehnikama brzeg ubiranja maslina ili najnovijim tehnologijama za zaStitu
prilikom voznje koje je Mercedes ugradio u svoj najnoviji model. Oni jesu glasnici svjezine,
mode i novih stvari. Poboljsavaju i krée put prema novom zivotnom stilu, prikazuju

sadasnjost 1 naslu¢uju buduénost.

Po nekim karakteristikama sadrzaja asopisi se dijele na:
- prodajni ¢asopisi

- specijalizirani Casopisi

- poslovni prirucnici ¢asopisi
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Prodajnim casopisima se zeli privuéi pozornost Sireg kruga kupaca, te ih zainteresirati i

motivirati za posjetu njegovim prodavaonicama.

Specijalizirani ¢asopisi odnose se na proizvode kojima se zadovoljavaju specifi¢ne potrebe ili
interesi klijenata/kupaca. Odnose se na ljubitelje zivotinja, ljubitelje umjetnosti, igra¢ima
golfa, visokim ili debelim ljudima, kolekcionarima, profesionalnim sportasima, ljubiteljima

neobi¢nih sportskih aktivnosti, i drugim skupinama.
Poslovni asopisi svoju primjenu nalaze kod prodaje proizvoda poslovnim subjektima. Cesto

se primjenjuju nakon osnovne prodaje, kada se nude proizvodi namijenjeni za rad, ili pak za

odrZavanje i rad sa glavnim proizvodom.
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4. Prakticni dio

4.1 Istrazivanje

Kod svakog dizajna potrebno je i¢i nekim redoslijedom, sastaviti plan rada koji se moze

temeljiti na ovoj tabeli:

DEFINIEANIE DIZATNERSECQG FPROBLEM &

|

D4 LI JE PROELEM ZHACATAN? )
DA LI VIZUALN A KOMUNIEACITL MOZE
DOFPRINIETI HIEGO VOB SMANIT WA NITT?

|

DEFINIRANIE UZROESL PROBLEMA

:

DEFINIEANIE CILTANE PUBLIEE

FOCETAK VIZDALNOGIEVALITATIVHOG
[STRAZIVAMN T4

)

BOLIE DEFINIREAH JE
DIZATHERSKOG PROELERMA

:

UTVEBIVANIE CILIEVA DIZA THA |

.

UTVERIVANIE K4 MALL (MEDITA)
DISTRIETICIIE

|

EONCEPTTALMI DIZ4ATH

:

D4 LI 21 SLIEE I TEEST
QDGO A B ITCT?

.

TR4ZENTE HOVIH FOTOGRAFIIA,
ILTSTEACITA, FONTOWVA, PISANIE
TEESTA, SMISLIANIE SLOGANA

v

TESTIEANIE KON CEFTUALNOG DIZATHA
i MALOM TZORET GLED A0 4

TAVEANI DIZATN, MOGICA POECLISANTA |

- izrada Casopisa, novi i bolji
dizajn

- zelja za novim Casopisom, izrada
boljeg Casopisa, ciljana publika su
svi ( najvise oni koji prate sport)

- definiranje anketa, izrada anketa
te anketiranje putem maila

- kako izraditi ¢asopis, kako znati
Sto je sve potrebno

- izrade dobrog dizajna Casopisa

- ankete, Internet, mail, facebook

- izrada Casopisa, kombinacija
stilova, teksta i slika, te svih
graficki elemenata

- analiza u€injenog, da li je trziSte
zadovoljno ¢asopisom, kroz ankete,
koli¢inu prodaje...

- poboljsati sve §to ne valjau
Casopisu, na temelju analize

Slika 21: Koncept izrade grafickog dizajna (ttf.hr)
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Cilj rada je izrada cjelokupnog koncepta novog sportskog ¢asopisa. Teme koje bi Casopis
obuhvatio bile bi sportske, no ujedno bilo bi tu drugih zanimljivih tema koje nisu nuzno
vezane uz sport. Istrazivanje je provedeno na temelju anketa, kao i pravila istrazivanja kao $to

je navedeno u poglavlju 2.

Anketa je sadrzavala niz pitanja koja su smatrana bitnima za kasnije dizajniranje jednog
takvog Casopisa. Samim anketiranjem dosli smo do odredenih podataka, pitanja koja smo

postavili ispitanicima vezana su uz podrucja:

1. Dali ljudi uopce Citaju sportske Casopise i da li uopée prate sport? ( potrebitost novog
sportskog Casopisa )

Koji sport se najvise prati? ( da se o njemu najvise pise )

Sto se jo$ prati osim sporta? ( politika, moda, afere, celebrity, kultura )

Saznati neSto o konkurenciji! (iskoristiti njihove mane u nasu korist)

o > w DN

Pitanja vezana uz interpretaciju fotografija, duzih tekstova ili pak kratkih vijesti
unutar samih ¢asopisa, te pitanja vezana uz percepciju boja i grafickih elemenata
6. Koje se boje najvise uocavaju unutar sportskih novina i ¢asopisa?

7. Vole li viSe vece ili manje formate?

8. itd...

Nakon prikupljanja podataka, te njihove analize, prikazali smo ih i u grafi¢kim i tabelarnim

prikazima:

1. Koje sportove najviSe pratite?

1 — Kosarka — 7 ispitanika, 14%

2 — Nogomet — 27 ispitanika, 54%
3 — Rukomet - 7 ispitanika, 14%
4 — Tenis — 9 ispitanika, 18%

41



54%

Graf 1: Koji sportovi se prate

2. Koje sportska natjecanja najvise pratite? (odaberite 3 natjecanja)
1 — Nogometna reprezentacija — 33 ispitanika, 24%

2 — Rukometna reprezentacija — 18 ispitanika, 13%

3—1.HNL - 19 ispitanika, 14%

4 — SP nogomet — 31 ispitanika, 23%

5 - Liga prvaka - 27 ispitanika, 20%

6 — Ostala natjecanja — 9 ispitanika, 7%

Graf 2: Koji sportska natjecanja se prate
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3. Sto jo§ pratite osim sporta? (odaberite 3 odgovora)

1 — Moda — 24 ispitanika, 17%

2 — Zdravlje — 21 ispitanika, 15%

3 — Kladionica — 23 ispitanika, 16%

4 — Seks prilozi — 32 ispitanika, 21%

5 — Afere, privatni zivoti — 27 ispitanika, 19%

6 — Ostalo (Kultura, Politika, Reklame) — 17 ispitanika, 12%

Graf 3: Sto ispitanike zanima osim sporta

4. Koje klubove simpatizirate i pratite? (odaberite 3 kluba)

1 — Dinamo — 24 ispitanika, 17%

2 — Hajduk — 19 ispitanika, 14%

3 — Barcelona — 23 ispitanika, 17%

4 — Man Utd — 30 ispitanika, 21%

5 — Liverpool — 27 ispitanika, 19%

6 — Ostalo (Bayern, Cibona, RK Zagreb, Bayern) — 16 ispitanika, 11%
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21% 17%

Graf 4: Koje klubove pratite i simpatizirate?

5. Koje sportase simpatizirate i pratite? (navedite 1-2 sportasa)

1 — C. Ronaldo — 14 ispitanika, 15%

2 — Messi Leo — 12 ispitanika, 13%

3 —Torres Fernando — 11 ispitanika, 12%

4 — Modri¢ Luka — 9 ispitanika, 10%

5 — Bali¢ Ivano — 10 ispitanika, 11%

6 — Federer Roger — 6 ispitanika, 6%

7 — Ostali (Kosteli¢, Schumaher, Blanka V., Oli¢, Kranj¢ar, Bolt, Nadal) — 32 ispitanika, 33%

Graf 5: Vas omiljeni sprtas/ica je...?
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6. Koje ime predlazete za ime novog sportskog magazin?
Brzina, Sport, Sportski magazin, Samo sport, Zurnal, Kritisport, Goolijada, Goool, Power
sport, PRO Sport, Sprint, Tempo, Nula, Infosport, Dres, Ball...

7. Dali Vas viSe zanimaju kratke vijesti ili duZzi tekstovi?
1. Kratke vijesti i tekstovi — 39 ispitanika, 79%,
2. Duze vijesti i tekstovi — 11 ispitanika, 21%

2 0%

78%

Graf 6: Kakve vijesti preferirate?

8.Volite li vise Intervjue sa poznatim sportasima ili pisanje o nekim sportskim dogadajima
1. Intervjui — 19 ispitanika, 38%,
2. Dogadaji i natjecanja — 31 ispitanik, 62%

Graf 7: Duzi tekstovi nasuprot kratkim vijestima?



9. Koje dvije boje najvise volite? (navedite 2 boje)
1. Plava 24 ispitanika, 26%

2. Svjetlo plava 19 ispitanika, 21%

3. Zelena 12 ispitanika, 13%

4. Crvena 11 ispitanika, 12%

5. Zuta 13 ispitanika,14%

6. Ostale boja 13 ispitanika, 14%

Graf 8: Koje su Vam boje najljepse?

10. Volite li gledati fotografije u boji ili crno bijele?
1. U boji 44 ispitanika, 88%
2. Svjetlo plava 6 ispitanika, 12%

12%

Graf 9: Pitanje vezano za fotografije
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11. Koji Vma je format drazi za Citanje?
1. A4, 14 ispitanika, 28%
2. A5, 36 ispitanika, 72%

Graf 10: Ispitanici rade citaju format A5

12. Na $to najviSe obracate paznju kod Citanja ¢asopisa?
1. Sadrzaj i teme - 24 ispitanika, 53%,
2. Dizajn - 9 ispitanika, 20%,

3. To¢nost i koli¢ina informacija - 12 ispitanika, 27%

Graf 11: Ispitanici najvise prate teme sadrZaja casopisa
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13. Koliko ¢esto kupujete ¢asopise?
1.Svaki tjedan — 12 ispitanika 24%,
2.Jednom mjesecno — 10 ispitanika 20%,
3.Par puta na godinu — 14 ispitanika 28%,
4.Skoro nikada — 8 ispitanika 16%,
5.Nikada — 6 ispitanika 12%

Graf 12: Koliko cesto kupujete casopise?

4.2 Rasprava dobivenih rezultata istrazivanja

U istrazivanju je ucestvovalo ukupno 50 osoba, od ¢ega su ve¢inom muskarci dobne
populacije mlade od 45 godina. Bitna nam je ta Cinjenica, jer gledano sa strane tko koliko
prati sport, orijentacija samog casopisa nekim djelom bit ¢e namjenjena muskoj populaciji
svih dobi.

Ispitanici prate sport kroz online sportske stranice na Internetu i sportske novine i casopise,
ali se vec¢i dio njih osobno ne bavi sportom. Najveci interes kroz pracenje i1 sudjelovanje

pokazuju za nogomet kroz medunarodna sportska natjecanja.
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Istrazivanje vezano za graficke medije obuhvatilo je pitanja vezana za dodatne teme. Osim
sportskih tema, vecéinu ispitanika zanimaju teme vezane za afere poznatih 1 slavnih osoba,
moda, kladionice, dok su podrué¢ja vezana uz kulturna i poslovna zbivanja za njih manje
interesantna. Reklame im takoder ne privlace pozornost kao i neki reklamni prilozi unutar

samog ¢asopisa.

S obzirom na nacin prezentacije informacija, veina ispitanika preferira prikaz tema
fotografijama popracenim kraéim, a ne duzim tekstovima. Sto je i razumljivo iz onih
odgovora da ispitanike zanima to¢nost i pravovremenost informacija. Pri tome je bitan i
prepoznatljiv stil prikaza informacija poprac¢enih kvalitetnim izborom boja.

(crvena, Zuta), pa Ce te boje biti u najvecoj mjeri zastupljene u Casopisu.

Za format Casopisa, ve¢ina smatra prikladniji manji format (AS), a ime, kao $to je vec
navedeno, bit ¢e Goolijada.

Sam logotip bit ¢e i samo ime Goolijada ispisano crvenom bojom.

4.3 Zakljucak istraZivanja

Na temelju ispunjenih anketa svih ispitanika, i na temelju rasprave, dosli smo do odredenih

zakljucaka vezanih uz sam izgled i sadrzaj asopisa.

Najvise ispitanika prati nogomet (Liga prvaka, HNL, SP), rukomet (Reprezentacija) i tenis,
pa e to biti 1 glavni pokazatelj u stvaranju samog sadrZaja u novom ¢asopisu, te ¢e sadrzaj
obuhvatiti ta tematska podrucja vezana uz te sportove.

U sportskom Casopisu popratit ¢e se kladionice, moda vezana uz sportski Zivot, te afere
vezane uz sportase. Imat ¢emo i1 poseban prilog vezan uz kladionice (savjeti 1 prognoze) u
prilogu: Kladionica PLUS.

Pratit ¢e se svi sportovi, naravno vise aktualni u odredeno vrijeme, a najviSe nogomet,

rukomet, tenis, koSarka, hokej, vaterpolo, odbojka, atletika, formula, futsal...
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Sto se tiée velidine ¢asopisa on ¢e biti maksimalno ergonomidan i prilagodljiv &itanju, te ée
biti formata A5. Sam Casopis zajedno sa prilogom ,,Kladionica PLUS“ imat ¢e oko 50-tak
stranica... Ideja je da savjete vezane uz kladionicu daju poznati sportasi i stru¢njaci, ¢ime

¢e se povecati Citljivost samog magazina.

Sto se ti¢e dizajna, Gasopis ¢e najvise sadrzavati tamno plavu, svjetlo plavu, crvenu i bijelu
boju, a Sto se tiCe elemenata, ideja je da naslovi poglavlja imaju plavu (ili zelenu) podlogu

u obliku ploha.

Ta izdanja sadrzavati ¢e mnogo atraktivnih i aktualnih fotografija. Sto se ti¢e sadrZaja
samog Casopisa, vise ¢e Se bazirati na kratkim vijestima iz svijeta sporta, atraktivnim

fotografijama, intervjuima, savjetima, aferama itd...

4.4 Koncept izrade asopisa

Casopisi, magazini, broSure 1 ostali graficki proizvodi mogu se izradivati na mnogo nacina,
pomocu mnogih programa i naravno, koliko truda se ulozi u samu izradu tako ¢e taj zavrsni

proizvod izgledati.

Prijelom materijala je izraz koji se koristi kod tiskanih materijala za cjelokupni proces
nastanka nekog proizvoda. Recimo, kod prijeloma ¢asopisa u to ulazi: definiranje formata —
koje ovisi 0 namjeni ¢asopisa, ciljanoj publici, sadrzaju itd., odredivanje vrste tipografije,
definiranje “opreme” tekstova - naslovi, podnaslovi, nadnaslovi, paginacija, margine, i tako

dalje.

Moramo naglasiti da je prijelom magazina i ¢asopisa kreativni proces u kojem dizajner
osmisljava cijeli Casopis. Tekst je uvijek nose¢i dio Casopisa, a oprema (naslovi,
fotografije...) podrzavaju taj tekst. Da bi se odradio kvalitetan prijelom prije samog pocetka
prijeloma ili dizajniranja Casopisa, potrebno je definirati mnogo elemenata kako bi finalni

proizvod zadovoljio svoju namjenu.
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U ovom radu prikazana je izrada jednog sportskog Casopisa, kombinirajué¢i programe
Adobeovog paketa, te 1 ostale programe. Sama ideja je bila da casopis bude Sto bolje izveden i

Sto bolje prilagoden Citateljima.

Kao §to je prije reeno koristeno je viSe programa za izradu takvih proizvoda, a neki od njih
su: MS Publisher 2007, MS Word 2007, Adobe InDesign CS4, FastStone Capture, Photoshop
CS4, lustrator CS4, QuickScreen Capture, BarKode Maker..

Plan izrade
Prvo se radi plan, skica izrade, pripremaju se potrebni materijali, pregledavaju neki drugi
sportski ¢asopisi i magazini, isprobavaju oblici dizajna, tj. sve u svemu trazi se ideja.

Ta prva faza naziva se pripremna faza ili faza pripreme i trazenje ideje.

Zatim se odreduje format papira, podeSavaju se margine, pripremaju stilovi koji ¢e se koristiti
u samome casopisu, izraduju se neki osnovni oblici dizajna (master pages), itd. Izraduje se

naslovna stranica. Dizajn, elementi dizajna, boje, ubacuju se standardni termini...

Sve to ulazi u izgled priru¢nika i daje prvi dojam. Zbog toga je prvoj stranici (dizajnu)
potrebno posvetiti mnogo paznje i vremena. Potrebno je puno maste i kreativnosti. Ta druga
faza zove se faza izrade. Naravno, tu je vrlo bitno napomenuti da se kod izrade takvih stranica
moze koristiti vlastita kreativnost ako ve¢ nisu zadani neki standardi 1 Sprance po kojima se

mora raditi.
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Izrada naslovne stranice: Photoshop i Indesign
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Slika 21: Prikazuje izradu naslovnice u InDesignu

Naslovna stranica:
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Ronaldo izasao iz

sjene trenera:

Opet sam onaj pravi!
Cili¢ dobio }\»¥7
Nadala y

Slika 22: Krajnji dizajn naslovnice
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Naslovna stranica sama po sebi mora biti dinami¢na pa je tako to i u ovome slucaju. Nema na
naslovnoj stranici nekog zadanog ili definiranog stila kao u samome sadrZaju casopisa.
Koristeni su elementi slobodne kompozicije, i sve je temeljeno na uskladenosti elemenata $to
daje vecu dinamicnosti i zanimljivost. Asimetri¢ni balans takoder pridonosi dinami¢nost. Jo$
neki od vaznih elemenata koji se koriste je kontrast, i to kontrast u veli¢ini i obliku, a tome se
pridonosi razli¢itim veli¢inama fontova, boldovima, kurzivima, razli¢itim oblicima i
bojama...

Nakon izrade naslovne stranice kreée se sa izradom stranica naslova poglavlja tj sa
definiranjem stilova i izrade stila dizajna za master stranice. Ovdje je takoder potrebno unijeti
puno maste i kreativnosti. Dizajn nije tako bitan jer on ovdje ne ostavlja prvi dojam na
Citatelja, ve¢ je bitan opis (sadrzaj teksta) kojeg ¢e Citatelji naci na toj stranici i nakon te
stranice. Dakle, sam sadrzaj te njegova zanimljivost ovdje utjeCu puno vise na Citateljevu

percepciju nego sam dizajn.

Primjeri za izradu master stranice za temu NOGOMET:
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Slika 23: Izrada master stranice
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Primjeri za izradu master stranice za temu VATERPOLO:
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Slika 23: Izrada master stranice

Kod same izrade master stranica, na formatu A5, odabrana je tamno plava boja kao temeljna
boja za sve stranice, tekst naslova poglavlja pisan je u verzalu, u razli¢itim veli¢inama, a
koristen font zove se Blade Runner Font.

Odluceno je da krajnji rubovi stranica budu ,,obrubljeni* debljim plavim linijama ¢ime ¢e se
pridonijeti stvaranju okvira te one daju osjecaj tezine i kompaktnosti. Naslovi poglavlja bit ¢e
smjeSteni U desnom gornjem kutu stranice, a ispod njih ¢e biti popreéni plavi presjek linija
(ZAKON RITMA) ¢ime ¢e se pridonijeti asimetriji i kontrastu rubova i podloge. Na samome
mjestu za tekst sadrzaja ispod ¢e na svakoj stranici biti slika prilagodena za taj sport sa

transparencijom do 20% vidljivosti da se ne bi ,,sakrio* tekst (Asimetri¢ni balans).

Neka od nacela organizacije dizajna koja su najvise Koristena su isticanje i stvaranje okvira.

Isticanjem se Zzeli istaknuti ono bitno, nesto §to je vazno u toj kategoriji. To je napisano ili
verzalom, ili drugaéijom bojom, ili je u kurzivu ili poveéan font. Stavljanjem u okvir
pridonosi se nekoj povezanosti informacija, tj mozemo re¢i da smo time pridonijeli tome da

nam se sam sadrzaj ne ,,raspadne‘ po stranici.
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Tipografija za naslove kao, sto je rec¢eno je font Blade Runner, koji je u razli¢itim veli¢inama,
ovisno o tome koliko je prazan prostor namijenjen naslovu dozvoljavao veli¢inu fonta. Za
sam tekst je koriSten font Adobe Garamond Pro veli¢ine 12pt Sto je i neka normalna veli¢ina

za Casopise, magazine, kataloge itd.

Mreze dizajna su takoder kombinirane, ¢ime se opet Zeli pridonijeti na dinamicnosti, a i
prilagodljivosti samome tekstu i sadrzaju. Tako je negdje okvir sa Flash novostima stavljen u
doniji lijevi kut, a negdje u gornji desni kut. Tekst je negdje isklju¢en na puni format, a negdje
je uvuCen na lijevo (ovisno o koli¢ini teksta). Tekst je pisan dvostupacno, negdje
jednostupacno, a negdje je prilagoden ostalim elementima dizajna, kao §to je to primjer na
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) =

7 - Fle Edt Layout Type Ohject Table View Window Help 79% v | Flv v HE~ ESSENTIALS v | [B ] - o x

g §§§ i % 175,284 | % 31p0.528 BTN T v | 2D L[ ~|| B3 @ |2 B & 8 B 5=

| vi[Z ospsest | S apiniss | Y @ [H 0w v 8] PR R i—T mooe 3| Mz w0 | 55 ge D -
*magazin.indd ® 97% x |

i R S A U Z I S I O I S SO S O N U D S

i ERTXDD DR/ S 77

Fe)
e

=1 .o .an

S CHARACTER -=

Chandlera i Alexisa Ajincu, dok

bu u smjeru Chatlottea ktenull

Etick Dampkt, Eduardo Najera

Matt Carroll.
% PAGES .=

Do razmjene je dodlo tek koji dan o ]
E-rukonmet o

Stoudemirea u New York| fla & 27-godiénji Chandles koji L Forukomet D:l
Kniclee... zadnjih

Nakon dvje semne  provedene] it avericlsima gdje 5 4 para a8

u gitkom Olympiakosu, Josh Chil- i trebao suud\mlsand.‘lnnm & r
s vtio s u NBA liga potpisavii Haywoodom koji je nedavno B swai

ditnjl ugovor s Phoent; Chil- vodustio s momésdi Mirks Cu-

e favriio 1 Sunsima tako &o je Phoenix u| ana.
prava na igraéa kojeg ée Sunsi izabrati
drafta 2012. godine.

4]

1415

" Jako smo sttni ito smo dovel  Tysona
Chandlcts. On je jedan od najsvestta] hekog mzigravacs Koyt i je porreban
nijih velikih Igraéa u ligl danas. Dajd hakon o je starer Raymand Felton
nalo] prvoj liniji obrambenl, atlets{ hapustio moméad i potpisio za New. 1617

fan ovakvim rarvojem dogadaja: "Od-|

7 uads nlp:'nme'l ngbll:]:wih“‘loﬁfmu;.udngu I : oot l el
driavu, drugu laultan, gt jezile, drugu hranu, ug. .

£ ; E Buteva o nlsmo Imall ovlje vec ek

e b g <o o i Hjeme”, stoji u priopéenju z mediid A, nakon ko je doveo Rona Artesta s

T o e
Jeove savellon” = oo edolenl Bl predsjedniis Maverickas, Donnics Nek
=¥

]

18-13

1 dresa o o ] jui

== E“P“FML' et Sm °:.°‘:°;s Jadnﬁ.mm"““: 5 Br:;km Bobcatsima je najzanimljiviji dio dan smmabnmb:m igrat pmnvko-

g T & * fmzmjene bio primamliiv, negurantirani jeg Bryant ne voli ignti i felio ga je

s ugovor Ericka Dampiera vrijedan 13 Hovesti u Lakerse. 2021

5 o Alvin Geat imilijuna dolar. Dampier s sigurne

) !k R s cl feée sadciat :dih.ﬂuimu:g:d,:; Medutim, Bellje to edbio. Utsh Jm

" nklop u moguénor usi

Ltack plalis sisije s ofe e oo § b e v pre]
1 pod salary caporm, al éc g navfro

n ‘nadi

a9 ¥ £

wlicite pozicije. Midljenfa smo da e sc

IR

3 v b M @6enon b rn, < 4 Pages in 25 Spreads ol & S
itame- § Jsemockia- N N O A QW@ P-Z - A== dUJ
Stranica 61 Seke 1 61784 hrvatski (Hr C3

;
He 4{;[‘” S (R, 14558

Slika 24: Primjer dizajna gdje se tekst prilagodava ostalim elementima

Sama obrada 1 izbor slika temeljen je na jednostavnosti, Zelja je bila da motiv sa slike §to vise
,» objasnjava“ tekst koji ga ,,prati“. Tako su na slikama oni sportasi, oni dogadaji o kojima je 1
rije¢, dok mozemo naéi u ostalim casopisima i neke slike koje ne ,,povezuju‘ tekst, a sto ovdje

nije koristeno...
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Slike su obradivane u Photoshopu CS4 gdje su rezane i oblikovane, te svedene na rezoluciju
300dpi. Velicina slika je u drugom redu, a to znaci da su se one prilagodavale veliCini i

koli¢ini teksta, a ne obrnuto. Evo primjera iz Photoshopa:
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Slika 25: Obrada slika u Photoshpu (Slice, Crop...)

Kod same zavrsne faze bitno je provjeriti sve elemente, podesiti margine jos jednom, odvojiti
tekst od slika, tj. bitno je ukloniti sve potrebne greske i nedostatke. Na kraju, cijeli proizvod
potrebno je prilagoditi tisku. Ovisno o tisku i vrsti uveza, treba i prilagoditi sam ¢asopis. Ovaj
Casopis tiskati ¢e se na kvalitetnom voluminoznom (Novel 76 ili Lux Cream) papiru (70-80g)

za Casopise formata A5, te ¢e biti klaman uvez.

Nakon tehnic¢kih detalja oko same izrade priru¢nika i programa koji se upotrebljavaju u

nastavku slijedi razrada cjelokupnog dizajna ¢asopisa po njegovoj strukturi.

Naslovna stranica ve¢ je obradena na stranici U prethodnom poglavlju.
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Slika 26: Stranica impressuma i sadrzaja

Definiran format ¢asopisa je A5. Ovdje vidimo klasi¢nu prvu stranicu veéine Casopisa gdje je

na lijevoj strani tzv. Impressum ¢asopisa sa svim potrebnim i vaznim podacima o uredenju

Casopisa, a dok se na desnoj strani nalazi sam sadrzaj.
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rezultat u gostima. Stovige, Modrisu | 5
kod kuée u zadnje tri godine slavili ali Modri su ipak bez problema
samo protiv Luke Koper, Heartsa, ipola sata odigrali s igradem manije
Pjunika, NEC-a, Domzala (dva puta) gostima, 3to sugerira da Moldavci
Hazara (u produzetkn), a odigralisu | jnemaju igru kojom mogu slomiti
19 utakmica. ob
Vrlo blijedo proljete izbrisalo je 4 Y
mnogima iz sjeéanja da je Juriéev Zbog tog slabog domaéeg uinka ovih L . A —
Dinamo izgledao jako dobro sredi- 1:1 treba uzeti s dozom zadrike i ni- d}mu’ Zajec izjavio je da “§to vie

ljeta 2009. godine. Modri kako se ne uljuljkati u razmigljanju da | jradimo na tom problemu, sve je
£ 200 e £e kod kuée biti lako. logije”, pa je uz smjeiak konstatirao
da bi bilo najbolje da “protivnici
nika odigrali su dobro u Salzburgu Pozitivnija od rezultata u Moldaviji opée nemaju kornera®.
iodliéno protiv Heartsa u Zagrebu; je tinjenica da se pokazalo kako Serif

prvenstvo usli s nizom visokih pob-
jeda, a nakon muéenja protiv Pju-

Jurdié je tada tempirao formu za nije poscbno kvalitetna moméad. Da
4. pretkolo Lige prvaka - formu je
pogodio, ali je promaio natjecanje
nakon neuspjcha u zagrebatkom Ty Y7 7 B ) A A— —
uzvratu protiv Red Bulla. WNriliIe 1 raiury

Ta je utakmica glavno upozorenje
Modrima za revans sa Serifom, iako
se lako moze pronaéi joi niz ogleda
u posljednjih nekoliko godina gdje
je Dinamo doma razoéarao. Od
Ajaxa preko Sparte do Domiala,

od Anderlechta preko Timisoare do
Linfielda - sve su to primjeri dvoboja.
u kojima je Dinamo ostvario bolji

Slika 27: Nogomet u ¢asopisu

Na ovim stranicama koriStena je takoder dvostupa¢na mreza.. Neki elementi, koje je ovdje
bitno spomenuti, su novosti Flash u donjem lijevom kutu. Taj element moZemo nazvati
referentnom toCkom, jer Citatelj ulaskom na same te stranice prvo zapaza taj dio. Ove se dvije
stranice temelje na asimetriji. Naslovi su pisani fontom Blade Runer kako bi bili upecatljivi i
istaknuti. Svijetlo plavom podlogom (elemenat plohe) takoder se Zeli dobiti na nekim vaznim

detaljima i novostima.
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su se prema Sjedinjenim Americkim
Drzavama gdje ¢e sljedeée dane

grata iz mladeg pogona kluba (Nacho
Fernandez, Marcos Tebar, Alex Fernan-
dez, Juanfran i Alvaro Morata).

Tijekom boravkau Sjedinjenim
Drzavama "kraljevi" éc odigrati dvije

provesti pripremajuéi se za nadol
sezonu.

Osmiiljena turncja trajat ée do 7. kolo-
voza i oznatit ée drugu fazu priprema
pod vodstvom novog klupskog strat-
ega Josea Mourinha. Sezonu u Primeri,
podsjetimo, Real otvara na gostovanju
kod Mallorce 29. kolovoza.

Na pripreme u SAD krenulo je
trinaest igraca koji kandidiraju za
pocetnm postavu moméadi (Dudek,
Adan, Pepe, Marcelo, Garay, Drenthe,
Diarra, Lass, Granero, Gago, Pedro
Leon, Cristiano Ronaldo i Benzema),
a mjesta u zrakoplovu pronatlo je i pet

kmice. Prva je na rasporedu 4.
kolovoza u San Franciscu gdje éeim
s suéeliti meksitki Club America. Tri
dana kasnije u Los Angelesu e igrati
protiv Beckhamovog LA Galaxyja.

No, na pripreme ne¢e RAUL GON-
ZALES BLANCO (33). kojije u
srijedu i sluzbeno potpisao dvogodiZnji

"Jok od djetinjstva sanjao sam o
iigranju uz Raula. Bila mi je &st dijeliti
svladionicu zajedno s njim i Zelim mu
sve najbolje u njegovoj novoj karijeri’,
komentirao je Ronaldo, najskuplji
nogometa$ danadnjice.

Na njega se nadovezao Karim Be-
inzema:"Kao igraé Raul je uzor svim
nogometafima i idol mladima koji se
mogu ugledati na njega. On je takoder
ii sjajna osoba, kao isimbol Reala i
¥panjolskog nogometa.”

INa Santiago Bernabeuu je Raul os-

ugovor za Schalke, &éime je okonéao svo-

tavio neizbrisiv trag, 323

ju 16-godiénju karijeru kao nogometa¥
Real Madrida.

Povodom njegovog odlaska iz Reala, iz
kluba su se oglasili njegovi dojuéera¥nji
suigradi Cristiano Ronaldo i Karim

Benzema.

gola u 741 nastupu, kao i:ku;m 16
osvojenih trofeja, od éega triu Ligi
prvaka i $est u $panjolskom prvenstvu.

TZ

Slika 28: Liga prvaka u casopisu

Unutar priloga Lige prvaka u samome casopisu biti ¢e uvijek koriStena samo crvena podloga
(da se postigne prepoznatljivost tog priloga posto vecina ispitanika najviSe prati to natjecanje).
Ovdje se takoder koristi referentna to¢ka samog igrata Robbena. Da ne bi doslo do ,,zamora*
u ¢itanju, tekst mijenja svoj format (od iskljucivanja na lijevo do punog formata).

Takoder je na lijevoj stranici koriSteno nacelo stavljanja u okvir ¢ime se zeli dobiti na
dominaciji i prepoznatljivosti okvira ,,Flash“. Ovdje su naslovi i podnaslovi pisani fontom
Blade Runer, no to nije narusilo estetsku stranu tih stranica. Ta tehnika takoder je pogodna za
privlacenje paznje.

Od elemenata dizajna, ovdje kao i na veéini stranica, koriStena je ploha kao podloga, te boja
kao izraziti element priloga Lige Prvaka. Koristi se asimetri¢ni balans jer nema ravnoteze
lijeve 1 desne stranice zbog okvira Flash. Takoder je na ovim stranicama koriSten i kontrast u

veli¢ini §to se dokazuje veli¢inom naslova i podnaslova, te ostalog teksta.
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SUVENTUS
AL FTILAN
BARCELONA

AFSENAL

Talianski i div Milan nije po;
dao sluzbenu ponudn Sevilli za njezina
29-godiSnjeg napadaZa Luisa Fabiana.

Brazilac se cijdo licto spominje kad
moguée pojacanje Milana, odnosno kad
zamjena za Nizozemca Klaas-Jana Hun-
tehara o kojem se takoder cijelo ljetg
pridada je na izlaznim vratima San Sira.

No, obojica su jos uvijek u svojim klubo-
vima, a ako je suditi prema Monchijevim
rijetima, tako e i ostati, barem kada je o

"Situacija je vrlo jednostavna: nemamg
ponuda za Luisa Fabiana, a mi ga, uz to)
#dimo zadrati. Sevilla i Luis Fabiano sy
&rsto povezani i to ée teko dodi u pis
tanje”, jasan je bio Monchi.

Villarreala, medijske $pekulacije oko nje-
sovog transfera u Baredonu nisu B
nove.

Senna je bio dijelom $panjolske reprezen-
facije koja je 2008. trijurnfirala na Europ-
sdkom prvenstvu u Austriji i Svicarskoj, o
brojne czljede iz proéle sezone udaljile a1
ga od dresa Furije za ovogodisnie Svjetskol
prvenstvo u JAR-u.

Medutim, sada je potpuno zdmy i spre]
man, a Spanjolski mediji pifu da postoji
welika vierojatost da ée duzbenu ponudu
za njega poslati Barcelona.

I'Za mene je velika &st §to Barcelona
rzmitlia o meni. Zasad nema nideg

k g, ali samo $to razmidljaju o
imeni vdlika je stvar, bio bi mi san zaigrati
za njih", recao je Senna.

Sennin agent Eli Coimbra dodao je da
lbi transfer u Barcelonu za njegovog kli-
jenta bio savrSeni zavr¥etak karijere:

"Siguran sim da, ukolike Barcdona
ktira Villarreal, dircktori Villar-

Slika 29: Liga prvaka u casopisu

reala neée raditi nikakve probleme oko
transfera i sprjetavati ga da ode. U ovih
osam godina koliko je u Villarrealu Sen-
na nikad nije radio nikakve probleme

bio je uvijek maksimalno pmfesiona-
lan. Siguran sam da bi u Villarrealu bili
svjesni da mu je Barcdona jedinstvena
iprilika.”

Na ovim stranicama vide se naznake prema simetriji, mada jo$ taj dojam ,,naruSava“ okvir

Flash. Ovdje je tekst isklju¢en na puni format. Boja koja se koristi kako bi se dobilo na

dinamici i kontrastu je zagasito narancasta. Takoder je koriStena i svjetlo plava ploha kao

podloga, takoder da se dobije na dinamici dizajna. Na prethodnim stranicama kao i na ovoj

koristi se slobodna kompozicija $to dokazuje na ravnopravno rasporeden raspored elemenata.

Mreza koja se koristi je mreza dinamicnog sadrzaja i menija (Flash):
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Interviu: Slaven Bilic

"Slovacka je gencralna proba prije
starta u Latviji | domaéeg susteta pro-
tiv Gréke. Radi se o jakoj reprezen-
tacji koja nec samo da je igrala na
Svjetskom prvenstvu, nego je i prosla
u drugi krug natjecanja. Priotitet jo
ipak na mladoj teprezentaciji koja s¢
botl za nastup na svom Eutopskom)

prvenstvu, zato su im ustupljeni nekd|
igraci. Osim Rakitica, kojl je jedan|
od najvaznijih igtada A-veste | nuino
nam je da igra u Bratislavi”, izjavioy
je Slaven Bili¢ pri objavi popisa kandi-
data.

Stipe Pletikosa nije na%ao svoje mjesto
medu putnicima, no daleko od toga
da je prekrizen za buduénost. Ceka

se njegov povratak u pravu formu:
"Stipe Pletikosa je zdrav i trebao

bi promijeniti klub u sljedcéih 15
dana".

Bili¢ smatra da je 20 igrada idealan ka-|
dar za ovakvu vrstu utakmice, dok jo
fira struktura reprezentacije zapravo)

tri utalmice jako dobro dosle I stvor
mo kostut od 29 ili 30 igrata. Taj b

prema, no hrvatski je izbomik
radovaljan stanisom svojih pulera:

MNekima su poécla prvenstva, a
nckima u prijateljskim utakmi-

Vijest da ée Eduardo da Silva na-

pustiti redove Arsenala i presditi

na istok, prema Ukrajini, kod mnogih jd
izazvala ncguuvnc reakeije. "S konja na
magarca” moglo se €uti iz usta mnogih
navijada iljubitelja nogometa, no izbomild
hrvatske reprezentacije Slaven Bili¢ sma-
tra da se uopée ne radi o koraku unarrag.

“Stmijcino mi je takvo pitanje, mis-
lim da je to idealno fesenje!”, tekaol
jo Bilié za Sportnet.hr. “Naravno,
A I Je super klub, all Sahtar jd

vel definirana: 'Ibdjed:l]e su_nam|

takoder veliki klub u curopskim ok
vitima. Siguran sam da jc ovo dobro
tescnje za Eduarda, da éc u Sahtaru
napraviti svoj potpuni povratak.”

Usprkos hvalospjevima od strane Ar

senca Wengera i produfenom ugovond

5 Topnicima, Eduardo se¢ na Emir-
aresu nafao na marginama, uz vio
rilika da pokage $to doista zna.

Bili¢ smatra kako ée mu u Sahtaru
o itckako poti za rukom. “On je
ada zalijedo ozljede, spreman je
nedostajala mu je samo pozor-
nica na kojoj bi pokazao sve svojc

moguénostl. Sahtat njemu po svemu
lodgovara, oni igraju vtlo ofcnzivno
il natjeéu sc u shainoj ligl, zapravo
lidealnoj za Eduarda”, smatra izborn-
ik

“Sahtat je bitan klub bez obzira igta
li Ligu ptvaka ili Europsku ligu,
5 njima nitko ne Zli igratl. Usto
limaju zaista fenomenalne uvjete za
tad, odliénog trencra, a sigutno neée
limati problema ni s prilagodbom jer
wz kapctana Datlja Sthu uz njega
su u kdubu jo$ &ctvotica ili petotica
[Brazilaca. Ja sam jako stctan zbog
Injega jet je Sahtar u ovom trenutku
za njega Idealno tjedenjc”, dodao je
Bili¢.

Slika 30: Hrvatska reprezentacija u casopisu

Na stranicama prilagodenim za Hrvatsku nogometnu reprezentaciju, koristeni su sljedeci
elementi dizajna: Dvostupa¢na mreza sa staticnim sadrZajem i menijem (Flash). Tekst je
isklju¢en na puni format. Neke izjave koje su smatrane bitnima stavljene su u svjetlo plave
okvire koji su postavljeni kao referentne tocke. Ovdje ve¢ mozemo govoriti 0 jedinstvu kao
elementu dizajna, jer osim okvira Flash, ostali tekst je koncipiran kao jedinstven bez nekih
odstupanja od tog elementa.

Vazno je reci da se ovdje vidi i harmonija (sklad teksta), a to znaci da je vizualna forma tih

stranica sli¢na po veli¢ini teksta i cjelokupne forme.
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EXKSRKLULIVITI i1 ICTVJU £n SLC.

7 | toliko razliéitim djctctom od
vetine mojih visanjaka. Svejod-
no, svidam se sam scbi ova-
kav kakav sam ispao. Imam

CHMiS T INTe MONNALDO

Ne sasvim nogomctni intcrvju clao je portugalski
nogometa$ Real Madrida Cristiano Ronaldo (25) za
potrcbe portugalske TV-cmisije Sic. Ekipi popularnc

vegernje emisije najskuplji je nogomctas danasnjice ot-

snazno izrazenu osobnost na
majku i ljubaznost na oca.

a pitanjc o Zcnama i
#moguéem braku Ronaldo je
takoder spre-mno odgovorio:

vorio vrata svojc luksuzne vile u|ckskluzivnom nasclju
La Finca, u Pozuclu dc Alarconu, mjcstacu malo izvan
Madrida.

Ronaldo je pred kamerama skogio u bazen u kojem - Zenu mojih snova jod uvijek
sc kupao sa svojim labradorom, Zenglirao u predvorju

kuéc s improviziranom loptom od ¢arapaiz njcgova

nisam upoznao. Jednog dana,
prije ili kasnijc, sigurno éu sc
> i % 5 ozcniti. Cim upoznam takvu,
ormara, tc u golemoj garaZi turirao svoje nabrijanc

sportskcautomobilc.

Inacc imam veliko postovanje
prema Zenama.

Prvi je put otkrio da jc ranoranilac.
- Pred jutamniji trening koji pocinje u desct sati ja s
obi¢no pojavim u trening-centru oko 8:30. Volim

krenuti rano ujutro i izbjeéi guzvu lagano sc vozeéi
madridskim ulicama. Ima dana da dodem na trening
prijc ckonoma s opremom. Neki se ljudi u klubu tome
nc mogu nacuditi.

Kaze da mu dan-danas nedostaj: djetinjstvo.

Slika 31: Privatni Zivoti poznatih sportasa

Nakon nogometa ubacene su dvije stranice intervjua sa Cristianom Ronaldom. Ovdje se samo
njegovo lice i tijelo nalazi kao dominantan element, sto ¢e najvise zanimati zensku publiku.
Ovom stranicom dolazi do neke vrste prekida sportskih vijesti kako ne bi doslo do zasi¢enja
kod Ccitatelja. Ovdje je koriSten asimetrican balans. MreZza koja se ovdje koristi je
jednostupacna sa iskljucenim tekstom u lijevo. Sama desna strana dobiva na dominaciji zbog
slike igraca. Boja pozadine takoder je posebna samo za ovaj prilog pa i to pridonosi na nekoj
posebnosti i razbijanju monotonije.

Od principa dizajna ovdje je koriStena haromonija i jedinstvo samog teksta i slike, Sto
pridonosi povezanosti forme i sadrzaja, i jedinstvu svih elemenata koji grade estetsko nacelo

i dizajn tih stranica.
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Stranice kosarke slijede nakon stranica nogometa i malo mode predstavljene C. Ronaldom i
Davidom Beckhamom. Te stranice biti ¢e obradene sve zajedno jer dolazi do kontrasta

dizajna tih stranica.

Phoe-
nix
Sunsi
dovelisu dva
sjajna igrada na-
kon odlaska Amar'ea
Stoudemirea u New York
Knickse...

Nakon dvije sezone provedene

4 githom Olyropleboen, Josh " Chil-

ess vratio se u NBA ligu potpisavsi
dignji ugovor s Phoenix Sunsima. Chil-

ravriio u Sunsima tako &o je Phoenix u
lao prava na igraa kojeg ée Sunsi izabrati
u dmafta 2012. godine.

ovakvim razvojem dogadaja: "Od-

driavu, drugu kultare,

ligu bila je tedkea. Oti3ao sam u drugu

drugi jezik, drugu hranu, ug-

lavhom je sve bilo drugadije ilnovo za mene. Nisam znao ito mogu

Eelcvati, ali b

bzira na to,

Je sve zavsilo."

Nakon $to su potpisali Childressa, Sunsi
put s Toronto Raptorsima te tako doveli K
[Leandra Barbosu i centra Dwaynea Jones)

ovoljan sam svojom odlukom i kako

bl il ol pasiniesin s vl
Ju Turkoglua, a u Toronto poslali Brazilca
bji se nije bas naigrao proéle sezone.

Dovodenjem Turkoglua izzazito je
"Hedo je svestran Igraé za kojeg smo u
nas sustav igre. Odlicno kontrolira lo)
suigraée, a uz to jos moic igrati i na o
odliéno shad u nasem sustavu igre."

Dallas Mavericksi su u tazmjenl s Ch

bio trener Phoenix Sunsa Alvin Gentry:
ek smatrali da bi s odli¢noe uldopio u
i moze kreitatl sjajne akdje za svoje
plicie pozicije. Misljenja smo da ée se

Poznato druitvo dolazi u Savsku i ove
ugu Eurolige igrala u drustvu Barcel,

dobill centre Tysona

Chandleta 1 Alexisa Ajincu, dok
u u smjetu Chatlottea ktenuli
Etick Dampict, Eduardo Najeta
Matt Carroll.

Do razmijene je dolo tek koji dan
akon §to su propali pregovori
izmedu Bobcarsa i Raptorsa, tako
da ¢e 27-godinji Chandler, koji
radnjih godina ima puno prob-
ema s ozljedama, karijeru nas-
taviti u Dallas Mavericksima gdje
bi trebao suradivati s Brendanom
Haywoodom ki je ipccomo
produzio s moméadi Marka Cu-

pana.

‘Jako stno stetnl ito smo doveli Tysona
Chandlcta. On je jedan od najsvestra-
nijih velikih igraéa u ligi danas. Dajd
nasoj prvoj liniji obtambeni, atlcts]
ki dodatak i sposobnost blokiranjs
utcva $to nismo imali ovdje veé ncko
wrijeme”, stoji u priopéenju za medijd
predsjednika Mavericksa, Donniea Nel
sona.

Bobcatsima je najzanimljiviji dio ove

bio primamljh rE
ugovor Ericka Dampicra vrijedan 13
iliuna dolara. Dampier sc sigumd
hee zadrari u Charlotten kojsada ira
u moguénost da ga otpuste do podetka
have sczonc § tak calobode velld pros
or pod salary capom, all é ga najvjerod
jatnije zadr?ati jof ncko vrijeme u nadi
Ha ga i sami mogu razmijeniti i poslati

Slika 32: KoSarka u casopisu

fone. Profle sezone Clbona je u prvor
M hija, Zalgirisa, Fenerbah

Kvalifikacijski dio zapoginje 21.
Fujna, a natjeccanje u skupina-
ma 20. listopada. Cibona ée na
startu sezone u Zagrebu dodekati
Barcelonu.

kupina A:
aja Laboral
faccabi Electra
rtizan
seco Prokom
algiris Kaunas

kupina B:

i Asvela, a ove sezone éak tri od ovih pet kjubova su ponovno s Cibonom u grupi.

Zagrebu éemo ponovno gledati

1 M hi i Fenerbah

mjesto Zalgirisa dolazi drugi liavski
dolazi drugi francuski klub Cholet.

klhib Lictuvos Rytas dok umjesto Asvela

INe moie se reéi kako su Cibosi dobro
hcija u klubu, fanse za prolazak u Top
promijeniti nabolje da bi one porasle.

Bto se ti¢e ostalih skupina, u oko upa
druitvo. Jedino je Union Olimpija tu s

ili u Zdrijebu, kakva je trenutno situ.
su im simboliéne i mora se dosta togal

skupina D u kojoj ée se naéi vrlo jako
H najvise zine ok CSKA, Panathinai
hlaze s velikim ambicij

os, Valencia, Efes i Armani u

lzvudeni su ujedno i parovi kvalifikacij

ih rundi gdje p privlaZe dvoboji

be i Roannea, Le Mansa i Banvita te
gornjeg i donjeg dijela Zdrijeba ée pr
az u skupine je definitivno Himki koj
druitvu Caje, Maccabija, Partizana, Pre

bokebno Himkija i Caserte. Po jedan klub)
silu skupine Eurolige, prvi favorit za pro.
s¢ nalazi u B dijelu i mogao bi zavrsiti uf
skgma i Zalgirisa.

ymp
al Madrid
nicaja

/irtus Rim

rose Baskets

u neku drugu moméad u zamjenu za
inckog razigravada koji im je potreban
inakon to je starter Raymond Felton
inapustio moméd i potpisao za New

York Knickse.

A, nakon 3to je doveo Rona Artesta s
lkojim je éesto imao sukobe na terenu
u proslosti, Kobe Bryant je imao istu
ideju i s Rajom Bellom. Bell je jos je-
lian sjsjan obrambeni fgraé proffy k-
jeg Bryant ne voli igrati i Zelio ga je
dovesti u Lakerse.

Medutim, Bell je to odbio. Utah Jazz
imu je ponudio trogodinji ugovor vri-
jedan oko deset milijuna dolara i Bdl
je bez previse razmisljanja prihvatio
ponudu ostavivii Lakerse kratkih ru-
lkava.

os Rytas i Cholet...

kupina C:
Regal FC Barcelona

Montepaschi

LLictuvos Rytas
Fenerbahée Ulker
Cibona

kupina D:

SKA Moskva
nathinaikos
wer Electronics Valencia
es Pilsen
mani Jeans Milano

Slika 32: Kosarka u casopisu

ERSTES
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Ove Cetiri stranice nalaze se u kontrastu, i to prve dvije nasuprot sljedec¢e dvije. Na prve dvije
stranice tekst je asimetriCan na lijevoj stranici, dok je u simetriji na desnoj stranici, mada
desnu stranu asimetrira okvir Flash koji je u prilogu KoSarka premjeSten u gornji desni krug
¢ime se zeljelo pridonijeti na razbijanju monotonije, te da ne bude na istom mjestu kao u
prilogu Nogomet.

Tekst na prvoj stranici je u kontrastu oblika i veli¢ine ( nazivi Klubova, asimetrija tekstualnog
okvira). Mozemo re¢i da je cjelokupno gledaju¢i na ovim stranicama najviSe koriSten
asimetricni balans, $to dokazuje dinami¢na upotreba praznog prostora. Balans je
karakteristi¢an 1 po poziciji teksta i1 oblika teksta kao 1 intenziteta pojedinih naslova, imena
klubova i podnaslova.

Na prve dvije stranice postignut je i zakon ritma §to pridonosi dinamici i zivotu stranice, a §to
se postize suprostavljanjem linija, sukobom svjetlo — tamnih podloga i ploha, i predstavlja izmjenu

elemenata i njihovih intervala — suprotno je simetriji.

Na sljedec¢e dvije stranice na lijevoj je koriSteno jedinstvo i harmonija samog teksta sadrzaja,
koji je iskljucen na puni format i na jednostupacnu mrezu. Bojama fonta i podnaslova zeli se
prdonjeti na dinamicnosti i kontrastu u veli¢ini i boji tih elemenata. Na desnoj stranici
mozemo reé¢i da je postignuta neka vrsta simetrije, mada sa jedne strane okomitog centralnog
presjeka imamo nabrojane klubove i tablice a na drugoj FLASH okvir kao referentnu to¢ku i

sponzore Eurolige.
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Savjeti mjeseca uz Davora Sukera

HNL

Hr.Dragovoljac - Lokomiotiva
Tip: dvostruka Sansa 0-0

Mini gradski derbl igta sc ova) vikend u Zagtebu, novi prvoligas Hrvatski
dragovoljac ugostit é susjede sa Kajierloe Lokomotivi. Lokosl su lani ugod-
no kznenadili cljcli hogometni puk u/ diZavi, mlada moméad (vednom oko
1990-0g godlita) predvodena dvojicem islasnih veterana Bulom i Sopiéem
odliéno jc odigrala gotovo djclo prwenstvo. Moméad jc uglavnom ostala na
olaspu, jos su godinu iskusniji 1 sigaino éc biti tvrd orah za svakoga. Opet

bi mogli ha viijeme osigurat ostanak, jako ispada &ak pet klubova. Hrvatskd
dragovoljac povratnik jc u Prva HNL nakon 2002. godine. Ovaj put bez po-
kojnog predsjednika Stjcpana Spafiéa, sa mladom ckipom koja jc ostala ista
kao 1lani. Vicrovatno fh &cka velika borba za ostanak, ako u tome uspiju bit
é to ogroman uspjch za ova ckipu. 7a o&ckivatl jc da éc objc momeadi na-
kon uvodnih poraza u ptvom kolu ziigtatl neito opreznije 1 polusat doél do
prvih bodova u ovom prvenstvu. Zbog toga je realna oldada na ova dvostruku
Sansu, a vjcrovatno nitko ne bi blo n:zsdovoljan nitl podjclom bodova.

Inter - S.Belupo
Tip: 1X Inter ne gubi

Iako jc Slaven bolje otvotlo sczonu (dbmaéa pobjeda nad Sibenikom 1:0), a
Intcr malom katastrofom u Katoven (0:3), Zaprefiani su iz nekoliko razla-
ga bliA pobjedi. Slaven Belupo veé godinama tradiclonalno losc prolazi na
svim gostovanjima pa tako 1 kod Intcra. Kod kuée su gotovo nepobjedivi,

all zato vani Hjetko uzmu i bod. U Zaprefiéu su do sada samo jednom
slavili (2006. godinc), a upisali &ak osam potaza uz dva nctljcicna re-
zultata. Zanimljivo da na &ak pet posljcdnjih gostovanja kod Intcra nisu
zabili nitl pogodals.

Zadar - Karlovac

Tip: X2 Karlovac ne gubi

Pamic je sa Karlovcem nastavio tama gdje je stao prosle sezone, lani
su u svojoj uvodnoj prvoligaskoj sezoni odlicno igrali cijelo vrijeme i
na kraju zasluZeno uzeli peto mjesto. Ovu su godinu otvorili sa glat-
kih 3:0 protiv Intera na svom terenu i ve¢ na pocetku najavili da ce
biti tvrd orah za svakoga. I jednima i/drugima jedini je cilj ove sezone
izboriti ostanak jer direktno ispada pet klubova. Blizi tome svakako je
Karlovac koji ima kompaktniju mcmgad, tesko gubi, a donosi i dosta
bodova sa gestovanja.

Split - Varazdin
Tip: 1 pobjeda Splita

Osvojivil uvjetjivo prvo mjesto u Dyugo] HNL prodle sczone, Split

sc po prvi puta plasitac u clitni rang hevatskog nogometa. Iako jc os-
novnl cilj ove ckipc zadriatl taj status 1 sljedcée sczone, Split bl mogao
odigtatl vainu ulogu u predstojeéo] sczonl. Skup je to starijih iskusnih
Igraga koji imaju djeli niz prvoligasliih utakmica u nogama tc mladih
talentiranih igrada kojl bl mogli napraviti znagajne kajere. U Splitu
tako igraju Ante 1 Franc Vitalé, Golubovié, Pirlé, povratnik u Hrvatsku
Zvonimir Deranja te mladi Scrdaruii¢ koji je ovo ljcto bio na meti neko-
liko Klubova. U Varazdinu jc bilo vtlb butho tijckom ljetnih praznika,
klub je nakon dugo godina ostao bez pivog sponzora pa su promijenili
1ime u NK Vataidin, zbog Scga su sc oglasill 1 White Stonesl. Klupska
kegenda Miljenko Mutnlek zajedno sa Ealajiéem i Ivanéiéem optuien jc za
namjcitanjc utakmica, tako da jc pod saspenzijom.

Slika 33: Prilog kladionica plus

Prilog Kladionica Plus sam po sebi je poseban. U ovome djelu ¢asopisa bitan je sadrzaj koji je
unesen u formu. Ovdje dizajn nije presudan, jer ¢e se Citatelji prvenstveno orijentirati na
sadrzaj 1 savjete kladionice, a ne na neke elemente dizajna i neke novosti. Postignuta je
simetrija sadrzaja, te dizajna lijeve i desne strane vizualne forme. Dolazi do malog kontrasta
fontova i teksta u samoj njegovoj veliCini. KoriStena je jednostupacna mreza. Tekst je
isklju¢en na lijevo kako ne bi tekst u punom formatu bio premonotan posto ima mnogo teksta
u ovom prilogu.

Ovdje vidimo sklad i jedinstvo samog teksta ukomponiranog u jedinstven prazan prostor.
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Prolaz jednog kola na Studena Croa-
tia Openu u Umagu donio je Ivany
Dodigu i Franku Skugoru lijepu situ-
aciju na ovotjednoj ATP rang-ljestvici.

Nakon startne pobjede nad Ivanom
Navarrom, van Dodig s 342 boda na-
predovao je za Sest mjesta. Te je trenut
no 147. tenisal svijeta. Dok je Franko
Skugor nakon startne pobjede protiv
Filippa Volandrija napredovao za novihl
28 pozicija. I renutmo je 255. tenisad
svijeta.

Osvajanjem ATP turnin u Gstaadu
Nicolas Almagro (sada 16. tenisaé svi-
jeta) Fana je LjubitiGa pomaknuo sa
16. na 17. poziciju medu najboljim|
reniskim  profesionalcima svijeta. Ivoy
Karlovi¢ jedno je mjesto niZe (trenutno
55.). Antonio Veié biljezi pomak za tril
imjesta naprijed. I na 177. poziciji et

e mjesta udaljen od svojeg dosadasnjeg]

rankinga karijere. Dok Nikola Mektid

najbolju hrvarsku Sestorku zatvara nal
D47. poriciji.

Cilj mi je postati br. 1, no svjestan sam da
do toga vodi dug put.", rijeci su Del Po-
kra na novinskoj konferenciji neposred-
no nakon dolaska u Argentinu. "Svjes
wan sam da postoje mnogi bolji ignati od
pmene i to je realnast. Proa pozicija mi je
jos uvijek jako daleko".

U nekoliko navraza bio sam pred slo-
pmom. Zaista sam mislio da sam gotov,
Znate, ove je bilo Federerovo 21. finale
Grand Slam turnira, a moje tck preo,
To je ogietna razlika u iskuston i nisam
W svim trenucima vjerovdo da mogu med
dvesti sebi w korist. No u konaénici mi je
vo uspjelo i iznimno sam sretan’, joi jed-
nom se Del Potro prisjetio finala protiv]
Federera.

Ovogodiinje izdanje ATP turnira ul
ILos Angelesu nije u konaénici ponu-
dilo konaéna iznenadenja u konteksn|
zavrinog plasmana u finale turnira.
I Sam Querrey branit ée svoj naslov
proilogodiinjeg  pobjednika turniral
kkasno veleras po hrvatskom vremenu|
u finalu protiv Andy Murraya.

Andy Murray svoj je dvoboj polufinala

nira na sredifnjem terenu "LA Ten-
nis Centre - UCLA"-a proao pritome
nakon sata i 37 minuta igre. Kada je
nakon dva potpuno opreina seta vise
ipi¢na za WTA Tour (6-0 pa 1-6) u
reem setu jednim breakom slomio ot-
por &etvrtog nositelja turnira, Spanjolca

Sam Querrey, 22-godinji trenutni svjetsk
broj 20, zaigrar ¢ tako u Los Angelesu
svojem veé petom ovogodiSnjem ATP i
nalu te jedanaestom sveukupno. U kojer
e traziti i i svoj ukupno Sesti, a ovogoditnil
vet potencijalni &etvrti ATP naslov.

A ovogodinje finale Los Angdesa zd
Andy Murraya bit ée veé sveukupno 22
na najvisoj razini. Pri éemu ée Murray
traZiti svoj 15. ATP naslov karijere, za
nimljivo, i potencijalno prvi ovogodisnii.

Andy Murray i Sam Querrey do sada si
se sastajali Eetiri pura, dva puta na trav;
te dva puta na tvrdoj podlozi. A sva Eetir,
medusobna dvoboja otisla su na strany
sodinu dana starijeg trenutnog svjetsk:
og broja &etiri iz Skotske. Ukdjuéujué
i ovogodisnji dvoboj u osmini finals
'Wimbledona.

Slika 34: Tenis u casopisu

U prilogu Tenis dolazi do viSe jedinstva i harmonije teksta i slika nego je to bilo u prethodnim
slu¢ajevima (nogometu i kosarci). Mreza je dvostupacna, a u tu dvostupa¢nu mrezu tako su
ukomponirane i dvije slike tenisac¢a. Opet dolazi do kontrasta u veli¢ini 1 boji teksta naslova,
podnaslova 1 ostalog teksta sadrzaja. Vizualna forma stavlja jednu referentu tocku na sam
pocetak u svjetlo plavoj podlozi, a tom tockom (posto ona govori 0 najboljem uspjehu u
karijeri nasih tenisaca) postize se zanimljivost, te se Citatelj privlaci na ¢itanje daljnjeg teksta.
Simetrija je postignuta i na lijevoj i na desnoj stranici, a samu ulogu dominacije, kao §to smo

ve¢ spomenuli, preuzima tekst sa svjetlo plavom podlogom.

Ovdje ve¢ postoje naznake strukturirane kompozicije, slozene po pravilima lijeve i desne

strane dvostupacne mreze, vidi se da postoji opéeniti kostur stranica, red u samome dizajnu.
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Potencijalni sudionici
regionalne lige
(CO Zagreb, Nexe, Siscia (Hrv)

Kolubara, Crvena zvezda, Meta-
loplastika (Srb)

Bosna, Borac, Zrinjski (BiH)*

Celje PL, Gorenje, Cimos Ko-
pper (Slo)
Metalurg, Vardar (Mak)

Buduénost (CrG)
Veszprem, Pick Szeged (Mad)
Bregenz (Aut)

Stvara se najbolja

rukometna

ligu na svijetu

U kosarkatkoj NLB ligi odavno su]
njedinjeni klubovi iz pet zemalja bivig
Jugoslavije, no nedostajala je Make-
donija. Sada ée se to “ispraviti” novom|

regionalnom rukometnom ligom u ko

oj ¢e nastupati klubovi iz svih zemalja)
sliednica bivie SFR]. Osim svih biviih]
republika, liga ée okupiti i Madarsku)
ke Austriju, a nude se i Svicarci i Ru-|
munji. No, potonje dvije zemlje zasad)
nisu u igri.

Projekt ée s natjecanjem poceti u sezoni|
2011./2012., a kada zaZivi, bit ée to ligal
koja ja¢inom moze parirati njemackoj
Bundesligi i Spanjolskom Asobalu.

- Potpisan je akt o osnivanju lige.
a detalji éc sc naknadno znati. O
Tl oy 1

% Kubova.

| [Esste grupa koja ¢e biti generalni spon-

stranc 1 svi su sc slozili da nam jd
to zajednicki intcres. Nije detalj

lizboriti dodatha mjesta u Cham-

inacionalna prvenstva ukljuéivati u
zavrinici. Liga ée imati maksimalno 16

Gobac je dodao da je pravi pokretad

zor lige te ée njezino ime biti i u naziviy
lige.

- Nasc nastojanjc podrzali su EHEF
i IHF tc sc planira da éc uskorol
klubovi koji igraju u ligi plasmanom

plons League i drugim curopskim
kupovima. Blo bi to dodatni poticaj
za tukomet u cijcloj regiji. Nasi éo
imladi igrad imati mnogo visc dobrik
utakmica tijckom sczonc, a profititay

Y

definitano koliko éc koja zemlja dati
predstavnika, po dva uglavhom, a
Austtija 1 Cma Gota po jednog. Iz
BIH bi na poéctku bila tri, i to zbog

razvoja tul u sva tri nacional

e 1 rep ja jer éc u svak
ku imatl sp igrace - is-
taknuo je Gobac.

Stvaranje rukometne regionalne ligg

na cntiteta. Poslijc éc se sve regulirati
I 1 1nih d ik

fu potp i e ujediniti Jugoslaviju
ina sportskom planu. Pokretanje ligg

objasnio je Gobac.

Osnovat ée se SEHA (South Europe
Handball Asscciation) koju ée Einiti
sve navedene zemlje. Sjediste SEHA
bit éc u Zagrebu jer je Hrvatska inici-
ator. O pokretaniju lige obavijeSteni su
IHF i EHE koji su dali punu podrskus
rakvom natjecanju. Prema uzoru na
kosarkasku NLB i vaterpolsku Jadran-
sku lign, klubovi sudionici ée sc u

je se tek sljiedede sezone, no ved
love natj liske godine

Ke se promotivni Final 8, turnir osam)
najboliih moméadi. Odriat ée sq
Inajvjerojatnije u Zagrebu, ali termin
of nije poznat.

RL.

Slika 35: Rukomet u c¢asopisu

Ove stranice prilagodene su simetriji i optickoj sredini gdje je glavni element (slike) centriran.
Ravnomjeran je raspored teksta na lijevoj i desnoj strani. Tekst ne dolazi u konflikt ni sa

jednim drugim elementom. Mreza je dvostupacna, a tekst postavljen na puni format.

67



AMSUN

[ 4
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¢, muéila sc i u finalu, u jed je ! keizil zlatnu medal]u,
je smogla snage plelnodld ketizu | izvaéi lm]er kad je najviSc i tre-
balo. 26-godisnja Splicanka je ocvo]Tn me;ﬁlé s jedinog prvenstva koje
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ijskel pob ednikom Nikolom

im prvakom i

batifetn. 5

-,
Blanka Vlallémvoph;e i medalyu kojs

ps apr\m]nn]a. Nljemiﬂo at
]olpli}e lodanaBlankz,euSphtu
trijum fa ispred Emme Green i Amne

"Dyoumila sam dod u Batcelonu ili
osjecam da to nije to. Cehm, A
_:" (2,02 m i pobjeda u posljednj

n bolje i na uenlnzlm: i odlnah

_puéll!unu_garnjl d

Slika 36: Reklame i atletika

Na stranici Atletika opet se Zeli razbiti monotonija dizajna. To se postiglo time da nema
tamno plave trokutaste plohe u gornjem kutu: Takoder se monotonija razbija 1 kontrastom u
obliku i kontrastom u tezini teksta naslova, podnaslova i ostalog teksta. Tekst je ovdje pisan
jednostupacno sa iskljuéivanjem u lijevo, te ta stranica viSe teZi asimetriénom balansu (najvise
daje dojam nakoSen naslov Atletika). Doprinos i dinamiku vizualnoj formi pridonosi 1 malo

manje transparirana podloga Blanke Vlasi¢.
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Hrvatska je osvojila drugo mijesto na

JURTA

Pize.
Forrard heté

Py

kupu za poliste. U final-

nom dvoboju protiv Stbije presudio j
nije bilo povratka i upisan je uvjerljiv

I prije samog susreta bilo je jasno kakg
tezak posao protiv vilo jakog protivnil
lagan posao za Srbiju koja je kako je

lo lo§ ulazak u me? nakon Eega vise
raz 13:7.

£ nasi reprezentativci imati izuzetno
Medutim, malo tko je oéekivao ovako
dno Ratko Rudi¢ konstatirao bila

"fizidki pripremljenija, bria, jada i bolja"

brd

Od samog starta susreta sve je k

za nadu rep ju. Srbija je

krenula s 4:0 u prvoj Ectvrtini i to se

lo kljuénim. Pok
1

fala je Hrvarska

uhvatiti zaostatak, ali protivnik je bio

Naznaku kako bi mozda mogli zakompl

cirati situaciju dao je Builje smanjen-

jem na 6:3 u posljednjim trenucima p

g poluvremena, medutim odmah na

Phelps nakon Pariza:

u utorak ée ponovno uskoditi u bazen.

Litk

Najbolji pliva svijeta i najtrofejniji olim

t

N

|

sam i jako motiviran
J

ijac svih vremena Michael Phelps
a americkom ée prvenstvu pokusati

popraviti dojam sa svoga posljednjeg natj

Inije napustio nimalo zadovoljan. Osvo
i 200 mjcSovito, ali i trece na 200 slob

U lipnju je Phelps nastupio na mitingy

)

J

Parizu, ali francusku prijestolnicu
je prva mjesta na 200 metara leptir
i tek osmo na 100 slobodno. Svo-

jim rezultatima nije bio nimalo sretan
pokusati vratiti stari sjaj.

inaglasio je veliki sportas iz Baltimorea,

"Nisam zabrinut nego ljut. A kad sam Jj

ito ée predstojeéih dana u Irvinen

r, onda sam iznimno motiviran”,

AWmericko prvenstvo e biti izborno

je za Panpacifitko prvenstvo

koje ée se od 18. do 22. kolovoza odri f

itakoder u Irvineu. Phelps i ostali

pocetku drugog poluvremena Srbija s
prednost do kraja susreta.

pnovno odvaja i bez problema drii

americki plivai ée se tom prilikom suc

riti s najve¢im rivalima Australcima,
lkkao i predstavnicima Japana i jos 20-ak dfz

Zava.

Strijelci za Hrvatsku u ovom dvoboju [bili su Sukno triput, Buslje dvaput te
po jednom Karaé i Baraé. Na drugoj strani po tri pogotka postigli su Gocié,
Udovidi¢ i Filipovié.

a Olimpijskim igrama u Pekingu
uz St odlidja istoga sjaja iz Arene

povijesti. Veé je potvrdio da u Lon-

ali joi nije odlugio u kojima ée

Phelps je podsjetimo prije dvije godinijr
osvojio rekordnih osam zlatnih medalj;
[2004., ima najviie olimpijskih naslova
donu 2012. neée plivati u osam disciplin:

inastupiti.

U susretu za treée mjesto Spanjolska j
12:8.

ila bolja od reprezentacije SAD-a s

Slika 36: Vaterpolo u casopisu

Tekst je iskljucen u lijevo da se dobije na dinamici teksta. Opet se javlja elemenat plohe kao
plave podloge za naslov Vaterpolo.

Kontrast u obliku i tezini teksta. Referentna tocka je slika vaterpola na desnoj stranici, a
ravnoteZu te neku vrstu simetricnog balansa nasuprot slici na desnoj strani, daje okvir i slika
Predraga Juri$a na desnoj strani.

Tekst samog sadrzaja temelji se na jedinstvu 1 harmoniji bez odstupanja od jednostupacne

mreze.
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obiljezio p jem obrane od Rub
i koji je zamalo zavriio u zidu.

Visestruki  svjetski  prvak, Ni-

jemac Michael Schumacher, svoj

je nastup na Velikoj nagradi Madarske
PR

"To je Formula 1. Ostavio sam

ofigledno, jer me profao i nismo!

zaéi imaju specifiéna razmisljanja, a
jednom promijeniti stranu i to sam i

ne da ne darujem druge vozade, Zelite li

. To je i danas bio sluéj. Zatvarao sam

proba s druge strane, gdje je imao vise
bilo je malo tijesno”.

aznila s deset mjesta kazne na startnom

je i Rubens. Imam prj

napravio. Poznat sam po
me proéi morate se izboriti z4

ga kako bih mu jasno porudio
mijesta. Nije se odlucio za tu varijant

FIA je Schumachera po zavrSetku utrke

| % gvia gvg - . ~ pLey PR EES
Ferrari mora na sasiusan

i zbog Massinog

propustanja Alonsa

poretku na sljedetoj
utrci, Velikoj nagradi
Belgije koja se vozi
krajem kolovoza. Suci
su swoju odhuku ob-
jasnili  "nepravilnim
ometanjem Barrichel-
lovog bolida za vrijeme
pretjecanja”.

Rubens  Barrichdlo,
bivii Schumacheroy
moméadski  kolega,

Predstavnici Ferrarija morat & se 8. mj
motorsport vijeéem (WMSC) u Parizu,
federacija autosportova (FIA).

Talijanska ¢e se &ad

na pojaviti na saslusanju pred Svjetskim
obijavila je u ponedjeljak Medunarodna

itij2bog incidenta na Velikoj "

Njematke kada je Felipe Massa,

Vezom, propustio na prvo mjesto svoga Kil

zabranjeno pravilima.

Ferrari i dalje tvrdi da nije bilo &

prema up koje je dobio radio-
skog kolegu Fernanda Alonsa, 3to je

1., 4k PSRRI 08 |

ozaca, ali suci utrke su najtrofejniju me¢

°K r » r r
le 1 ved

21

proglasili krivom i kaznili je sa 100.000

ad 1 povijesti B
delara. Osim toga uputili su je i pred

oo S B WMSC koji ima mo¢ &ak i izbaciti Ferraril iz natjecanja iako je teSko povjero-
nlje irri-lijepe  clicg) Ivaft o B ac kv o moglo dopodid.
a hije morao vraati nakon tri godine nam-
jrava li poviatiti ovakeve poteze. Ne treba fiam to”. Inace, pravilo o zabrani propustanja mcméadskih kolega uvedeno je up-

ravo zbog Ferrarija, nakon to je 2002. godine Rubens Barrichello propustio
Michaela Schumachera na Velikoj nagredi| Austrije prema naredbi iz vrha
moméadi. K.S

'Mislim da je to bio jedan od mojih fajljepsih manevara i jedan od najgorih ul
Schumacherovoj karijeri, bio je to potez ludaka”, dodao je Barrichello, koji je zado-
oljan kona¢nim raspletom utrke u Madankoj

Slika 37: Formula 1 u ¢asopisu

Ove stranice podijeljene su tako da budu jedna nasuprotna drugoj. Na lijevoj strani imamo
nakosen tekst (asimetrija), sliku kao elementa referentne tocke, te tekst isklju¢en na puni
format. Postignuta je dinamika, te ovi elementi tvore slobodnu kompoziciju i strukturu te
stranice. Lijeva stranica temelji se na zakonu ritma gradacijom ploha, naslova, podnaslova te
ostalog teksta.

Desna stranica je simetri¢na po okomitoj zamisljenoj liniji centra, tekst je iskljucen na lijevo,

a kao element dominacije javlja se svjetlo plavi okvir sa tekstom.
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prijedlozima o nastavku suradnije, igrac je
rao karijeru nastaviti u njemackoj ligi DEL"
Medveicaka, i dodao:

"Zao nam je da je jedan od miljenika publik
sportu su takve situacije odekivane kad s rad
lette imao u Zagrebu. No, ne smijemo zabs

izmedu Medveiaka i menadfera
hokejasa Mikea Ouellettea, Mike
je na kraju ipak odluio svoju
karijaru nastaviti u njemackoj
hokejskoj ligi DEL kao igra¢
moméadi Kassel Huskies.

"Pregovori s Ouellettom trajali su

od kraja protekle sezone i moram

priznati da su bili vro iscrpliujudi.
" Unaro& Kupskim ponudama i

suradniji sa svojim menadimentom odab-

izjavio je Ranko Vuéini¢, glasnogovornik

e napustio zagrebacki Medvesiak, ali u
li o sczonskim ugovorima kakav je Oucl-
aviti kako su se MedveSéakai u nekoliko

proteklih mjeseci pridruzili brojni novi igfad]
Banhama, Filewicha, Reynoldsa, Kina

s izvrsnom sportskom karijerom, poput

icha, te da s nama sljedeée sczone ostaju i Le]

Moméad Medvestaka u Zagrebu se sasta
jede intenzivne pripreme moméadi u Hry
svega nckoliko dana prije sluzbenog po
\Memorijalni turnir FERDO SPAJIC

utakmicu Medvestak igra 10. rujna u Gra
Salzburga.

"Nakon poteskoéa s rezultatima u dijel)

relativno naglu i ozbiljnu promjenu u

j& pocetkom kolovoza nakon dega sli-

atskoj i inozemstvu. Podetkom rujna
fka lige EBEL Medveiéak organizira

D (Jesenice, VSV, KAC). Prou EBEL
zu, a veé 12. rujna u Zagrebu protiv

rogle sezone smo se odludili na
imcadi i doveli Ted Satora za novog

trencra! Rezultat na kraju sezone pol
njega ra¢unamo i ove sezone! Pregovor:
kojima je predsjednik MedveStak Dam
nika zagrebadke publike i velikog hok

je da nismo pogrijefili u izboru. Na

potrajali ali su i uspjeli!”, rijedi su

{Gojanovié potvrdio ostanak milje-
fesionalca Teda Satora na éelu

ragrebadkih Medvjeda i u slijedeéoj sez

‘Istina je, pregovori su potrajali, ali to
ukljutujuéi i moje profesionalne obave;

gp
i

svisilo o nekoliko elemenata
u Sjevernoj Americi, konzultacije

ka suprugom koja je pristala doéi samnbn

u Zagreb, konzultadije s obitelji

naravno moje pregovore vezanima uz
Zagreb je izvrstan grad s nevjerojatnom
prica- od momé&di do svih zaposlenika
alni. Sve to utjecalo je na moju konaény

te dodao:

['Najvise od svega raduje me povratak

denje madarske rep cije.
ublikom, a Medveitak nevjerojatna
lklubu koji su iznimno profesion-

odluku.”, Izjavio je kratko Ted Sator

d zagrebatku publiku! I to ne

povorim tek tako veé iz razloga 3to je nev
publika uspjeli od sporta koji je, kako
napraviti sportski dogadaj sezone! Nad

ojatno da su vodstvo kluba i
mi objasnili, gotovo nestao sa scene
se da publika jos uvijek vieruje u

nasu mom¢éad i da éemo zajednicki ov
prethodne. U klubu ima novih i starih i
no siguran sam da prvu utakmicu u Gy
dobro pripremljeni za ove dvije opasne]

zonu udiniti jof uspjcSnijom od
fa&a, pripreme e bit vilo intenzivne,
1, a ve slijedeéu u Zagrebu igramo

omdcadi!”
M.K.

tang, Hecimovich, Prpich, Guidarelly Sa
i brojni drugi. U sljede¢im tjednima oéd
starih imena i sigurno éemo biti spremni
postavljena je vilo visoko, a nas plan je o

Irock, Kristan, Lovrentié, Macaulay, Blagus
potvrde suradnije s jos nckoliko novih.

sezonu! Progle sezone ljestvica rezultara

rzonu zavriiti jednako, &ak i uspjcSnijel”

Slika 38: Hokej u casopisu

Tekst je iskljucen u lijevo da se dobije na dinamici teksta. Opet se javlja elemenat plohe kao
plave podloge za naslov Hokej.

Kontrast u obliku i tezini teksta. Referentrna tocka je slika hokejasa na lijevoj stranici.

Tekst samog sadrzaja na desnoj stranici temelji se na jedinstvu 1 harmoniji bez odstupanja od
jednostupacne mreZze.

Na lijevoj stranice svi elementi daju dojam slobodne kompozicije dok je na desnoj potpuna
suprotnost strukturirana kompozicija elemenata dizajna.

Sveukupno gledano, velik doprinos dinamici vizualnih formi svih stranica daju i pastelne boje
(narancasta najvise).

Paleta boja koja je koriStena je: tamno plava, svjetlo plava, crvena i narancasta. (Ankete

potvrduju).

71



Zadnja stranica je mjesto za reklamu (u ovome broju Goolijada), a dalje ¢e se tu stavljati
sponzori i pretplatnici na tu stranicu.

Ova trenutna stranica temelji se na asimetriji, dinamici, neravnomjernom rasporedu
elemenata, te slobodnoj kompoziciji. Kao dominantan element dolazi slika naslovnice
Goolijade.

Zadnja stranica se i mora temeljiti na tim elementima da bude dinamiéna i zanimljiva.
U sljede¢im budu¢im brojevima zadrzao bi se format 1 dizajn Naslova sportskog Casopsia

ujedno i logotipa Goolijada. Naslovna stranica zadrzala bi elemente koji se nalaze u zaglavlju

stranice: Godina... Sportski magazin Goolijada... Tamno plava podloga...
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Novo na trzistu!!! Godina 1***Broj 1***05.08.2010. - 05.09.2010.***Cijena 15kn

Slika 40: Zaglavlje naslovne stranice
U tijelu stranice gdje se sada nalazi slika Slavena Bilica, i u budué¢im brojevima stavljala bi se

neka atraktivna (u tome trenutku) sportska slika kako bi se privuklo $to viSe Citatelja, a to se

moze jasnom, jednostavnom i precizno upucenom porukom na naslovnici.

A

Nakon remija s Ukrajinom!

S \ :ZAK PUT. DO
" "EUROPSKOG "
PRVENSTVAL

Slika 41: Tijelo naslovnice
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Font koji se koristi na naslovnici mora biti dobro ¢itljiv (24pt na vise) kako bi bio uocljiv i sa

vece udaljenosti.
Ponekad (ovisno o potrebi i situaciji) Kkoristili bi se i uokvireni tekstovi, te tekstovi sa

razli¢itih boja kako bi se na taj nacin dobilo na dinamici stranice.

Podnozje stranice takoder bi bilo nepromjenjivo kako bi dobilo na nekoj standardizaciji i
svojoj prepoznatljivosti u tome casopisu. Svaki puta dolje bi se stavljale neke Flash ili

,Boom* vijesti.

EC RIVIET IwAR

Slika 42: Podnozje naslovnice
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5. ZAKLJUCAK

U danaSnjem druStvu bogatom vizualnim medijima, tiskanim ili elektroni¢kim, ideja za
pokretanjem novog tiskanog medija ¢ini se veoma riskantnom. Da bi ideja bila ostvariva,
potrebno je razraditi cjelokupan proces koji prati sve faze uvodenja novog proizvoda na
trziSte. Uvodenje novog Casopisa na trziste, predstavlja projektni zadatak koji se sastoji od
pripremne faze koja ukljucuje prikupljanja podataka o ciljnoj skupini korisnika kojima ¢e biti
namijenjen putem istrazivanja trzista, oblikovne faze koja predstavlja koncept dizajna
Casopisa kroz definirane periode izlaZenja, tehni¢ke faze izrade samog ¢asopisa kao grafickog
proizvoda 1 faze distribucije tj. trZiSna mjesta na kojima ¢e biti dostupan krajnjim o
korisnicima tj. kupcima.

U slucaju specijaliziranog ¢asopisa za podrucje sporta, obradenog u okviru diplomskog rada,
provedeno je istrazivanje kako bi se cjelokupan koncept dizajna prilagodio Citateljima tog
podrugja interesa. Na temelju dobivenih rezultata osmisljen je 1 realiziran ¢asopis koji prati
tematiku sporta u opsegu interesa potencijalnih korisnika od izbora pojedinih rubrika, nac¢ina
prezentiranja podataka, pa sve do boja i ostalih vizualnih elemenata koje su ispitanici naveli
kao pozeljne. Kao rezultat, dobiven je Casopis u tiskanom obliku koji predstavlja rezultat
istrazivanja temeljenog na misljenju trzista.

Time, naravno, nije zavrSen projekt. Opstanak ¢asopisa na trzistu ovisiti ¢e o prepoznatljivosti
njegovog identiteta, koji osim vizualnog, ukljucuje i dosljednost uredivacke strategije.
Vizualnim identitetom je potrebno odrzati postavljeni koncept dizajna koji podrazumijeva
koriStenje grafickih elemenata za brze snalazenje Citatelja unutar definiranog, odredenog
formata. Uredivacka strategija podrazumijeva prikupljanje 1 odabiranje relevantnih
informacija iz podrucja sporta koje ¢e svojom tematikom zadrzati Citatelje uz casopis dugi
period njegova postojanja na trziStu tiskanih proizvoda. PoSto se sve viSe Casopisa objavljuje
istovremeno, uz tiskano i kao elektronicko izdanje, potrebno je razraditi plan uvodenja i

takvog izdanja, koje ¢e zadrzati vizualni identitet i cjelokupnu strategiju tiskanog izdanja.
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