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Sazetak

Vizualni identitet za Opservatorij ViSnjan podrazumijeva teorijsko
istrazivanje, na temelju kojeg slijedi izrada idejnih rjeSenja logotipa, ankete na
temu odabira logotipa, konkurentnih opservatorija i zvjezdarnica, izrada knjige

standarda te primjena logotipa.

U teorijskom dijelu diplomskog rada biti ¢e definicija logotipa, vizualnog
identiteta, te objasnjeni primjeri logotipa i vizualnih identiteta na polju
astronomije (NASA, UK Space Agency). Istraziti ée se karakteristike koje
logotip mora komunicirati, te na temelju prouCenog stvoriti identitet

Opservatorija Visnjan.

Hrvatska astronomija pod kojom se uglavnom podrazumijevaju radovi
opservatorija, zvjezdarnica, planetarija, te studiji astrofizike u Splitu i
Prirodoslovno-matemati¢kog fakulteta u Zagrebu, neki s viSe a neki s manje
uspjeha i odjeka, osim znanosti imaju joS jedan zajedniCki nazivnik, a to je
manjak eksponiranosti i marketinga. S obzirom na omoguéenu suradnju s
Opservatorijem ViSnjan, cilj je izraditi vizualni identitet opservatorija, na taj nacin
vizualno istaknuti jedan od uspjesnijih znanstvenih objekata, kako u Hrvatskoj,
tako i na Europskoj razini te time popularizirati opservatorij i tako dati mali

doprinos Hrvatskoj astronomiji.

Klju€ne rijeci: vizualni identitet, grafi¢ki dizajn, astronomija



Abstract

Visual identity for the Visnjan Observatory involves theoretical
investigation, based on which ideas for preliminary logos follows; surveys
on the logo selection and competitive astronomical observatories;

development of visual guidelines and uses of the logo.

Theoretical part of the thesis consists of a definition of a logo, visual
identities, and discussed examples of logos and visual identities in the field of
astronomy (NASA, the UK Space Agency). Characteristics that the logo
needs to communicate will be examined, upon which the identity

for Visnjan Observatory will be created.

Croatian astronomy which mainly includes works of observatories,
planetariums, and astrophysics studies in Split and the Faculty of Science in
Zagreb, some with more and some with less success and impact, have another
common denominator, except science, and that is the lack of exposure and
marketing. With regard to enabled cooperation with ViSnjan Observatory, the
goal is to create a visual identity of the observatory, visually highlight one of the
most successful scientific facilities, both on Croatian and European level,
popularize observatory and thus give a small contribution to Croatian

astronomy.

Keywords: Visual identity, Graphic design, Astronomy
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1. UVOD

Astronomija i dizajn naizgled nemaju dodirnih toCaka. Astronomija je
znanost. Dizajn je umjetnost. Cini se da jedno s drugim ide utoliko da mozemo
nesto dizajnirati na temu astronomije. Ali nakon dubljeg promatranja, uzevsi u
obzir ¢ime se astronomija zapravo bavi, a to je prouavanje podrijetla nebeskih
objekata, njihove evolucije, fizikalnih, kemijskih karakteristika i proucavanje

formacije svemira, lako se uvida da i sam svemir ima vlastiti dizajn.

Tema ovog diplomskog rada nije nalazenje zajednickog nazivnika izmedu
ovih dviju disciplina, ali je rezultat spajanja dva meni vaznih interesa iz Cega je
proizaSla ideja dizajniranja vizualnog identiteta za hrvatski svemirski program,
Sto je na kraju konkretno rezultiralo identitetom za Opservatorij ViSnjan. Kaze se
da je astronomija majka svih znanosti, iznad matematike, fizike i kemije. Ona
istrazuje najSiru sliku i podloga je svega Sto jesmo. Neobi¢no je to Sto nije
popularnija, a dizajniranjem identiteta opservatorija Zeljela bih na to barem malo

utjecati, $to je cilj ovog diplomskog rada.



2. TEORIJSKI DIO

2.1. Vizualni identitet

Vizualni identitet nastaje oblikovanjem pojedinih vizualnih elemenata koji
su uskladeni s konceptom marketinga. Identitet predstavlja tvrtku klijentima,
zastupnicima, financijerima, vlastitim zaposlenicima te najSiroj javnosti. Stvara
se imidz kod ciljane skupine. U tom kontekstu osnovu identiteta tvrtke
predstavlja knjiga standarda za njegovo provodenje, koja sadrzi standarde

primjene vizualnih elemenata za svaki konkretan i pretpostavljeni sluca;.

Vizualni identitet obuhvaca logotip, definiran sustav boja te tipografiju —
medusobno uskladene, aplicirane na razliCitim medijima u razli€itim tehnikama i
po pravilima koja definira Knjiga standarda. Vizualni identitet je zbir svih
aspekata koje tvrtka predstavlja kao vlastite i konzistentne, kroz sva sredstva

komunikacije, podjednako unutar i izvan poduzeca.

Knjiga standarda je zaokruzeni sistem koji se stalno upotpunjuje,
izmjenjuje i usavrSava buduci da se svaka marketinSka akcija u javnosti izgubi
nedugo nakon $to prestaje biti provodena. Svaka element vizualnog identiteta
potrebno je definirati u knjizi te se on izraduje iskljuivo na temelju nacrta i
postavljenih pravila. Takva pravila trebaju biti jasno i strogo definirana jer u
protivhom lako dolazi do rusenja temelja postavljenog vizualnog identiteta, a to

pogubno djeluje na reputaciju tvrtke u javnosti. [1]

Protokol vizualnog identiteta, odnosno knjiga standarda obi¢no sadrzava:
— uvodnu rije€ dizajnera

— ciljeve



— komunikacijska sredstva (koji nose zadani vizualni identitet)
— sadrzaj

— konstrukciju znaka, logotipa

— identifikaciju tipografije, odnosno pisma

— definiranje boja

— definirani odnos izmedu pojedinih elemenata

— dozvoljene i nedozvoljene varijante identiteta

— primjenu na komunikacijska sredstva (primarna, sekundarna, medijska...)

Elementi koji oblikuju vizualni identitet su sljedeci:

Ime

Ime treba biti paZljivo odabrano jer je opisuje osnovni karakter poduzec¢a u svim
verbalnim i vizualnim oblicima komunikacije. Pritom mora zadovoljiti sljedeée
kriterije: jasnoca, Citljivost, informativnost, adekvatnost i asocijativnost, te mora
biti uskladen s elementima marketinga poput: ekonomske promocije, odnosa s

javnos$cu i sliéno.

Zastitni znak

Mora biti reduciran, jednostavan, jasan, atraktivan, praktiCan za apliciranje, te

ukljucivati i varijacije (pozitiv-negativ, veli€ina, mjesta primjene itd.).

Logotip

Predstavlja kombinaciju znaka i tipografije, te se upotpunjava sa zastitnim

znakom.



Boje
Igraju veliku psiholoSku ulogu u predstavljanju identiteta te moraju biti konkretno

odredene kroz intenzitet, tonove i karakter.

Pismo

Font jednako kao znak i boja treba biti odabran da bi Sto bolje predstavljao
karakter tvrtke te se odabire onaj koji je lako dostupan u razli€itim sustavima i
poStuje odredena tehniCka, funkcionalna i estetska pravila, s naglaskom,

prvenstveno, na Citljivosti.

Vizualni identitet nadalje se primjenjuje na:

— primarna sredstva komunikacije (papiri, memorandumi, omotnice,

posjetnice, iskaznice, dopisnice, mape, pecat, pozivnice)

— sekundarna sredstva komunikacije (plakati, broSure, zastave, stolne

zastavice, oglasi)

— medijska sredstva komunikacije (oglasi, plakati, prospekti, letci, vrecice,

naljepnice, rokovnici, kalendari..)
— gotove proizvode (olovka, upaljac€, majica, kapa, Salica...)
— ambalazu proizvoda
— publikacije (novine, ¢asopisi, knjige...)
— signalistiku (putokazi, znakovi i obavijesti)

— uniforme [2]



2.1.2. Logotipi

Zapoénimo s motivima. Covjekova Zelja za vlasnistvom neporeciva je.
Bilo da je to rezultat ponosa, pohlepe ili Zelje za besmrtnoScu, osobna je. Kao
djeca se potpisujemo na svoje crteZe. Razvijamo svoj potpis, jedinstven
svakom od nas da bi zastitili svoj identitet. Urezujemo inicijale u srcu po kori
drveca, ne bi li zapecatili partnerstvo. Logotip je samo produzetak ovih djela.
On redefinira navedene motive od individualne osobe prema kolektivnom

druStvu.

[3]

Ideja koriStenja znakova u svrhu potvrde vlasniStva nije moderni izum.
Mezopotamijske i Egipatske cigle koje su se nalazile na vaznim gradilistima bile
su oznacCavane pecatima. Rimske cigle bile su oznaCene pecatima proizvodaca,
s informacijom mjesta podrijetla i konacne destinacije. Kultura oznacavanja
objekata nastavila se s ku¢anskim potrepstinama, dekorativhim predmetima te
oruzjem. TipiCne oznake bile su natpisi u jednoj liniji, polukrugu ili krugu. S
vremenom su usvojeni simboli poput palminog lis¢a ili vijenca. Prate¢ih slogana
nije bilo, iako su neki predmeti Cesto obiljezavani natpisima poput "Felix Roma"
(Sretan Rim). Srednjovjekovna populacija bila je ve¢inom nepismena, tako da je
sama oznaka obicno sluzila kao potpis. Nepismena drustva naginjala su tajnim
obi¢ajima i znanjima. Srednjovjekovni kamenari su, primjerice, razvili
kompliciran set rituala koriStenjem posebnih govora i uzoraka ponasanja.
Medusobno prepoznavanje svodilo se na stajanje pod toc¢no odredenim
kutovima, po nacCinu pozdravljanja te posebnom odjeCcom. Potreba za
odrzavanjem tajnih drustava odvela ih je do odredenog sustava oznafavanja

koje se uglavnom temeljilo na simbolima, viSe nego na slovnim znakovima. [3]

U danasnje vrijeme, logotip je jasno definirani element vizualnog
identiteta koji uobiCajeno koriste tvrtke, korporacije, organizacije pa cak i

individualne osobe s ciljiem promocije i automatskog prepoznavanja. Logotipi



mogu biti graficki (simboli ili ikone) ili tipografski (ime organizacije, tvrtke,
djelatnosti). Danas mnoge korporacije, marke, servisi, agencije i proizvodi
koriste ideograme (znakove i ikone), ambleme (simbole) ili kombiniraju
navedene elemente, npr. koriste znak i emblem kao logotip. Statistika nije na
strani dizajnera jer samo nekoliko od tisucu ideograma bivaju smjesta
prepoznati, bez imena. Dobar logo obi¢no kombinira i ideogram i ime tvrtke, s

naglaskom na ime. [3] [4]

Snazan logotip i vizualni sustav koji ga slijedi jedni su od korporacijskih
najveéih prednosti. Sirenjem internacionalne korporativne strukture zadnjih 50
godina, prosirila se i potreba za izraZzenom korporativnom identifikacijom. Svijet
je ispunjen svakom zamislivom ikonom, monogramom i logotipom. Ovo je
plodni period za dizajnere u moru mogucénosti zahvaljujuc¢i kojima se mogu
uklju€iti u multimedijalne aktivnosti, kombinirane sa strategijama svojih
poslovnih klijenata, te napraviti od logotipa nesto viSe od "lijepe dekoracije" -

napraviti ga vitalnom komponentom uspjesnosti kompanije. [3]



2.1.3. Obiljezja dobrog logotipa

Dobar logo je prepoznatljiv, prikladan, praktican, jednostavan te sadrzava
poruku i karakter korporacije koju predstavlja. Koncept, znaCenje, te opcenito
"misao" stoji iza uspjeSnog logotipa, zajedno s privlathom vizualnom
prezentacijom. Logo mora biti reduciran tako da bude primjenjiv u svakoj
veli€ini, svakoj tehnici tiska i da funkcionira jednako dobro u svojoj crno bijeloj
varijanti. Kvaliteta logotipa najCeSc¢e je temeljena na dobrom konceptu i dobroj

izvedbi.

Pri stvaranju logotipa potrebno je slijediti proces koji ¢e osigurati da
konacan dizajn bude u skladu sa zamisli klijenta. (sl. 1.) Takvi tipi¢ni procesi su

sliedeci:

Brief

Potrebno je provesti upitnik ili intervju s klijentom kako bi se stvorila

okvirna slika Sto klijent zeli.

Istrazivanje

IstraZivanjem industrije, povijesti i konkurencije dobivamo Siru sliku s
pomocu koje dobivamo uvid u probleme, stvaramo temelj, a zatim radimo na

praktichom dijelu kako bi problem rijesili.

Reference

Potrebno je provesti istrazivanje o dizajnu logotipa koji su bili uspjesni,
biti svjestan aktualnih trendova i stilova koji se daju primijeniti na dizajn
potrebnog logotipa u skladu sa zadanim briefom. Pritom se trendova ne treba
slijepo pridrzavati, nego ih samo imati na umu. Klju¢ dobrog logotipa je trajnost,

neovisno o novim trendovima.



Skiciranje i osmisljanje

Koncept se temelji na briefu i istrazivanju, te je najvazniji dio procesa
dizajniranja logotipa. Skiciranje nije dugotrajan posao i konstruktivan je nacin
prenosenja ideja na papir, Sto automatski olakS8ava rad na raCunalu koji ga
slijedi. Skiciranje moze biti zabavno ako ga se shvati kao igranje s elementima,
te potiCe razvoj maste. Kad postane integriran u rad dizajnera pomaze mu

odraditi velik dio posla.

Kontemplacija

Odmaranje od procesa dizajniranja pomaze idejama da sazru, obnavlja

entuzijazam za radom, te omogucava trazenje povratnih informacija. Takoder se

dobiva svjeziji pogled na do tada napravljeno.

BRIEF

ISTRAZIMANIE

REFERENCE

SHICIRAMIE |
OSMISLIANIE

KONTEAPLAC LA

IZMJEMNE

FREZEMTALCILIA

ISPORUEA

PODRSKY

Slika 1.

Infografika, Smashing Magazine



Izmjene
Neovisno o odnosu dizajnera s klijentom (koji jednostavno slijedi upute
klijenta ili dizajnera koji je ve¢ izgradio vezu s klijentom i preuzima ulogu vode),

potrebno je prepravljati logotip prema zeljama klijenta.

Prezentacija

Klijentu se predstavljaju samo najbolja, razliCita rjeSenja iz kojih moze
sam birati. Takoder, moguce je predstaviti logotipe u odredenom kontekstu koji
¢e pomoci Klijentu da lakSe vizualizira identitet branda. Priprema kvalitetne
prezentacije je najefektniji nafin za pridobivanje klijenata na odobravanje
dizajna, te je pozeljno da bude posebno dizajnirana, za odredenu namjenu, te
odredenu osobu, dok uobicajene prezentacije ostavljaju dojam nedomisljatosti i
manjka osjeCaja za detalje. Zapravo sve Sto dizajner radi podrazumijeva
prezentacije nekog tipa; od toga kako prezentirati odredeni dizajn

zainteresiranom sluSatelju, do samoobjasnjivosti dizajna na trzistu.

Isporuka i podrska

Dizajner treba isporuciti odgovarajuée datoteke klijentu i pruZiti svu

potrebnu podrsku. Treba manje obecavati, te viSe dostaviti.



Pet principa efektnog dizajniranja logotipa (sl. 2.)

Slika 2.

Infografika, Smashing Magazine

Da bi logotip zadovoljavao ve¢ spomenute kriterije, potrebno je pridrzavati se
sljedecih pet nacela:

1. jednostavnost
2. pamtljivost
3. bezvremenost
4. svestranost

5. prikladnost
[5]
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2.2, Grafi€ki dizajn u sluzbi astronomije

Poceci grafitkog dizajna u sluzbi astronomije, ne odnose se na dizajn
koji poznajemo danas, nego na likovna prikazivanja astronomskih zapazanja i
kao takvi su dio Mezopotamske, MezoameriCke, Kineske, GrCke i Egipatske
kulture. Od Planisfere (sl. 3.) — ilustracije neba iznad drevne Mezopotamije iz
650. g.pr.Kr.; koncepta sfernog oblika Zemlje grckih filozofa iz 350. g.pr.Kr., do
karte nebeskih tijela nizozemskih kartografa iz 17. stoljeca te plakata iz
Viktorijanskog doba, 19. stoljeca (sl. 4.). [6]

Slika 3.

Planisfera, sumeranski grafikon zvjezdanog neba, 650 g.pr.Kr.
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Slika 4.
Meteorski pljusak u Studenom, plakat iz 1868.godine

12



Pocevsi s 20. stoljecem i sve vecom prisutnoScu grafiCkog dizajna, lakSe
je izdvojiti primjere dizajna i u sluzbi astronomije. To su propagandni posteri iz
perioda Hladnog rata (sl. 5.), vizualni identiteti svemirskih agencija,
administracija, opservatorija, raznih misija i projekata, prijelomi svemirskih
enciklopedija, knjiga i Casopisa o astronomiji (sl. 8.), te razne ilustracije (sl. 6.) i
infografike (sl. 7.).

Slika 5.
Propaganda Sovjetskog Saveza, 1958.-1963.

13



Medu novijim primjerima dizajna u astronomiji, istiCu se kreativne

ilustracije, poput sljedecih:

Slika 6.

Serija postera za Internacionalnu godinu astronomije 2009., Simon C. Page

Slika 7.

Infografika "50 godina svemirskih istrazivanja", Casopis "National Geographic"

14



Slika 8.

Naslovnica Casopisa "Astronomy", velja¢a, 2011. godina

15



2.2.1. Vizualni identiteti u sluzbi astronomije

NASA

Originalni logotip NASA-e datira iz 1959. kada se Nacionalni
Savjetodavni odbor za aeronautiku integrirao u agenciju s ciljem napretka na

polju svemirskih istrazivanja i aeronautike, danasnju NASU.

llustrator iz IstrazivaCkog centra Lewis osmislio je sluzbeni pecat
agencije, a James Modarelli, direktor Odjela za istraZivanje Lewis bio je

zatrazen dizajnirati logo koji bi se mogao Koristiti u manje formalne svrhe.

Slika 9.
Pecat NASA-e, 1959. godina

Modarelli je pojednostavnio pec€at (sl. 9.), ostavljajuéi samo bijele
zvijezde, stazu orbite i crveni aerodinamicki element, na plavoj pozadini, te
dodao natpis N-A-S-A (sl. 10).

Na redizajniranoj verziji krug predstavlja planet, zvijezde predstavljaju
svemir, crvena oznaka Cina s rukava predstavlja aeronautiku, a sferni pokret

predstavlja svemirsku letjelicu u orbiti.

16



Poznat sluzbeno kao insignia, NASA-in okrugli logo 1975. godine dobio

je nadimak meatball (mesna okruglica).

Slika 10.
James Modarelli, logotip NASA-e, 1959.-1982., 1992.- danas

Richard Danne i Bruce Blackburn bili su zaposleni redizajnirati
kompleksni logo. Napravili su reduciranu, moderniju interpretaciju u kojoj su
uklonjeni €ak i serifni detalji, te linija u slovu A (sl. 11.). Novi predloZak naiSao je
na otpor zamjenika upravitelja koji je iskazao nezadovoljstvo oko "slova A bez
crte" i tvrdio da logo nije u skladu s novcima koji su za njega izdvojeni, no na

kraju ga odobrio za sluzbeno koristenje.

Slika 11.
Richard Danne i Bruce Blackburn, logotip NASA-e, 1975. - 1992. godina

17



17 godina kasnije, unatoC osvajanju prestizne "Award of Design Excellence"
nagrade, NASA je otpisala dizajn Dannea i Blackburna, te u sluzbenu funkciju

logotipa vratila stari "meatball" dizajn.

U tom periodu, tisak je bio u potpunosti fotografski proces. Fotokopirni
strojevi su se tek pojavili, ali preslabe kvalitete za tisak, a digitalni tisak bio je

nepojmljiv.

Danas, jedan od grafickih upravitelja NASA-e tvrdi da je odabrani logo i
dalje "dizajnerska no¢na mora". Laserski printeri ga loSe tiskaju zbog gradacija,
te ga je nemoguce otisnuti na veli€ini manjoj od 1,6 cm zbog premalih zvijezda i

necitljivog fonta. [7]

UK Space Agency

Slika 12.
Dizajnerska agencija Folio Creative, Logotip UK SPACE agencije

18



Elementi logotipa (sl. 12.) su crvena strelica koja upire prema gore,
odajuc¢i dojam napretka i asocirajuci na visine, a uklopljena je uz plave, crvene i
bijele elemente tako da podsje¢a na britansku zastavu. Javnost je na logotip
reagirala loSe te se vecina slaze da izgleda neukusno. Djeluje nestabilno i
izlomljeno, bas suprotno od onog kako bi trebao izgledati logotip vezan za
svemirski let. Naziv U.K. Space Agency takoder ima dosta nespretan, nimalo
teCan akronim "UKSA". Logotip je dizajnirala Oksfordska dizajnerska agencija
Folio Creative. [8]

Slika 13.

Logotipi Kanadske, Ruske i Kineske svemirske agencije

Logotipima Kanadske, Ruske i Kineske svemirske agencije (sl. 13.)
jednako fali dizajnerska vrijednost te izgledaju kao da su dizajnirane "kod kuce".
Lako je shvatiti da pokraj uzbudenja, veli€ine i uzviSenosti svemirskog
istraZivanja nema puno mjesta za razmisljanje o grafickom dizajnu i tome "hoce
li boje odgovarati psihologiji predstavljenog”, ali s obzirom na predanost
tehniCkim detaljima i preciznosti znanstvenika u svemirskoj industriji, prava je

Steta Sto ne znaju to primijeniti izvan na dizajn.
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2.2.2. Primjeri iz popularne kulture

Neki logotipi kreirani posebno za Hollywoodske potrebe koristeni su te
popularizirani do te mjere da ih ljudi diljlem svijeta odmah prepoznaju i znaju
kojoj filmskoj fransizi pripadaju. Takvi su, izmedu ostalog, logotipi u filmskoj i TV
znanstveno-fantasti¢noj kulturi, a medu poznatijim primjerima izdvajaju se Star
Trek, Star Wars, Battlestar Galactica, Stargate SG-1 itd. Ciljana skupina koju
graficki dizajneri pritom imaju na umu su obozavatelji fikcije, flmova, znanosti,
znanstvene fantazije kao i fantasy zanra. Navedeni logotipi stoga Cesto
komuniciraju sljedece: snaga, hrabrost, dinami¢nost, epski razmjeri, buduénost,

znanost, tehnologija, ¢vrstina, napredak, istrazivanje...

Star Trek

Slika 14.

Logotip Star Trek Original Series, 1966. godina

Star Trek - Originalnu seriju (1966.-1969.) predstavljao je Zuti tipografski
logotip (sl. 14.) prve dvije sezone, kasnije promijenjen u plavu boju (sl. 15.).
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Nakrivljeni tipografski rez pisma koriSten je za logotip, dok su na najavnim i
odjavnim Spicama imena glumaca napisana u standardnoj verziji pisma.

Odabrano pismo djeluje moderno i futuristicki.

Slika 15.

Logotip Star Trek Original Series, 1968. godina

Plava boja je pasivna, hladna, priguSuje i rashladuje. U svjetlijim

O ]

vjernost, istinu, tiSinu, besmrtnost, jasnocu, nebeske daljine, aristokraciju,

duhovitost i plemenitost.
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Slika 16.

Star Trek (film), 2009. godina

Logotip filma Star Trek iz 2009. godine (sl. 16.) vraca se tipografiji
originalne serije, nakon §to je u meduvremenu izmijenjeno ¢ak 11 logotipa (za
11 nastavaka serijala). Tipografski rez je uspravan, standardan i moderniji
zahvaljuju¢i trodimenzionalnom izgledu. Prepoznatljiva zuta i plava boja
zamijenjene su hladnijom kombinacijom nijansi "Celicne" sive na kojoj se odbija

svijetlo te logotip odiSe tehnoloSkom cvrstinom i veliCanstvenoScu.

Slika 17.

IsjeCak iz serije Star Trek
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Aerodinamiéni znak koji se pojavljuje na odjeci ¢lanova posade (sl. 17.)
simbolizira svemirski brod, orbitu i zastitu koja je njihov glavni cilj. Zlatna boja
karakterizira uspjeh, postignuée i pobjedu. Simbolizira prosperitet, mo¢, snagu i
savrSenost. Mnoge varijacije znaka koristene su kroz filmsku povijest i Star Trek

franSizu. [9]

Filmsku franSizu Star Wars (s poCetkom 1977. godine) predstavlja logotip

(sl. 18.) koiji slijedi trend zapocCet s dizajnom logotipa serijala Star Trek.

VWA

Slika 18.

Star Wars logotip, 1977. godina

Logotip je takoder isklju€ivo tipografski i jednobojan. U usporedbi s
tipografijom serije Star Trek djeluje lakSe i dinamiCnije zahvaljujuéi linijskom
bojanju slova, bez popunjavanja povrSine. Odabrano pismo djeluje odvazno, a
progresivnom tipografijom upucuje na neobicnost znanstveno-fantastiCnog
Zanra. Tipografija je ve¢ videna na uvodnim Spicama serije "Road to Utopia" (sl.
19.) iz 1946. godine te odiSe Art Deco stilom iz perioda 30-ih i 40-ih godina 20.

stoljeca. [10]
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Slika 19.

Uvodna $pica serije Road to Utopia, 1946. godina

Po pitanju psiholoskog djelovanja i simbolike boja zuta djeluje poticajno,
oslobadajuce i toplo. U kombinaciji s crnom bojom djeluje sve€ano, postize
maksimalni kontrast i Citljivost, te u ovom kontekstu moze asocirati na kontrastni
sjaj zvijezda s noénim nebom. Simboli¢ki, zuta boja predstavlja znanje,
duSevnost, te ljudsku misao, buduc¢i da je svjetlo simbol razuma i time

podcrtava karakter filma.
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3. PRAKTICNI DIO

3.1. Opservatorij Visnjan

Opservatorij ViSnjan osnovali su 1976. godine mladi entuzijasti — amateri.
Smjesten je u samom centru mjesta ViSnjan. Javna zvjezdarnica postao je
1992. godine, odlukom skupStine Amaterskog astronomskog drustva Visnjan.
Do sredine 2005. godine, opservatorij je zabiljezio 1750 otkrica asteroida, od
Cega ih je 1400 s primarnim oznakama. Upravo prema tim podacima, jedna je
od dvanaest najproduktivnijih zvjezdarnica u svijetu. Takoder, tri su kometa

otkrivena iz ViSnjana, a dva su dobila prezimena astronoma koji su ih otkrili. [11]

Teleskopom promjera 40 cm otkriveno je viSe od 1700 manjih planeta.
Osim astronomije, opservatorij ViSnjan sudjeluje u puno razli€itih edukacijskih
projekata koji uklju€uju fiziku, biologiju, kemiju i ekologiju te nude novi i kreativni

nacin u€enja znanosti za mlade ljude.

Opservatorij VisSnjan je tijekom godina organizirao mnogobrojne radionice
i seminare na kojima sudionici uCe kako aktivho sudjelovati u znanstvenom
istrazivanju. Takve radionice podrazumijevaju sudjelovanje srednjoSkolaca i
studenata, no sve CeSCe organiziraju i radionice i Skole za djecu od vrtickog

uzrasta.

Tijekom posljednjih pet godina, Visnjan je prisutan u javnosti kroz medije
i web stranice. Web stranica sada postoji i na engleskom jeziku, otvarajuéi tako
mogucnost mladima iz susjednih zemalja da sudjeluju u ponudenim

programima i projektima. [12]
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Prednosti:
— jedna od dvanaest najproduktivnijih zvjezdarnica svijeta svih vremena,
— prednjaCe u svijetu po broju otkrivenih asteroida

— zahvaljujuci njima Hrvatska je druga u svijetu po otkri¢u asteroida

Nedostaci:
— potreban je bolji vizualni identitet
— bez fiksnog radnog vremena

— tesko ih je kontaktirati

Potencijali:
— ucenje i edukacija
— ViSnjanska Skola astronomije
— dobra eksponiranost

— kvalitetan program

Prijetnje:

— svjetlosno zagadenje



Vizualni identitet Opservatorija Visnjan (sl. 20.)

Slika 20.

Vizualni identitet Opservatorija Visnjan

Prednosti

Pokraj o€itog povodenja za trendom "filtriranja" i crtanja u vektorima bez
puno redukcije, ovo je jedan od boljih primjera logotipa u usporedbi s
konkurentnima, utoliko Sto nije header. Takoder, imaju vlastitu web stranicu koja
je vizualno privliacnija od konkurentnih, te odgovara po stilu i bojama

djelatnostima opservatorija.

Nedostaci

Logotip Opservatorija ViSnjan joS je jedan primjer logotipa osmisljenog na
brzinu i to tako da se jednostavno uklopi u web stranicu. Tipografija je sama za
sebe funkcionalna, ali font ne odgovara ilustraciji. Logotip bi bilo vrlo teSko
izvesti u manjim dimenzijama, te opcenito, s obzirom na slabe kontraste i

presitne detalje.
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3.1.1. Ciljana skupina

Ciljana skupina je prili€no raznolika a svodi se pod "zaljubljenike u
astronomiju" kao zajedniC¢ki nazivnik. Obuhvaca srednjoSkolce, studente,
zaposlene i umirovljene. Opservatorij Visnjan svima nudi po nesto, pa tako za
mladu dobnu skupinu postoje edukativni programi, ViSnjanska S$kola
astronomije, dok osobe srednje i starije dobne skupine najCeSe dolaze na

predavanja, astronomska dogadanja, te promatranja.
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3.1.2. Vizija i ciljevi Opservatorija ViSnjan

Viziji opservatorija doprinose volonteri i studenti svih dobi, u€enjem te
educiranjem mladih zahvaljuju¢i kojima su s godinama postignuli znacajne

znanstvene rezultate i tehnoloSki razvoj.

Cilj je da opservatorij s vremenom preraste u interdisciplinarni edukacijski
centar mladih u kojem ¢e sudionici razvijati svoje kreativne i analitiCke vjestine.
Cilj je takoder posvetiti dovoljno paZzZnje vrijednostima koje se premalo
zastupljuju u redovnom Skolskom sustavu, kao $to su tolerancija te integracija

radi prilagodbe brzim, globalnim promjenama.
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3.2. Analiza konkurentnih opservatorija i zvjezdarnica

3.2.1. Astronomski centar Rijeka

Astronomski centar Rijeka osnovan je 2001. godine na inicijativu i
zalaganje ¢lanova Akademskog astronomskog drustva Rijeka i podrd§ku Grada
Rijeke. U postojecoj utvrdi zvjezdarnice formirana je nova dvorana planetarija.
Medu ostalim prostorijama izdvajaju se opservatorij s teleskopom, smjesten
unutar sferne kupole (stvarna slika svemira) i nasuprot njemu planetarij,

smjesten u geometrijskom tijelu poliedra (simulirana slika svemira). [13]

Astronomski Centar takoder Cine prizemlje, podrumske etaze, krov na
kojemu je opservatorij s glavnim teleskopom i terasa. U Centru se nalazi
predavaonica, dvorana planetarija, izloZzbeni prostori, opservatorij s teleskopom,
racunalna radionica, prostori za znanstvene skupove, te ugostiteljski prostori.
[14]

Prednosti:

— najveci projekt tehniCke kulture u Hrvatskoj

— jedini astronomski centar u Europi smjesten na gradskoj liniji

— najblizi slican centar nalazi se tek u Milanu i Becu

— najveca kapitalna investicija tehniCke kulture u Hrvatskoj

— novi planetarij je drugi u Hrvatskoj nakon zagrebackog

— posjetitelji mogu pratiti uzivo atraktivne astronomske pojave poput
pomréine Sunca i Mjeseca, meteorske kiSe ili tranzite pojedinih nebeskih
tijela

— projektori omogucuju i promatranje no¢nog neba u bilo koje vrijeme i s

bilo koje lokacije na zemaljskoj kugli
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Slabosti:

— nemaju svoju web stranicu

Prilike:
— privla€i puno mladih zahvaljujuéi bogatoj ponudi
— velika eksponiranost
— stru€an i edukativan rad

— popularizacija astronomije

Prijetnje:

— svjetlosno zagadenje umanjuje vidljivost

Analiza vizualnog identiteta (sl. 21.)

Slika 21.

Vizualni identitet Astronomskog centra Rijeka
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Prednosti

Logotip astronomskog centra Rijeka jednostavan je i prepoznatljiv. Znak
prikazuje reduciranu galaksiju, Sto je ocita asocijacia na astronomsku
djelatnost. Logotip sadrzava dvije boje; naranCastu koja upucuje na
komunikativnost i drustvenost, djeluje povjerljivo, veselo i plodno, te podize
cijelu kompoziciju logotipa. Uz nju je odabrana neutralna siva boja imena koja je
dovoljno suptilna da bude uz narancastu, te se dvije boje ugodno nadopunjuju.
Odabrano pismo je jednostavno, bez serifa i kao takvo odgovara astronomskom
centru zbog tehniCkog, "znanstvenijeg" dojma. Takoder, natpis je "razbijen"

naglaskom rijeci "astro" i "centar".
Nedostaci

U pravilu ne nedostaje nista, ali bilo bi zanimljivo poigrati se hladnijim

bojama i tipografijom smjeStenom horizontalno uz znak.
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3.2.2. Zvjezdarnica Zagreb

Zvjezdarnica na Popovu tornju u zagrebackom Gornjem gradu
utemeljena poticajem Hrvatskoga prirodoslovnog drustva (HPD-a) 1903.
godine. Ugledu Zvjezdarnice pridonio je hajdelberski astronom August Kopff,
imenujuci novootkriveni planetoid br. 589 (otkriven 1906. godine), Croatia, u

Cast otvaranja Zvjezdarnice.

Plodno razdoblje zapocCelo je sredinom 20. stoljeca, kada je Zvjezdarnica
putem svojih esperantskih izdanja postala poznata diljem svijeta. Nabavljanjem
novog teleskopa 1960ih godina omogucen je kvalitetniji rad, a veliki doprinos
Zvjezdarnice i HPD-a bila je nabavka planetarija 1963. godine, koji je poklonjen

TehniCkom muzeju, gdje je i danas u funkciji.

Godine 1992. prostor je osuvremenjen, postavljena je nova kupola, a
djelatnost modernizirana. Ve¢ tradicionalnim programima za gradanstvo
(predavanja, promatranja neba, sudjelovanje na vaznim astronomskim
dogadanjima), Zvjezdarnica godinama ulaze u kulturolo$ki razvoj, a prisutnoséu
u znacajnim projektima i programima astronomske edukacije ulaze u znanstveni

razvoj Zagreba i opcenito, Hrvatske. [15]

Prednosti:

— tradicionalnost
— edukacija

— imaju vlastitu web stranicu ( http://www.zvjezdarnica.hr/ )

— pokrenuli inicijativu za donoSenje zakona o zastiti neba od svjetlosnog
oneciséenja
— zvjezdarnicu posjeti viSe tisuCa ucCenika i gradana tijekom godine te

zahvaljujuéi novoj opremi mogu bolje doZivjeti svemir u kojem zivimo
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Nedostaci:
— Zagrebacka zvjezdarnica koristi header umjesto logotipa
— premali prostori

— nedovoljna opremljenost u odnosu na konkurenciju

Prilike:
— popularni programi
— predavanja

— E-Skola, Skola astronomije

Prijetnje:

— jako svjetlosno zagadenje grada onemogucava kvalitetnu vidljivost

Slika 22.

Vizualni identitet Zagrebacke zvjezdarnice

Analiza vizualnog identiteta (sl. 22.)

Prednosti
Zvjezdarnica Zagreb ima vlastitu web stranicu, te dobru eksponiranost

plakatima kojima pokriva sve dogadaje koje nudi.

Nedostaci
Nema konkretni vizualni identitet, likovno varira od plakata do plakata, te

umjesto logotipa koristi header.
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3.2.3. Opservatorij Hvar

Prednosti:

jedini opservatorij koji se bavi znanstvenim opazZanjima Sunca u
Hrvatskoj

u sklopu Europskog sustava FP7 pokrenuli projekt SOTERIA (Solar-
Terrestrial Investigations and Archives), s ciliem istrazivanja erupcija na

Suncu i njihovog utjecaja na Zemlju [16]

Nedostaci:

Prilike:

premalo informacija na web stranici o radu i povijesti same zvjezdarnice

suradnja sa solarnim opservatorijem Sonneobservatorium Kauzelhohe
nekadasnje suradnje sa SveuciliSnom zvjezdarnicom u BeC i s
Astronomskim institutom Cehoslovacke akademije znanosti, zahvaljujuci
kojima se pokrenuo razvoj astrofizike u Hrvatskoj

danas suraduju s viSe desetaka znanstvenih institucija u Europi i svijetu
u znanstveno istrazivaCke projekte Hvarskog opservatorija ukljuCuje se i

zagrebacka zvjezdarnica [16]

Prijetnje:

slaba eksponiranost

premalo informacija
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Slika 23.

Vizualni identitet Hvarskog opservatorija
Analiza vizualnog identiteta (sl. 23.)

Prednosti

Opservatorij Hvar ima vlastitu web stranicu ( http://oh.geof.unizg.hr/ ).

Nedostaci

Nemaju razraden vizualni identitet, a za logotip koriste filterima obradenu
fotografiju.
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3.2.4. Pulska zvjezdarnica

Nakon ratnih zbivanja 1848. godine, Austrija u Trstu 1850. godine
utemeljuje novu Mornaricku akademiju, u Cijem se sklopu kao odjel nalazi i

Zvjezdarnica.

1869. god., u pulsku Zvjezdarnicu je preseljen dio inventara trS¢anske
Zvjezdarnice. U Zvjezdarnici su bile ustrojene Cetiri sluzbe (Sluzba tocnog
vremena, Kronometarska sluzba, MeteoroloSka sluzba, Geomagnetska sluzba).
Imala je viSe vrlo modernih instrumenata kojima je vrSena intenzivna

znanstvena i stru¢na djelatnost.

Do 1880. godine, zahvaljuju¢i modernoj opremi i novim metodama rada,
te izuzetnim zalaganjem austrijskog astronoma Johanna Palisea, zvjezdarnica u
Puli upisala se u trajnu listu astronomskih svjetskih promatracnica, jer je
opseznom astronomskom djelatnoS¢u otkriveno i evidentirano ¢ak 28 novih

planetoida, od kojih je jedan dobio naziv "Istra".

U samo tri godine, od 2006. do 2009. napravljena je terasa za
promatranja i predavanja, obnovljen je sanitarni ¢vor, u cijelosti je obnovljena
terasa oko glavne kupole, dovrSena je obnova procelja, izgradena je pristupna

staza do objekta, uredeni su interijeri te okoli§ zvjezdarnice. [17]

Prednosti:
— tradicija (najstarija astronomska institucija u Hrvatskoj i na Balkanu)
— na trajnoj listi eminentnih astronomskih svjetskih promatracnica
— otkrili i evidentirali Cak 28 novih planetoida

— moderna oprema, nove metode rada i promatranja
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Slabosti:

— nedovoljna eksponiranost

Potencijali:
— suradnja sa Zagrebackom zvjezdarnicom

— na popisu eminentnih astronomskih svjetskih promatracnica

Prijetnje:
— svjetlosno oneciS¢enje
— neosjetljivost grada za tradicijske vrijednosti, edukacijske i promidZbene

aktivnosti Astronomskoga drustva

Slika 24.

Vizualni identitet Pulske zvjezdarnice

Analiza vizualnog identiteta (sl. 24.)

Prednosti

Zvjezdarnica ima vlastitu web stranicu ( http://www.adip.hr/ )

Nedostaci

Pulska zvjezdarnica joS je jedna u nizu koja nema razraden vizualni
identitet ni logotip. Umjesto logotipa koriste header. Ukoliko Zele sliku
zvjezdarnice uklopiti u logotip trebali bi je reducirati tako da bude primjenjiva i u

malim dimenzijama.
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3.2.5. Zvjezdano selo Mosor

Zvjezdano selo Mosor je nevladina, neprofitna udruga koja okuplja
predskolce, ucenike osnovnih i srednjih Skola, te studente i gradane na svojim
programima. Udruga omogucava vrlo Sirok spektar djelatnosti na podrucju
astronomije za sve uzraste; organizira malu Skolu astronomije, zimske, proljetne
i ljetne Skole astronomije, Skolu u prirodi, razne radionice iz podrucja tehniCke
kulture, Skolu meteorologije, predavanja, seminare, promatranja i astro-party-je.
Postavili su plemenite ciljeve kao $to su edukacija novih narastaja, poboljSanje
kvalitete Zivljenja mladih, neposredan rad s mladima u svrhu sprjeCavanja
asocijalnih i ovisniCkih ponaSanja, te poticanje kreativhog stvaralastva mladih.

Udruga ima oko 160 ¢lanova, a od kojih je polovica mlada od 18 godina. [18]

Prednosti:

— jedini nude Sirok spektar sadrzaja za sve uzraste, s naglaskom edukaciju

mladih generacija

Nedostaci:
— slaba eksponiranost

— nedovoljno poznato €ak i u susjednim dijelovima zemlje

— vrlo malo svjetlosno zagadenje
— dobri klimatski uvjeti
— dobra prometna povezanost

— lijepi pejzazi

Prijetnje:

— udaljenost
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/VIJEZDANO SELO MOSOR

Slika 25.

Vizualni identitet Zvjezdanog sela Mosor

Analiza vizualnog identiteta (sl. 25.)

Prednosti
Logotip zvjezdanog sela Mosor je iskljucivo tipografskog tipa. Odabrano
je pismo bez serifa, s istaknutom, podebljanom rije€i "Mosor" zbog ¢ega natpis

djeluje dinamicnije.

Nedostaci

Zvjezdano selo Mosor ima jednostavan tipografski logotip, koji je,
doduse, osmisljen samo za potrebe weba, te ne djeluje kao da mu se posvetilo
previSe pozornosti. Pismo je bez-serifno, dovoljno obi¢no da prode kao
tipografska reprezentacija bilo kakve djelatnosti. Siva boja u gradijentu djeluje
tehnicki i hladno, $to bi funkcioniralo dobro u kontekstu astronomije da ciljana

skupina nisu vec¢inom mladi ljudi.
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4. METODOLOGIJA

IstrazivaCke metode koje Ce biti koriStene u diplomskom radu su:

1. Analiza literature (vizualni identiteti, analiza konkurentnih vizualnih identiteta,
analiza trendova u znanstveno-fantastiCnoj kulturi, te dizajn u sluzbi
astronomije)

2. Suradnja s Opservatorijem Visnjan (s ciliem otkrivanja karakteristika koje
logotip mora komunicirati)

3. Ankete (za odabir logotipa medu ponudenim idejnim rjeSenjima i za

ocjenjivanje konkurentnih opservatorija i zvjezdarnica u Hrvatskoj )
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4.1. Anketa — odabir logotipa

Grafikoni 1. i 2.

U anketi za ocjenjivanje logotipa sudjelovalo je ukupno 35 ljudi, od kojih 43%

¢ine muskarci, a 57% Zene. Dominantna dob je od 25-34 godine sa 46%.

Grafikoni 3. i 4.

16% sudionika ankete zavrSilo je ili zavrSavu visoku struénu spremu, te

prevladavaju studenti sa 60%.
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Grafikon 5.
Na prvo idejno rieSenje 66% sudionika kao asocijaciju ima "hladno", slijedi 57%
sudionika s asocijaciama na svemir i znanost. 51% ispitanika smatra da je

logotip pamtljiv, 46% da je moderan, 37% da je originalan, te 23% smatra da je

muzevan, ali moze biti i uniseks.

Grafikon 6.

40% ispitanika logotipu bi dalo ocjenu 4, 31% ocjenu 5, 23% ocjenu 3 i 6%

ocjenu 2. ProsjeCna ocjena logotipa 1. je 3.9.
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Grafikon 7.
Sljedece idejno rjeSenje izaziva asocijaciju svemir medu 63% ispitanika, 51%

smatra ga pamtljivim, 46% toplim, 43% jednostavnim i znanstvenim, 29%

opustenim, 26% uniseks, a 23% ozbiljnim, originalnim i Zenstvenim.

Grafikon 8.
Ukupan dojam logotipa 2 je za ocjenu 5 prema 34% ispitanika, za ocjenu 3 i 4

prema 29%, te za ocjenu 2 prema 9% ispitanika. Prosjecna ocjena logotipa 2. je
3.8.
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Grafikon 9.
TreCi logotip budi sljedeCe asocijacije: 74% smatra ga znanstvenim, 63%

jednostavnim, 57% hladnim, 51% pamtljivim, 46% modernim, 43% ozbiljnim i

svemirskim, 34% originalnim, te 29% muzevnim ali i uniseks.

Grafikon 10.

37% ispitanika ocijenilo bi tre¢i logotip sa 5, 34% sa 4, 23% sa 3 i 6% sa 2.

ProsjeCna ocjena logotipa 3. je 4.
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Grafikon 11.
Cetvrto idejno rjeSenje izazvalo je asocijacije na jednostavnost medu 77%

ispitanika, 51% smatra ga ozbiljnim i hladnim, 46% smatra ga nepamtljivim i

znanstvenim, 34% modernim, a 23% muzevnim.

Grafikon 12.
40% zadani logotip bi ocijenilo dvojkom, 29% trojkom, 20% Cetvorkom, a po 6%

ocjenom 1 ili 5, Sto ga Cini daleko najmanje prihvaéenim logotipom sa

prosjeCnom ocjenom 2.6.
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Grafikoni 13. i 14.

Kljuéni dio ocjenjivanja logotipa daje na uvid sljedecu statistiku: 37% ispitanika

smatra logotip 1. najdojmljiviim rjeSenjem kojeg bi odabrali za logotip

Opservatorija Visnjan.
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5. KNJIGA STANDARDA

5.1. Idejna rjeSenja logotipa

Logotip 1.

Ideja za ovaj logotip proizasla je iz primjera cirkumpolarnih zvijezda koje
ne zalaze za horizont, nego ih vidimo u neprekidnom kruzenju. Astrofotografi
Cesto dobivaju takav kruzni efekt zvijezda na fotografijama uz pomo¢ duge
ekspozicije. lzrezani prostor ispod neba predstavlja kupolu zvjezdarnice.
Odabrane boje priblizno predstavijaju boje zvijezda videnih na takvim
fotografijama, s iznimkom crvene radi medusobnog sklada boja. Bez-serifno
pismo zove se Quicksand, kao i na ostalim primjerima, te smatram da je

dovoljno jednostavno da ne naruSava ravnotezu kompozicije.

Slika 26.

Idejno rieSenje 1.
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Logotip 2.

Idejno rjeSenje je zapravo vektorski prikaz Helix maglice, otkrivene prije
1824. godine, prvi put snimljene svemirski teleskopom Hubble 2003. godine.
Helix maglica nalazi se u nasoj galaksiji, oko 700 svjetlosnih godina daleko od

Zemlje.

Slika 27.

Idejno rieSenje 2.
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Logotip 3.

Trece rjeSenje nastalo je igranjem s tipografijom, konkretno sa slovima O
i V. Cilj je bio sloziti $to jednostavniji, geometrijski logotip s obzirom na inicijale
koji asociraju na kruznicu i trokut. Odabrane nijanse plave predstavljaju nebo, a
bijeli elementi predstavljaju zvijezda, gdje su popunjeni krugovi zvijezde, a linije

zamisljene poveznice tih zvijezda u zvijezdu.

Slika 28.

Idejno rieSenje 3.
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Logotip 4.
Jednostavniji, geometrijski tip logotipa. Znak se sastoji od 3 kruznice od

kojih su srediSnja, podebljana i vanjska plava kruznica zapravo simboli za

Sunce i Zemlju. Treca kruznica predstavlja Zemljin put oko Sunca.

Slika 29.

Idejno rjeSenje 4.
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5.2.

Odabrani logotip

Slika 30.

Odabrano rjeSenje
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5.3. Konstrukcija logotipa

Slika 31.

Konstrukcija logotipa
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5.4. Definiranje zastiCenog prostora i najmanja dopustena veli¢ina

Slika 32.

Zasti¢eni prostor logotipa

Slika 33.

Minimalna dopustena veli€ina logotipa

Najmanja dopustena veli€ina logotipa je 1,5 cm.
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5.5. Definirane boje logotipa

Slika 34.

Definirane boje logotipa
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5.6. Pozitiv, negativ i outline logotipa

Slika 35.

Pozitiv, negativ i njihove definirane boje
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Outline

Slike 36. i 37.

Outline logotipa u pozitivu i negativu
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5.7. Izgled logotipa na sivoj skali

Pozitiv

Slika 38.

Logotip u pozitivu na sivoj skali
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Negativ

Slika 39.

Logotip u negativu na sivoj skali
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5.8. Tipografija

Slika 40.

Koristena tipografija
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5.9. Dozvoljene i nedozvoljene varijacije logotipa

Slika 41.

Dozvoljene i nedozvoljene varijacije logotipa
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5.10. Memorandum (A4)

Slika 42.

Primjena logotipa na memorandumu
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5.11. Koverta

Slika 43.

Primjena logotipa na koverti

63



5.12. Posjetnica

Slika 44.

Primjena logotipa na posjetnici

64



5.13. Vrecica

Slika 45.

Primjena logotipa na vreCicama
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5.14. Pisace olovke

Slika 46.

Primjena logotipa na pisac¢im olovkama
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5.15. Privjesak

Slika 47.

Primjena logotipa na privjescima
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5.16. Majica

Slika 48.

Primjena logotipa na majicama
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6. ZAKLJUCAK

Nakon provedenih anketa i istrazivanja Cini se kako ispitanici reagiraju na
raznolikost vise nego na minimalizam. Djelomi¢an razlog tome sigurno je novi
trend u dizajniranju logotipa koji podrazumijeva viSe boja i efekata, nevezano za
kasniju reprodukciju, mozda ¢ak namjerno zanemarivanje grafickih pravila, s

obzirom na okretanje webu, paralelno uz razvoj tehnologije.

Sto se samog dizajna za astronomiju ti¢e, kvaliteta varira. Veéina
vizualnih identiteta astronomskih objekata djeluje amaterski dizajnirano, dok
ilustracije na temu astronomije, obi¢no iz vlastitih interesa pojedinih dizajnera za
astronomijom, izgledaju kvalitetnije i u njih se ulaze viSe truda. Razlog tome je
osobna motivacija dizajnera za radom na takvom podruc€ju. Trendovi su
veéinom povodenje za dizajnom iz 50-ih i 60-ih godina s podcrtanim
pojmovima kao $§to su refro, retro futurizam i vintage. Trend Kkoji
slijedi na dalekom drugom mjestu je bas suprotnost, dakle moderniziranje,
hladan dizajn i puno efekata, a zanimljivo je kako taj trend opada, opet,
paralelno uz brzi razvoj tehnologije. Cini se kao da nadoknadujemo

tehnologijom izgubljenu toplinu, uz pomo¢ same tehnologije.

Dobar dizajn nece posti¢i ubrzani znanstveni napredak niti ¢e Covjek brze
po prvi put zakoraciti na Mars. | to je argument kojim ¢e se mozda prosjecni
astronom posluziti kad ga se upita zasto mu je vizualni identitet tako nebitan. Ali
to ni nije poanta. Ljudima koji prate znanost i astronomiju ¢e u moru drugih
vizualnih identiteta dobar logotip i identifikacija predstavljati nesto i automatski
imati tezinu. | jednom kad stvarno "zakora¢imo na Mars", bit ¢e zauvijek odraz
tog postignuc¢a. Pomno razvijan NASAIn logotip je odli€an primjer. Upitnog i
mozda predetaljnog dizajnerskog rjeSenja, postigao je maksimalnu
prepoznatljivost i sveopcu prisutnost. Znamo ga godinama te ulijeva povjerenje.
"Ovo su ljudi koji stvarno nesto postizu u astronomiji". Stoga, vazno je

predstavljati se dobro razradenim vizualnim identitetom.
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