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Sazetak

Casopis je periodi¢na publikacija koja ukljutuje ¢lanke, fotografije i ilustracije te se obi¢no
fokusira na jednu temu ili Sire podrucje interesa. S obzirom na tematiku 1 ciljanu publiku postoji
vise vrsta Casopisa. U modnom cCasopisu Cesto se raspravlja o temama poput odjec¢e, modnih nakita,
zivotnih stilova i slicno. Modna industrija ne moze funkcionirati bez modnih ¢asopisa zbog toga
Sto su oni jedan od glavnih nacina na koji modni dizajneri komuniciraju i plasiraju svoju viziju
krajnjem Ccitatelju. Kao rezultat toga, imaju veliki utjecaj na ciljane citatelje. U jednu ruku ih
upoznaju sa modnim trendovima, dok im na drugu ruku prikazuju nestvarne i savrSene fotografije

modela koje postoje samo u digitalnom svijetu.

Nacin na koji se nekakav sadrzaj u modnom c¢asopisu prenosi do Citatelja uvelika varira ovisno o
vrsti Casopisa. Serifni fontovi, velike fotografije i1 ilustracije najdominantniji su kada je rije¢ o
izgledu neke stranice danasSnjeg modnog Casopisa. U radu je objasnjeno kako, na koji nacin i sa
kojim ciljem se pojedine sadrzajne cjeline slazu na pojedine stranice casopisa uz pomo¢ razlicitih
vrsta mreza, pratec¢i danasnje trendove grafickog oblikovanja modnih ¢asopisa. Prakti¢ni dio sastoji
se od ideje do realizacije samostalno dizajniranog modnog Casopisa putem grafickih programa

zatim tisak 1 dorada samog Casopisa.

Kljuéne rije€i: modni Casopis, graficka priprema, fontovi, fotografije, ilustracije, Casopisne

mrezne stranice
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1. Uvod

Modna industrija ne bi bila potpuna bez modnih Casopisa. Medij su koji prenosi i promovira viziju
dizajna do konacnog kupca. Specijalizirani su za neku posebnu temu i obi¢no izlaze viSe puta
godisnje. S obzirom na sve vecu popularizaciju drusStvenih medija, ve¢i dio modnih Casopisa
objavljuje se iskljucivo u digitalnom izdanju. Gledavsi to sa ekoloske perspektive sasvim je logi¢no
zakljuéiti da se tim potezom trosi manje papira, boje i novaca. Stovise, iako postoji velik broj
digitalnih publikacija, vrlo lako je mogucée pronaci i tiskanje publikacije. Sasvim je lakSe Citati
nesto sa papira nego sa ekrana, pogotovo kada se radi o ve¢em broju stranica. Razlikujemo modne
Casopise za zensku i muSku populaciju koji se bave trendovima i najnovijim stilovima o modi. Prije
svega, oni su 1 kulturni 1 komercijalni proizvodi. Sli¢ni su drugim oblicima masovnih medija kao
Sto su umjetnost, film, novine, radijski i televizijski programi i sama moda u tom pogledu. Nude
recepte s uputama, ilustrirane price, narative te iskusne modele, posebno u podrucjima mode i
ljepote, u kojima se odrazava Citateljevo idealno ,,ja* 1 na koje Citatelj moZe razmisljati i djelovati.
Moda je takoder preuzela platforme drustvenih medija kao Sto su Instagram i Facebook, gdje
mozemo otkriti profile gotovo svih koji imaju pravo glasa u aktualnoj modi.

S obzirom kako se u modnom casopisu veliki dio bazira na samim fotografijama modela, problem
koji slijedi je taj Sto te fotografije i modeli moraju biti skoro pa savrSeno photoshopirani, digitalno
doradeni kako bi se prikazali u §to boljem izdanju te time mogu stvoriti krivu percepciju u stvarnom
zivotu. Cilj je zainteresirati potencijalne Citatelje na modne trendove te potencijalno na kupnju istih.
Neka izdanja Vogue Casopisa sklonija su predstavljlanju roda i seksualnosti kao konstrukcija, a ne
kao urodenih esencija. Svake godine postoji bezbroj novih kolekcija zbog kojih se osje¢amo
zastarjelima te nas tjeraju da kupujemo vise kako bismo ostali u trendu. Izgled casopisa nije samo
kreativan pothvat, ve¢ i dobro uhodan poslovni proces koji prevodi urednicki sadrzaj u vizualnu
komunikaciju. Sasvim je prirodno da se Citatelj mora mo¢i baviti informacijama ponudenim na
stranici kako bi izvukao neku korist od toga. Margine stranica, dimenzije ¢asopisa, sadrzaj i izgled
sudjeluju zajedno kako bi proizveli razliCite znaCajke gramatike. Fotografske kompozicije, na
primjer, sastoje se od raznih znakova koji se zatim kodiraju odabirom subjekta, gestama,
kadriranjem, osvjetljenjem i odabirom boje subjekta. Cilj ovog rada je detaljnije prikazati i
objasniti na koje sve kreativne nacine se, zahvaljuju¢i odabranoj tipografiji, fotografiji, bojama i
marginama zapravo moze nekakva vrsta informacije prenijeti na potencijalnog citatelja, konkretno

analiziraju¢i pojedine graficke elemente koji se nalaze na modnim ¢asopisima.



2. Povijest i evolucija modnih Casopisa

Recepti, sezonski ukrasi za dom, vijesti o slavnim osobama i modni trendovi predstavljeni su u
danas$njim Zenskim modnim casopisima. Svaka druga stranica sadrzi reklame za modnu robu i
dodatke. U ovim danima ,,neuobiCajene", tvornicki proizvedene mode, ponekad se nazivaju
»sjajnim ¢asopisima", a usmjereni su na svog idealnog kupca, samu damu. S naslovima kao §to su
,Ladies Magazine® ili ,,Entertaining Companion", britanske, francuske i americke publikacije
sluzile su Zenama 1770-ih, s ¢lancima o kuénoj izradi, uredenju, umjetnosti, knjizevnosti i idejama
za samopoboljsanje. Tek kasnih 1700-ih publikacije su pocele ukljucivati ilustracije odjece,
poznate i kao "modni tanjuri", trenutne mode kao odgovor na zahtjev srednje klase trgovaca [1].
Vjeruje se da je Frankfurt oko 1586. godine izdao prvi modni Casopis iliti letak. To su bili
jednostrani crno-bijeli letci koji su sadrzavali slike haljina, cipela i druge odjevne robe i smatrani

su prvim ¢asopisima [2].

The Lady's Magazine, ili Entertaining Companion, proizveo je crno-bijele gravirane modne plocice
1770. Britanski Casopis ,,La Belle Assemblée" bio je najpoznatiji po svojim modnim plo¢ama
stilova iz razdoblja Regenstva, ali je takoder objavljivao originalnu poeziju i beletristiku,
nefikcijske Clanke o politici i znanosti, kritike knjiga 1 kazaliSta te serijalizirane romane do 1820-
ih. Doista, Mary Shelley, autorica Frankensteina, dala je doprinos ¢asopisu "La Belle Assemblee®,

u kojem su se poticali 1 prilozi samih Citatelja [1].
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Godine 1778., Jaques Esnauts 1 Michael Rapilly, dva francuska distributera tiska, razvili su prototip
ru¢no obojenih bakropisa/gravura aktualnog trenda za ,La Galerie des Modes". ,,Godey's
Magazine“ i ,,Lady Book®, osnovan 1859., najpoznatiji je po ru¢no obojenoj plocici po broju, koja
dokumentira napredak zenske odjece. ,,The Lady's Book stajala je 105.200 dolara za tisak 1859.,"
prema izdavacu Louisu Godeyju, "s bojanje modnih ploca stajalo je 8.000 dolara®. Uskoro je bilo
preko 100 europskih modnih Casopisa na odabir za probirljive Citatelje. To je bio odgovor na
rastu¢u demografiju srednje klase, koja je obi¢no bila bogatija od plemickih klasa. Zenski ¢asopisi
trazili su nacine da se istaknu. Krojacice i krojaci koji su izradivali ormare po narudzbi za odredene
kupce koristili su ilustracije rane mode kako bi pratili aktualne trendove. Ilustracije su pomogle u
ubrzanju trenda promjene sezonskog stila [1]. Zenske publikacije 1850-ih i 1860-ih propovijedale
su vaznost da Zene preuzmu ulogu domacice. Medutim, do sredine 1870-ih, mnogi od njih su
objavljivali price i ilustracije lijepo odjevenih Zena na javnim mjestima koja su glamurizirala
upadljivu odjecu. U posljednjoj Cetvrtini devetnaestog stoljeca, kada su robne kuce revolucionirale
modnu potroS$nju, Casopisi su Cesto objavljivali fotografije Zena koje kupuju. Slike su cesto
prikazivale elegantnu zenu koja je nosila razna pokrivala za glavu i dodatke [3]. Oscar Wilde bio
je urednik The Ladies World, koji je 1886. preimenovao u Women's World. Smatrao je da bi
materijal trebao biti poucniji 1 ukljucivati vise fikcije. Jeftiniji Casopisi imaju manje mode 1 loSih
drvoreznih ilustracija. Godine 1891. izlazi radni¢ki modni ¢asopis pod nazivom ,,Forget Me Not*
[4]. Casopisi su promovirali vlastitu vrstu muske nadmo¢i, kao §to je uvjerenje da se Zene trebaju
odijevati kako bi odgovarale muskarcima, kao 1 razvijanje ideje o kupovini kao putu do srece. No,

predstavile su i sliku slobode i1 neovisnosti koja se 1 danas dopada Zenskim ¢asopisima [3].

Casopis ,,Vogue® je prvi put objavljen 1892. godine i od tada je izdao preko 2700 brojeva, svaki
sa svojom jedinstvenom naslovnicom. Tradicionalno ,,pomno ¢itanje* traje dulje u ovoj veli¢ini jer
bi vizualno bogatstvo ¢asopisa moglo biti neodoljivo. Naslovnice su djelomi¢no intrigantne jer
imaju referentnu poveznicu na sve stranice u tom broju, vizualno prikazujuéi sadrzaj svezaka i
mame kupca da kupi broj na kiosku. Moguce je prikazati ilustriraciju jedan od nacina vizualizacije
kontinuiteta 1 promjena na naslovnicama tijekom vremena. Prikazani je "decenijski uzorak"
naslovnica Voguea, $to znaci da se svakih deset godina sve naslovnice prikazuju u jednoj godini.
Srednja RGB vrijednost za svaki piksel generira se preklapanjem svake od naslovnica za danu

godinu. Unatoc€ Cinjenici da je prosjecna vizualizacija piksela ocito sastavljena od vise naslovnica,



krajnji rezultat je sablasni model naslovnice koji se ¢ini da je isti po svom polozaju, pogledu, pa

cak 1 kutu glave [4]:

Slika 02 - Skenirane Vogue naslovnice tijekom desetljeca

Slika 03 - Skenirane Vogue naslovnice tijekom desetljeca



To je u ostroj suprotnosti s narednim desetlje¢ima, kada se ¢ini da se ne moze razaznati nikakav
ociti trend u dizajnu naslovnica. Za razliku od standardiziranog stava modela podataka iz 1970. i
1980., naslovne slike i crtezi iz 1940. i 1950. bili su dovoljno raznoliki i razliciti da sprijece pojavu
bilo kakvog ocitog uzorka. Zapravo, dublje udubljivanje u naslovnice otkriva imena poznatih
avangardnih slikara, razli¢ite, pojedinacne vizije naslovnice Voguea koje su u 08troj suprotnosti s
kasnijim naslovnicama samo za lice. Salvador Dal, Irving Penn i Horst Horst medu umjetnicima
su predstavljeni u ovom uzorku iz 1946. godine. Za razliku od individualiziranih, umjetnickih
naslovnica koje su obiljezile eru sredine stoljeca, prosjecne vrijednosti piksela otkrivaju vrstu

"vizualne kolotecine" u koju je Vogue zapao 1970-ih i 1980-ih [5]:
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Slika 05 - Vogue naslovnice kroz stoljece

U dvadesetom stolje¢u napredak u tehnologiji, tiskanju i proizvodnji papira doveo je do porasta

proizvodnje Casopisa. Drvorezi, gravure i litografije ustupili su mjesto fotografiji za modne ploce.



Casopisi su preplavili trziste tijekom razdoblja zna¢ajnih drustvenih promjena. Zenske asopise
opisuju duboke drustvene promjene, s razvojem novog trzista na koje se moze do¢i [4].

2.1. Redizajn naslovnica ostalih modnih ¢asopisa

Redizajn je uvijek rezultat zelje za promjenom, bilo da ga pokreée trziSte, potreba za boljim
uspjehom ili Zelja za pra¢enjem najnovijih trendova, a podrazumijeva vece ili manje modifikacije

vizualnog identiteta [6].
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2.1.2. GQ

Dugo je vremena svaka naslovnica GQ-a bila gotovo identi¢na - muskarac u odijelu. Stovise, opée
je poznato kako je GQ (Gentlemen's Quarterly) zapravo Casopis namijenjen muskoj populaciji. Od

1990. godine poceli su na naslovnice ¢asopisa objavljivati Zenske modele §to im je, pretpostavlja

se, zasigurno povecalo samu prodaju Casopisa [7].
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2.1.3. Seventeen

Logotip Seventeen ostao je nepromijenjen, no gotovo svaki drugi aspekt dizajna se promijenio.

Bilo je vremena kada je naslovnica bila ugodno jednostavna. Tada su stvari postajale sve zatrpanije.

Svrha naslovnice Casopisa je prodaja publikacije: mora se isticati medu gomilom drugih

publikacija. Kao rezultat toga, dizajn postaje sve ,,bucniji* [7].
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3. Funkcija i znacajnost modnih ¢asopisa

Modni ¢asopisi imaju znac¢ajnu ulogu u komunikaciji. Modificirali su ih i prilagodavali drustvenim
promjenama tijekom vremena kao i $to su govorili o aktualnim modnim novostima [8]. Snaga
modne industrije dolazi u njezinoj kvaliteti, originalnosti i ljepoti. To je karakteristika odvaznosti
koja ostavlja trajan dojam na druge. Nesumnjivo nas podsjeca na potrebu da u svakom trenutku
ostanemo odvazni i elegantni [9]. Roland Barthes u knjizi ,, The Fashion System* tvrdi da je modno
novinarstvo oblikovalo, a mozda ¢ak 1 stvorilo koncept mode i njezinu simbolicku vrijednost.
Budu¢i da je moda tako sloZena i dvosmislena tema, urednici su postupno poceli pisati o njoj
jednostavnijim rijecima. Cilj je bio da Citatelj razumije 1, §to je joS vaznije, pozeli ovu temu i njezine
proizvode - odjecu, modne dodatke i razne dogadaje. Na neki nacin, urednici uspostavljaju tu
artikulaciju izmedu modnog poslovanja i javne svijesti predstavljajuci se kao pogled na Siru kulturu
utemeljen na stvarnosti. Kao rezultat toga, nakon Sto su profesionalci i industrija shvatili da se te
promjene odrazavaju u modi, u na¢inu na koji se ljudi odijevaju, ponasSaju i odnose prema odjeci,
sve drustvene transformacije su spominjane u modnim medijima [8]. Hrabrost ima svoje mjesto u
modnom svijetu, a povezuje se s osobnos¢u nekoga tko je osebujan na svoj nacin. U uzurbanim
zivotima dana$njih ljudi, hrabrost svima vraca ljepotu mode. Modni casopisi se takoder mogu
smatrati platformom za glasove nezastupljenih ljudi. Najkorisniji izvori za dizajnere i Citatelje su

upravo poznati modni ¢asopisi [9].

Modni ¢asopisi ve¢ dugo postoje kao vazan medij za modnu komunikaciju. Ipak, kako globalizacija
i digitalna komunikacija napreduju, tiskane publikacije, poput modnih Casopisa, moraju se
prilagoditi digitalnim formatima. Internetska era uvela je nove nacine za interakciju drustva sa
sadrzajem. Od tada se joS jedan profesionalac pridruzio prostoru koji su dotad bili samo novinari i
autori. Influenceri, blogeri 1 svi drugi zainteresirani za raspravu o toj temi poceli su stvarati sadrzaj.
Kao rezultat te nove stvarnosti, mainstream i novinarski mediji, kao i, naravno, ¢asopisi morali su
se prilagoditi. Mnogi od njih su izasli iz tiska, no mnogo ih je viSe razvilo i pobolj$alo mo¢ svog
brenda. Takoder su povecali kvalitetu svog sadrzaja koristenjem razli¢itth metoda. Poceli su
objavljivati ¢lanke 1 druge vrste sadrzaja. Youtube videi, podcasti, TikTok, Reels i mnogi drugi su
primjeri takvih sadrzaja. Danasnji veliki modni ¢asopisi kombiniraju ono §to vidimo na stranicama
s internetskim materijalom [8]. Unato¢ velikom broju modnih ¢asopisa dostupnih danas, ve¢ina

pojedinaca vjerojatno ¢e o modi uciti iz dnevnog tiska, popularnih lifestyle ¢asopisa i ¢asopisa o



slavnim osobama, televizije 1 interneta. Uz pritiske oglasavanja 1 veliku raznolikost odjevnih
moguénosti dostupnih u bogatom drustvu, nije iznenaduju¢e da popularni Casopisi reagiraju

ocjenjujuci slavne osobe ne po njihovoj luksuznoj odjeci, ve¢ po tome kako je nose [10].

3.1. Modni ¢asopisi namijenjeni muskoj i Zenskoj populaciji

Muske i zenske publikacije obi¢no slijede istu opéu formulu, $to je zanimljiv aspekt popularne
kulture. Vec¢ina muskih ¢asopisa ima izrazito erotizirane fotografije Zena isto kao i zenski ¢asopisi
[11]. Neke verzije Vogue Casopisa su sklonije prikazivanju roda i seksualnosti kao konstrukta, a ne
urodenih esencija [12]. Sasvim je jasno kako ¢e se na Casopisima namijenjenoj muskoj populaciji
nalaziti muski model, a na Zenskoj Zenski model. Fotografije nekada mogu prikazivati cijelog
modela, dok nekada model moze biti prikazan od glave do prsa. Modeli su usmjereni prema samom
Citatelju i pozicionirani su tako da ostavljaju dovoljno prostora za tekst koji najavljuje razne teme
¢lanka koji ¢e se spominjati u ¢asopisu. Logotip, ime Casopisa se uvijek nalazi u gornjem dijelu
naslovnice te je normalno da model nekada pokriva logotip, a nekada logotip dolazi ispred modela
uzimajué¢i u obzir da sam logotip ne smije prekriti facu modela do te mjere da on postane
neprepoznatljiv. Pozicioniranje modela ispred logotipa, imena ¢asopisa stvara se osjecaj, iluzija
dubine. Razlicite veli¢ine tipografije i boja stvaraju dinamicki pokret na samoj naslovnici ¢asopisa.
Uglavnom je slika modela prva tocka koja treba privu¢i ¢itateljevu pozornost iz razloga Sto ¢e slike
covjeka uvijek prije privuéi paznju nego boja ili tipografija pa tek onda logotip, ime Casopisa i

zatim ostale teme najavljenih ¢lanaka.
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Slika 12 — Naslovnica muskog GQ casopisa Slika 13 — Naslovnica Zenskog Vogue casopisa
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Osim §to su naslovnice sa modelima razliCite, konkretno na slici 12 1 13 moguce je primjetiti odabir
samih boja. Osim $to se na GQ naslovnici nalazi model u sako odijelu, $to nam odmah na prvi
pogled daje jasnu informaciju da se radi o muskom Casopisu, vrlo je upecatljiva ta zlatna boja koju
su urednici odlucili iskoristiti 1 na samom logotipu isto kao i za ostali tekst za buduce ¢lanke koji
se nalaze u samom ¢asopisu. Jasno je naglasen glavni tekst s lijeve strane u kojem se i ime modela
takoder koristi u toj zlatnoj boji koja naravno i pase sa bojom kose i prstenova na ruci. Sto se tiée
zenskog Vogue ¢asopisa, Vogue takoder prilagodava boju logotipa sa samom bojom okoline kako
bi se naravno uskladio sa bojom ostatkom teksta i modnim stilom modela sa naslovnice. Konkretno

su na slici 13 koriStene njeznije boje koje pasu uz rozu haljinu modela sa uzorkom ruze.

Sto se ti¢e samog sadrzaja unutar Gasopisa, sasvim je jasno da ¢e se u muskom modnom &asopisu
nalaziti sadrzaj koji bi zainteresirao musku populaciju, a u Zenskom naravno, zensku populaciju.
Dakako, njihov primarni cilj je informirati Citatelje o modnim novostima, stilovima i trendovima s
time da vizualne slike ostaju primarni fokus paznje. Naslovi koji sadrze informacije o robi
predstavljenoj u modnim, ljepoti i lifestyle Casopisima moraju biti napisani s krajnjom preciznoS¢u
jer se Citatelji oslanjaju na te informacije. Na samom pocetku Casopisa, nalaze se najcesce reklame
za otmjene nakite i parfeme veoma poznatih brendova poput Gucci, Dior, Versace, Hugo Boss i
sli¢no najcesce popraceni vizualnim slikama koje zauzimaju dvije stranice po reklami. Naravno,
kod muskih ¢asopisa nalaze se vizulani sadrzaji sa muSkim modelima koji nose ona odijela i nakite
za koje se smatra da su u trendu dok se kod Zenskih casopisa uglavnom nalaze takoder nakiti i
parfemi za Zensku populaciju koje vizualno prikazuju zenski modeli. Osim samih vizualnih
sadrzaja koje mozemo vidjeti na prvim stranicama ¢asopisima nadalje mozemo uglavnom vidjeti
razne Clanke 1 portale koji bi potencijalno mogli zanimati Citatelje. Portal stranica Casopisa je
uvodna stranica u temu ¢lanka ili fotoreportaze koja se prikazuje na vise stranica. Stranice portala
mogu sadrzavati tekstualne dijelove ¢lanka koji se nastavljaju na drugim stranicama, ovisno o temi.
Takoder, portal neke stranice moze biti 1 vizualno prikazan kao neka naslovna stranica odredenog
poglavlja. Razni ¢lanci u Casopisima su uvijek rasporedeni u nekakvoj mrezi radi rjeSavanja
vizualnih problema, konkretnije, mora imati glavu i rep. Dizajner je, zahvaljuju¢i mrezi, bolje
pozicioniran u tome da sav tekst, slike i dijagrame rasporedi u skladu s objektivnim i funkcionalnim
standardima rasporedivanjem povrsina i prostora. Ne samo da ¢e se materijal s jasnim i racionalno

rasporedenim naslovima, podnaslovima, odlomcima, slikama i natpisima ¢itati brze i lakse, ve¢ ¢e
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se 1 bolje razumjeti 1 pamtiti [14]. Naravno, postoje vise vrsta mreza koje se mogu koristiti u

razli¢ite svrhe: manuskriptna, stupéana, modularrna, hijerarhijska i radijalna.

3.2. Usporedba stranih i domacih modnih ¢asopisa

Za usporedbu ¢asopisa odlucio sam se za Vogue (strani) i Glorgia Glam (domaci). S obzirom kako
su oba Casopisa modne tematike namijenjeni pretezito zenskoj populaciji moglo bi se odmah

pretpostaviti kako ¢e veci dio stvari §to se tice kompozicije teksta i slike biti dosta sli¢an.
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Slika 14 — Naslovnica Gloria Glam casopisa Slika 15 — Naslovnica Vogue casopisa

Ono $to prvo privuce pozornost je naravno model na naslovnici pa zatim logotip pojedinog casopisa
te ostali tekst koji je ukomponiran ovisno o pozi i fotografiji modela. Logotip ¢asopisa nalazi se na
samom vrhu te njegova boja uvijek varira i uskladuje se ovisno o ostalim bojama na fotografiji
modela. NajceSc¢e, no ne mora biti nuzno uvijek, se na samoj naslovnici najvise istice ime modela
na naslovnici ili naslov ¢lanka koji je povezan sa naslovnicom te mozemo ocekivati da ¢e se ta
tema prozimati kroz par stranica zaredom. S ozbirom kako oba ¢asopisa koja su uzeta kao primjer
imaju preko 200 stranica, njihove naslovnice nisu natrpane raznim naslovnima c¢lanaka koji se

nalaze u njima. Doduse, na Gloria Glam naslovnici jedini tekst koji se nalazi na naslovnici, osim
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logotipa, broja, cijene i mjeseca publikacije, je tekst ,,nezaboravno ljeto male slobode...* koji se
ti¢e teme sa naslovnice. Stovise, na Vogue naslovnici, osim logotipa i imena modela, mozemo
vidjeti kako su navedeni naslovi ¢lanaka koje mozemo ocekivati Citajuci taj Casopis. Naravno,
postoje 1 drugi brojevi Gloria Glam 1 Vogue Casopisa koji su sasvim drugacije graficki oblikovani
1 prate trendove koji se kroz godinama mijenjaju kako bi se izborili na trzistu. Prvih par stranica
Casopisa su uglavnom reklame za poznate modne brendove ili parfeme i razne nakite. U Gloria
Glam casopisu je to konkretno sluzbeni Rolex distributer u Hrvatskoj — Mami¢, Rolex Croatia,
Poche Paris i Calzedonia dok se u Vogue Casopisu nalaze reklame za najpoznatije svjetske

brendove poput Louis Vuitton, Chanel, Dior, Celine i sli¢no.
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Slika 16 — Sadrzaj Gloria Glam casopisa Slika 17 — Sadrzaj Vogue casopisa

Sto se ti¢e stranice sadrZaja, na prvi pogled je moguée primjetiti kako sadrze donekle slian koncept
rasporeda teksta u mrezi usporedujuci jednu stranicu: dominantna slika koja pokriva mali dio
sredine 1 gornji kut stranice, teku¢i tekst sadrzaja koji se prozima cijelom stranicom. Naglasak na
naslov je upecatljiviji kod Gloria Glam ¢asopisa, dok se kod Vogue Casopisa nalazi u skroz desnom
kutu u bijelim slovima. Takoder, na stranici sadrzaja Vogue Casopisa nalaze se slike modela sa
naslovnice te opis §to toéno model nosi od nakita, $minke i odjevnog predmeta. Stovie, sadrZaj
Vogue ¢asopisa podijeljen je na dvije stranice koje nisu odmah jedna nakon druge ve¢ ih dijele
reklamne stranice poznatih brendova. Kada bismo pokusali detaljnije promatrati kojom su to to¢no

13



mrezom ti sadrzaji oblikovani jasno bi nam do znanja dalo to kako je uistinu jedna dobro
struktuirana mreza bitna. Mreza se nikad ne vidi u Casopisu. To je zbirka nevidljivih vodica koji se
obi¢no ispisuju na papir ili spremaju kao predlozak u softveru za dizajn. Njegov jedini cilj je
pomoc¢i dizajnerima u postavljanju teksta i grafike. Mreza pomaze u definiranju formata Casopisa,
njegovog cjelokupnog izgleda i dojma. Odreduje koliko su nasumicno ili uredno stvari postavljene

na stranicu, koliko stranica izgleda ¢isto ili zbijeno i sadrzi li stranica slike ili tekst [15].
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Slika 18 — Mreza sadrzaja Gloria Glam casopisa Slika 19 — Mreza sadrZaja Vogue casopisa

Naravno, najto¢nije margine i veli¢ine stupaca ne znamo ali uvijek mozemo pretpostaviti i
simultano prikazati mrezu koja bi (ako nisu koristili identi¢nu) takoder pasala za oblikovanje teksta
1 slike. Nije nuzno uvijek svaki mali detalj, a pogotovo sliku poravnati bas uz rub same margine,
slobodno se slika mozZe nalaziti malo izvan mreze. Kod Gloria Glam sadrzaja smatram kako je
mreza od 8 stupaca sa zlijebom od 2 milimetara uz pripadaju¢e margine sasvim priblizno pogodena.
Svakako, to je moguce postici i sa 4 stupca jer gledajuc¢i sadrzaj bez mreze uocljivo je kako je
tekuci tekst podijeljen u 4 bloka, ali odabirom 8 stupaca dobivamo tu vecu kontrolu pri slaganju
teksta. Sto se tie Vogue Gasopisa, smatram kako je u tom sluéaju mreZa od 7 stupaca sa Zlijebom
od 4,233 milimetara sasvim zadovoljavajuca. lako je, gledajuci bez mreze, tekuéi tekst sadrzaja

podijeljen u 3 bloka, sasvim jasno da se ve¢im brojem stupaca u mrezi dobiva sve veca kontrola na
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koji nacin se tekst i1 slike mogu posloziti unutar jedne stranice zahvaljuju¢i mrezi jer se ipak na
kraju ta mreza ne vidi. Impressum se u oba ¢asopisa nalazi pri pocetku samo $to se kod Vogue
Casopisa taj Impressum proteze kroz dvije stranice kao i uvodnik. Uvodnici su poznati po
manuskriptnoj mrezi iliti ,,blok mreza*, mreza s jednim stupcem, najosnovnija je mrezna struktura.
To je uglavnom ogroman pravokutni dio koji zauzima veéinu prostora formata. Budu¢i da su
manuskriptne mreZe tako jednostavne, tipografija igra klju¢nu ulogu u stvaranju vizualnog interesa
[16]. Medutim, u ova dva konkretna slucaja oba uvodnika napisana su u stupcanoj mrezi, a ne

manuskriptnoj.

116 VDN

Slika 20 — Mreza uvodnika Gloria Glam casopisa Slika 21 — Mreza uvodnika Vogue casopisa

Kao sto je vidljivo na slikama 20 i 21 oba uvodnika iz razli¢itih ¢asopisa svrstana su u stupanu
mrezu. Mreza uvodnika sadrzi 4 stupca koja se takoder mogu vidjeti kao 1 2, dok se kod Vogue
Casopisa uvodnik nalazi u mrezi od 9 stupaca. Glavna tema sa naslovnice najcesce se prozima kroz
najvise stranica u ¢asopisu. Nekada to moze biti samo niz fotografija na kojoj pozira model sa
naslovnice uz dodatan tekst koji opisuje Sto tocno model sa fotografije nosi, dok nekada to moze
biti intervju sa tekstovima koji su uvijek popraceni sa slikama intervjuiranih modela tj. njthovim

reportazama. Konkretno se u ovom primjeru Gloria Glam ¢asopisa nalaze samo slike modela u
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raznim haljinama, dok se kod Vogue Casopisa nalaze slike sa uvodnim tekstom intervjua s
modelom. Naravno, usporeduju¢i druge Gloria Glam c¢asopise primjetio sam kako se u njima
takoder najceS¢e predstavljaju modeli koji se intervjuiraju i popunjavaju stranice ¢asopisima

svojim fotoreportazama. Takve stranice nazivamo portal stranice.
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Slika 22 — Portal stranice Vogue casopisa

Fotografije su, naravno, najdominatnije te uz naslov i tekuéi tekst stvaraju jednu kompoziciju.
Tekstualni dio na desnoj stranici ¢asopisa nam daje do znanja kako se tema nastavlja na daljnje
stranice koje slijede te su ujedno i glavna tema ovog konkretnog broja. S obzirom kako na desnoj
fotografiji nema naslova ve¢ samo tekuci tekst, dobra je ideja Sto se prvo pocetno slovo naglasilo

dovoljno veliko da stvori opticku ravnotezu izmedu dvije stranice Casopisa.

Slika 23 — Portal stranice Vouge casopisa

Sasvim je ocito kako je sva ravnoteza na desnoj strani gdje se nalazi lice modela te opticki ne
izgleda najugodnije na prvi pogled. Vertikalna os serifnih tipova poput Bodonija i Didota vrlo je
jaka. Odabirom prave mjere linije/Sirine stupca vizualno se uravnotezava okomito kretanje Citanja.
Ucinkovita hijerarhija osigurava navigacijsku ravnotezu i red, a istovremeno povlaci veze izmedu
podrucja sadrzaja bez narusavanja [17].
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4. Anatomija i graficko oblikovanje modnih ¢asopisa

Dizajn je vizualni jezik koji se temelji na bitnim elementima i principima. Sadrzaj graficke
kompozicije ¢ine elementi dizajna. Elementi su vidljivi i postoje na povrSini ili slikovnoj ravnini
kompozicije [18]. Graficki dizajn pretvara ideje, koncepte, tekst i slike u vizualno privlacne
formate za tiskane, elektronicke i druge medije. Daje strukturu 1 red sadrzaja kako bi
komunikacijski proces bio laksi i u€inkovitiji, a istovremeno povecava Sanse da ¢e poruka biti
primljena i shvacena od ciljane publike. Dizajner postize tu svrhu svjesno manipulirajuci
aspektima; dizajn moze biti filozofski, estetski, senzualni, emocionalni ili politicki [19]. Temelj
Casopisa su zanimljivi sadrzaji, poput pri¢a i fotografija. Medutim, vazno je posvetiti veliku
pozornost dizajnu stranice ¢asopisa kako bi se istinski komuniciralo s ¢itateljima. Izgled i graficko

oblikovanje ¢asopisa, osim same teme, u biti su ono sto Citatelje privlaci ili odbija [20].

Velic¢ina fotografija, reklama i drugih stavki koje mogu stati na stranicu ovisi o veli¢ini stranice
Casopisa. Potrebno je imati odgovarajué¢i font i1 izgled stranice prilagoden Citanju. Kako bi se
izbjegao pretrpani izgled, tekst mora biti lako ¢itljiv s puno bijelog prostora [20]. Ovdje je vazno
napomenuti kako, osim samog estetskog dizajna kojeg planiramo napraviti, moramo voditi brigu o
tome hoce li tekst koji se nalazi na stranici biti Citljiv ili ne kada se svi zadani elementi rasporede
na stranicu. Fotografije, ilustracije, infografike i crtani filmovi igraju vaznu ulogu. Slike moraju
biti pravilno odabrane i rasporedene ovisno o ostalim elementima koji se nalaze na stranici kako bi
se privukla maksimalna paznja bez uplitanja u sami sadrzaj. Boja prirodno privlaci Citatelje te bi
bilo pozeljno koristiti boje koje su u skladu s temom 1 ostatkom elemenata u kompoziciji stranice.
Takoder, boje se moraju medusobno nadopunjavati za dobar vizualni dojam. Mreza stranice i
njezin izgled temelj je na kojem se gradi jedan Casopis (ili bilo koji drugi dio dizajna). Sastoji se
od odredenog broja stupaca rasporedenih na razli¢ite nacine [20]. Upravljanje vizualnom
hijerarhijom u kompoziciji klju¢na je funkcija jedinstva u dizajnu. Dominacija, ili dominantni
ucinak jednog elementa nad drugim, 1 naglasak, ili vaznost jednog elementa nad drugim, dva su
nacela koja se naSiroko koriste funkcije. Postavljeni red, istaknutost i naglasak koji se daje
vizualnim elementima, od dominantnog do podredenog, poznat je kao hijerarhija [18]. ,,Vazno je
zapamtiti da su dostupni mnogi uredaji koji izglede ¢ine uzbudljivim. Svrha mreze je osigurati
konzistentnost rasporeda, ali ne nuzno i1 uzbudenje koje ¢e pruziti zbroj svih elemenata u dizajnu.*

(Massimo Vignelli, Vignelli Associates).
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Slika 24 — Anatomija elemenata na stranici Vogue ¢asopisa

Veli¢inom, rasporedom i ravnotezom elemenata mora se upravljati tako da gledatelj moze procitati
sliku 1 izvu¢i namjeravano znacenje. Put koji gleda Citateljevoo oko pri skeniranju i naknadnom
ispitivanju kompozicije dizajna odreduje hijerarhija upravljanja. Kod bilokakvog grafickog
oblikovanja stranice ¢asopisa moguce je primjetiti tu rutu kretanja ociju kada gledamo stranicu ili
obje u isto vrijeme. Podrucja visokog kontrasta, lica i prepoznatljivi oblici odmah upadaju ¢itatelju
u odi. Citatelj postaje upoznat s glavnim aspektima u djelu nakon $to ih nekoliko puta obide i odvoji

se od njih kako bi procijenili dodatne znacajke i elemente koji podrzavaju glavne [18].

S obzirom kako listanjem Casopisa prvo na trenutak primjetimo desnu stranu te zatim lijevu,
uobicajeno je za temu, koja se nastavlja na par stranica, odabrati fotografiju preko cijele stranice
na lijevu stranu, a glavni naslov i ostali tekst na desnu stranu. Glavni naslov je najveci jer mu je
cilj, kao 1 prvom velikom slovu u tekucem tekstu, privuci Citateljevu paznju. Uobicajeno je da se u
modnih Casopisima koriste serifni fontovi radi ne samo lakSeg Citanja ve¢ i lijepSeg izgleda i

profinjenosti. Uz naslov, podnaslov, tekuceg teksta i naslova cjeline nalaze se paginacija i dodatni

18



teksotvi koji spadaju pod sliku gdje se najceS¢e nalazi popis odjevne kombinacije, nakita i
stiliziranja modela sa slike kao i1 popis same produkcije. Vazno je, kada slika zauzima jedan veci
prostor, da ona bude u najmanje 300 DPI-a (dots per inch) iliti broj tocaka po in¢u. Naravno,

preporucjivo je i viSe kako bi fotografije u konacnici bile Sto jasnije, ostrije i kvalitetnije.
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Slika 25 — Mreza stranice Vogue casopisa

Sto se ti¢e mreZe stranice, dosao sam do zaklju¢ka da se moZe iskoristiti mreza od 6 stupaca koja
pase za lijevu i1 desnu stranu. Naravno, moguce je i1 sa 2 ili 4 stupca rasporediti tekuci tekst na
desnoj strani, no zahvaljujuéi mrezi od 6 stupaca, tekst koji stoji uz sliku vrlo je lako rasporeden
na samu stranicu. Moguce je primjetiti kako se nalazi bijeli prostor izmedu podnaslova i tekuceg
teksta te naslova 1 naslova cjeline. Takav prostor naziva se bijeli prostor i u najce$¢im slucajevima
takav prostor nam viSe pomogne stvoriti ravnotezu vizualnih elemenata na stranici. Naravno,
moguce je naslov povecati i ispuniti tu bijelinu ali samim time ¢e ravnoteza i estetika stranice

Casopisa ispastati.
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4.1. MrezZa i njeni elementi

Podruc¢ja negativnog prostora izmedu rubova stranice i materijala na stranici poznata su kao
margine. Oni pomazu grafickom dizajneru da usredoto¢i pozornost Citatelja, stvori zone za odmor
oc¢iju te odvoji podredeni materijal kao Sto su naslov podcjeline 1 paginacija. Gornje margine
definiraju granicu dizajna na samom vrhu stranice i u njima su ponekad uklju¢ena zaglavlja,
poglavlja, podcjeline i slicno. Donje margine se nalaze pri dnu stranice i one naj¢es¢e sadrzavaju
trenutni broj stranice i ponekad ime samog Casopisa. Vanjske margine koje se nalaze na rubovima
lijevih 1 desnih stranica te unutarnje margine koje uvijek moraju biti nesto ve¢ih dimenzija od

vanjskih margina jer se na tom mjestu nalazi mjesto savijanja [19].

Konvencionalna poravnanja koja pomazu usmjeravanju Ccitatelja preko stranice i1 stvaraju
horizontalne trake sadrzaja poznata su kao protoc¢ne linije [17]. Takve linije mogu se koristiti za
pomo¢ pri postavljanju podredene strukture ili za prilagodavanje ¢udnih prekida u tekstu i grafici
[16]. Stupac je temeljni okvir za organiziranje osnovnog teksta. Tekst obi¢no tece s lijeva na desno,
iz jednog stupca u drugi [19]. Sirine stupaca variraju kako bi odgovarale specijaliziranim
informacijama. Mrezni moduli su pojedinac¢ne jedinice nekog prostora u mrezi odvojene odredenim
intervalima koji generiraju ponavljajuci niz stupaca i redaka kada se ponavljaju na stranici [17].
Svaki mrezni modul moze definirati mali dio podataka ili se susjedni moduli mogu spojiti kako bi
formirali polja ili prostorne zone, od kojih je svaka definirana za drZanje odredene vrste podataka.
Manji mrezni moduli pruzaju vecu fleksibilnost i preciznost u mrezi te mogu biti horizontalni ili

okomiti, a njihovi se omjeri mogu izracunati na razliite nacine [16].

Mreze obi¢no sluze samo kao temeljni okvir, organiziraju¢i sadrzaj i olaksSavaju¢i komunikaciju,
dok citatelju ostaju uglavnom nevidljivi. Svaki se projekt temeljen na mrezi vrti oko koncepta
prostora [17]. Mrezni elementi omogucuju grafickom dizajneru da zauzme promisljen pristup
dizajnu uz u€inkovito koriStenje vremena i prostora. Takoder jam¢i da razli€iti aspekti dizajna rade
zajedno kako bi se odrzala dosljednost i koherentnost u cijelom povezanom radu. Kako su rani
tisak, linotip 1 tisak s racunala na plocu zamijenili rukopise pisane rukom, mreza se pojavila kao

zastitni okvir za vizualnu komunikaciju, postajuci sve sofisticiranija [19].
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Mrezni sustav, kao 1 svi izvodljivi sustavi, mora se razumjeti Sto je slobodnije moguce kako bi
ispravno funkcionirao. Upravo ta neovisnost daje dubinu i element iznenadenja ne€emu $to bi inace
moglo biti beZivotno. Graficki dizajneri postavljaju mrezu na temelju analize sadrzaja i
tipografskih preferencija; indetificiraju ih njihova Sirina 1 koli¢ina. Mreze koje su fleksibilne, a ne
ogranicene, mogu dopustiti Sirok raspon tipografskih komponenti u vise medija [21]. Medutim,
kako se dizajn Casopisa razvija, neki graficki dizajneri stvaraju sloZzene mreze s mnogo jedinica
ponekad cak i jedinica koje dopustaju preklapanje pojedinih stavki. S druge strane, izgledi kojima
dominira tekst zahtijevaju jednostavnije mreze; ako je ukljuceno viSe ilustracija, mreza moze
postati slozenija [22]. Razlikujemo par vrsta, stilova mreza medu kojima su: manuskriptna,

stupcana, modularna, hijerarhijska te radijalna.

4.1.1. Manuskriptna mreza

Slika 26 — Manuskriptna mreza

Manuskriptna ili mreza s jednim stupcem najosnovnija je vrsta mreze i stvara standardno podrucje
bez podjela koje sadrze materijal. Ova vrsta mreze posebno se koristi u publikacijama s
kontinuiranim tekué¢im tekstom, kao Sto su romani ili eseji, jer omogucuje tekstu da zauzme
dodatni oprez pri izradi ove vrste mreze. Postavljanje sekundarnih informacija, kao $to su zaglavlja,

podnozja, naslova i paginacije biti ¢e klju¢no za dodavanje interesa onome Sto bi inace bilo pasivan,
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stalan rad. Ovaj stil mreznog sustava, ako se ne radi pazljivo, moze nedostajati vizualnoj
privlacnosti i stimulaciji koja je potrebna da se oci Citatelja ne umore i ne izgube svoje mjesto.
tipografskih stilova [17]. Veliki tekstualni blokovi i margine definiraju temeljnu strukturu,
pozicioniraju¢i blok unutar formata. Oni, medutim, nisu ograniceni na tekst. Blok se moze ispuniti
slikama. Graficki dizajneri mogu pomo¢i u stvaranju interesa promjenom margina. Kada se koriste
dvije stranice, kao u ¢asopisima ili knjigama, postoji viSe moguénosti za to, ali ¢ak 1 na jednoj
stranici interes se moze proizvesti samo koriStenjem margina [16]. Prilagodba odnosa podrucja
teksta prema stranici kao i njegovog poloZaja na stranici kako bi se Citatelj usmjerio kroz tekst jos
je jedan pristup za stvaranje vizualne stimulacije. Sire margine izazivaju osjecaj stabilnosti, dok
uze margine izazivaju osjecaj napetosti. Dizajneri mogu koristiti matematicki omjer kako bi
postigli harmonijsku ravnotezu izmedu zivog podrucja i stranice ili mogu postaviti blok teksta
asimetri¢no na stranicu kako bi gledatelju dali osjecaj smjera i kretanja. Ipak, granice tekstualnog
bloka rijetko su odredene. Viseci brojevi ili interpunkcija, uvlake ili udubljenja i prazni razmaci
izmedu odjeljaka ili redaka utjecat ¢e na margine [17]. Ovakav mrezni sustav se najées¢e koristi
kod uvodnika koje piSu glavni urednici, no ne mora nuzno uvijek biti bas manuskriptna mreza vec

moze biti 1 stupCana.
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Slika 27 — Uvodnik Vogue (2016.) ¢asopisa Slika 28 — Uvodnik Harper's Bazaar (2015.) ¢asopisa
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4.1.2. Stupana mreZa

Slika 29 — Stupcana mreza

Mreza s viSe stupaca moze biti koristan alat za organiziranje i standardizaciju komunikacije kada
se sadrzaj sastoji od niza razli¢itih vrsta materijala [17]. Kada se prezentiraju diskontinuirane
informacije, stupCane mreze su idealne [16]. Stupci se mogu koristiti pojedina¢no za male blokove
materijala, u slijedu za odjeljke tekuceg teksta ili kombinirani za stvaranje vecih stupaca spajanjem
zlijeba tj. mjesto savijanja. Budu¢i da je stupCana mreza tako svestrana struktura, sve moguce
konfiguracije moraju se uzeti u obzir prilikom njezinog projektiranja. Na primjer, u jednom stupcu
prihvatljiva Sirina stupca s dovoljnom duljinom retka teksta ne bi mogla funkcionirati u publikaciji
u kojoj tekst prelazi dva stupca. Buduci da ovaj oblik mreZze moZze imati stupce razli¢itih Sirina i
oni mogu biti spojeni na razli¢ite nacine, potrebno je uzeti u obzir podstrukturu - na primjer, Sirinu
unutarnjih zlijebova te polozaj i ucestalost linija protoka kako bi se odredilo kako su stupci
podijeljeni [17]. Sirina stupca treba biti odredena unutarnjim elementom dizajna, najéesce
veli¢inom teksta. Stupac bi trebao biti u stanju podrzati ugodnu mjeru cCitanja, a izbjegavajuci
nepotrebno spajanje crtica na kraju retka jer Citanje postaje tesko kada je stupac presirok ili uzak.
Kada su rubovi izmedu stupaca Siri od Zlijeba, oko se uvlaci unutra i napetost se oslobada.
Medutim, kada su rubovi stupaca tanji od zlijeba, oko se izvla¢i prema van i dolazi do veéeg
naprezanja. U stupCanoj mrezi, linije toka mogu se koristiti za pomo¢ pri postavljanju podredene
strukture ili za prilagodavanje ¢udnih prekida u tekstu 1 grafici. Visine 1 osnovne linije mogu
pomoc¢i u odredivanju okomitog polozaja razlicitih stavki unutar stupaca [16]. Mreze s tri stupca
uobicajene su u izdavastvu, kako tiskanom tako i online — jedne su od najboljih izbora §to se tice

same fleksibilnosti teksta i ostale grafike te su jednostavne za rad [23].
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4.1.3. Modularna mreza

——

Slika 30 — Modularna mreza

Slozene mreZe sa stupcima i recima poznate su kao modularne mreze. Ova kombinacija proizvodi
niz malih podrucja sadrzaja poznatih kao moduli, koji se mogu spojiti okomito i vodoravno kako
bi se formirale razli¢ite prostorne zone razlicitih veli¢ina i oblika [ 17]. Proporcije i napetost modula
mogu se kontrolirati prosjecnom duljinom retka odlomka i vodeé¢im, kao i1 bitnim dimenzijama
slike [21]. Novine, na primjer, koriste te mreZze za komplicirane projekte s mnogo komponenti
razli¢itih veliina 1 vaznosti. Izvrsni su za grafikone, tablice 1 obrasce, ali ¢ak i1 obi¢nim
dokumentima mogu dati osjecaj reda i matematicke logike [17]. Slozeni projekti koji zahtijevaju
viSe kontrole od stupane mreze mogu pruziti korist od modularnih mreza [16]. Modularne mreze
proizvod su medunarodnog tipografskog stila, koji je razvijen u Svicarskoj sredinom dvadesetog
stolje¢a iz Bauhausovih ideala i ima povijesnu pozadinu u politici, racionalnu objektivnost i
svodenje na bitno. Ponekad se koriste za dodavanje povijesnog, politickog ili filozofskog znac¢enja
dizajnu [17]. Manji moduli pruzaju vecu fleksibilnost i preciznost u mrezi, ali moze biti tesko nositi
se s njima. Moduli mogu biti vodoravni ili okomiti, a njihove se proporcije mogu izracunati na
razli¢ite nacine poput: prosjecne Sirine i visine paragrafa, prosjecne veli¢ine slike, ve