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SAZETAK

U ovom zavr$nom radu cilj je istraziti kako razli¢ite dobne skupine reagiraju na razlicite
palete boja, te kako one na njih utjeCu. Dobne skupine koje ¢e se ispitivati u istrazivanju
biti ¢e od 10 do 19 godina, od 20 do 29 godina, od 30 do 39 godina, od 40 do 49 godina
i od 50 do 59 godina. Objasnit ¢e se kako dobiti vlastite palete boja i kakve vrste paleta
boja postoje. Postoje monokromatske, analogne, komplementarne, podijeljene
komplementarne, trijadne i tetradi¢ne palete boja. Kako bismo uopcée mogli dobiti uvid
kakve su to palete boja, obradit ¢e se sama teorija boje koja ObjaSnjava kako ljudi
percipiraju boju i vizualne efekte, kako se boje mijeSaju, slazu ili su u kontrastu jedna s
drugom. Teorija boja takoder ukljucuje poruke kojima boje komuniciraju i metode koje
se koriste za repliciranje boje. Uz teoriju boja obradit ¢e se i koncepti i terminologija boje.
Kada kazemo koncepti i terminologija boje podrazumijevamo sve osobine boja.
Prihofizi¢ke karakteristike boja su ton, zasic¢enje i svjetlina koje ¢e se detaljno opisati u
daljnjem djelu rada te ¢e biti popracene primjerima u dizajnu. Takoder

¢e se obraditi i psihologija boja. Psihologija boja jedan je od najvaznijih aspekata boje u
dizajnu. Ona proucava kako boje odreduju ljudske emocije i ponaSanja. Na boje
reagiramo na temelju slozenog niza interakcija izmedu nasih osobnih ukusa, obiteljskog

odgoja 1 naseg kulturnog porijekla.

Klju¢ne rijeci: teorija boje, koncepti i terminologija boje, psihologija boje, paleta boje



ABSTRACT

In this final paper, the goal is to investigate how different age groups react to different
color palettes, and how they affect them. The age groups that will be examined in the
research will be from 10 to 19 years, from 20 to 29 years, from 30 to 39 years, from 40
to 49 years and from 50 to 59 years. In the final paper it will be explained how to get your
own color palettes and what types of color palettes there are. There are monochromatic,
analogous, complementary, split complementary and triadic, tetradic color palettes. In
order to get an idea of what color palettes are, the color theory itself will be discussed,
which explains how people perceive color and visual effects, how colors mix, match or
contrast with each other. Color theory also includes the messages that colors
communicate and the methods used to replicate color. In addition to color theory, color
concepts and terminology will be covered. When we say color concepts and terminology,
we mean all color properties. Some of the characteristics of colors are shade,
chromaticity, saturation, brightness and many others that will be described in more detail
in the further part of the work and will be accompanied by examples in design. Color
psychology will also be covered. Color psychology is one of the most important aspects
of color in design. It studies how colors determine human emotions and behaviors. We
react to colors based on a complex series of interactions between our personal tastes,

family upbringing and our cultural background.

Keywords: color theory, color concepts and terminology, color psychology, color palettes
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1. UvOD
Boja igra vitalnu ulogu u dizajnu i svakodnevnom zivotu. Moze privuci pogled na sliku,
izazvati odredeno raspolozenje, emociju ili ¢ak prenijeti nesto vazno bez upotrebe rijeci.
Teorija boja omogucuje da se vidi koje boje izgledaju dobro zajedno, a koje ne. Umjetnici
i dizajneri stolje¢ima slijede teoriju boja, ali svatko moze nauciti vise o njoj. Teorija boja
moze pomoci da se osjecamo samouvjereno u mnogim razliitim situacijama, bilo da
biramo boje za dizajn ili sastavljamo savrSenu odje¢u. Ucenje osnovnih i sekundarnih
boja u $koli daje nam odredena znanja o teoriji boja. Crvena i Zuta Cine narancastu, zuta
i plava ¢ine zelenu, a plava i crvena Cine ljubicastu. Ako te boje pomijeSamo zajedno,
dobivamo jo$ vise nijansi izmedu, poput crveno-narancaste i zuto-zelene. Sve te boje
zajedno tvore ono §to se zove kotaci¢ boja (Slika 1.). Tu su i tonovi (eng. hue), zasi¢enost
(eng. saturation) i svjetlina (eng. value). To su pojmovi s kojima se ne susre¢emo u
svakodnevnom zivotu, ali oni su klju€ za razumijevanje nijansiranih boja. Ton je najlaksa;
to je u biti samo druga rijec za "boju". Zasi¢enost se odnosi na intenzitet - drugim rije¢ima,
¢ini li se boja suptilnije ili Zivlje. Svjetlina ima veze s time koliko je tamna ili svijetla
boja, u rasponu od crne do bijele §to nam daje mnogo razli¢itih nijansi. Postoje isprobane
i istinite formule temeljene na neCemu $to se zove sklad boja koje mogu pomo¢i, a za njih
nam treba kotaci¢ boja. Najlaksa formula za harmoniju je monokromatska jer koristi samo
jednu boju ili nijansu. Kod monokromatske formule odabiremo to¢ku na boji i
upotrjebljavamo svoje znanje o zasi¢enosti i svjetlini za stvaranje varijacija. Najbolja
stvar kod monokromatskih shema boja je da se zajam¢eno podudaraju. Analogna shema
boja koristi boje koje su jedna do druge na kotacu, poput crvene i narancaste ili hladnije
boje poput plave i zelene. Te su formule pocetne tocke koje nas vode i inspiriraju.
Komplementarne boje su jedna nasuprot drugoj na kotaci¢u; na primjer, plava i
narancasta ili crvena i zelena. Kako bismo izbjegli komplementarne sheme boja koje su
previSe pojednostavljene, dodajemo malo raznolikosti uvode¢i svjetlije, tamnije ili
nezasi¢ene tonove. Razdvojena komplementarna shema boja koristi boje s obje strane
komplementa. To nam daje istu razinu kontrasta, ali viSe boja za rad i zanimljivije
rezultate. Trijadna shema boja koristi tri boje koje su medusobno razmaknute, tvoreci
savrSenu traku na kotaci¢u. Te kombinacije obi¢no budu prili¢no upecatljive, 0sobito s
primarnim ili sekundarnim bojama pa moramo biti oprezni kada ih koristimo u svome
radu. Tetradicne sheme boja tvore pravokutnik na kotac¢u uzrokuju¢i dva komplementarna
para boja. Ta formula najbolje funkcionira ako dopustimo jednoj boji da dominira dok
druge sluze kao naglasak. Postoji nekoliko klasi¢nih stvari koje treba 1 ne treba raditi kada
je boja u pitanju. Na primjer, boje koje kao da vibriraju kada su postavljene jedna pored
1



druge. Rjesenje je umanjiti ih tako da po¢nemo s jednom bojom i pokusamo prilagoditi
njezinu svjetlinu ili zasi¢enost. Ponekad je malo kontrasta sve §to je potrebno paleti boja.
Citljivost je vazan ¢imbenik u svakom dizajnu. Da bi dizajn bio &itljiv, boje trebaju biti
Citljive i lake za oci, a ponekad to znaci da se ne Koristite boje ili barem ne u svakom
detalju. Neutralne boje poput crne, bijele i sive mogu pomoc¢i da uravnotezZimo Svoj
dizajn, tako da kada koristimo boju, ona se doista isti¢e. Svaka boja Salje poruku. Vazno
je uzeti u obzir ton projekta i odabrati paletu boja koja mu odgovara. Na primjer, svijetle
boje imaju zabavnu ili modernu atmosferu dok nezasi¢ene boje Cesto izgledaju vise
poslovno, a ponekad to samo ovisi o kontekstu. Ideje za sheme boja moZzemo pronaci na
raznim zanimljivim mjestima, od reklama i brendiranja do poznatih umjetnic¢kih djela.
Mozemo koristiti web-resurse za pregledavanje paleta boja ili generiranje vlastitih.

Iskusni dizajneri inspiraciju crpe iz svijeta oko sebe. Kamo god pogledamo ima boja.

Slika 1: Kotaci¢ boja



2. TEORIJA BOJE

Teorija boja je i znanost i umjetnost koriStenja boja. Objasnjava kako ljudi percipiraju
boju i vizualne efekte, kako se boje mijesaju, slazu ili su u kontrastu jedna s drugom.
Teorija boja takoder ukljucuje poruke kojima boje komuniciraju i metode koje se koriste
za repliciranje boje. Medutim, postoje tri osnovne kategorije teorije boja koje su logi¢ne
i korisne: kota¢ boja (eng. color wheel), harmonija boja (eng. color harmony) i kontekst
nacina na koji se boje koriste. Teorije boja stvaraju logi¢nu strukturu za boju. Na primjer,
ako imamo asortiman voca i povréa, mozemo ih organizirati po bojama i postaviti u krug

koji pokazuje boje u medusobnom odnosu. (Slika 2.)

Slika 2: kotaci¢ boja organiziran prema asortimanu boja voca i povrca

U teoriji boja, boje su organizirane na kotacu boja i grupirane u 3 kategorije: primarne

boje, sekundarne i tercijarne boje. [1]

2.1. Primarne boje

Primarne boje (Slika 3.) su posvuda kada odvojimo vrijeme da ih primijetimo. Kreativne
osobe inspirirane su bojama koje vide oko sebe u svijetu. Umijetnici rade s pigmentima
koji su subtraktivne boje. Kao rezultat toga, ¢esto zavr§imo s mutnim bojama koje ne
izgledaju bas onako kako smo zamislili. Na primjer, kada Zelimo naslikati sliku jagoda
nije dovoljno Kkoristiti samo crvenu boju, ali do problema dolazi kada umijesamo druge
pigmente. Umjesto raskosnih crvenih boja, mozemo dobiti sive nijanse boja. U tom
slucaju Zelimo mijesati boje ukusnog izgleda koje gotovo izgledaju dovoljno dobro za
jelo i iz tog razloga moramo razumijeti korijen svakog pigmenta boje koju koristimo.
Prije svega, primarne boje su zuta, crvena i plava i nalaze se na vrhu svake strukture boja.

To je zato $to mozemo razmiSljati o tri primarne boje kao o izvornim roditeljima svih



buduc¢ih generacija boja. U teoriji, primarne boje su korijen svake druge boje. Drugim
rije¢ima, moguce je mijeSati milijune boja koriste¢i samo tri primarna pigmenta zute,
plave i crvene boje. Problem je §to pigment boje nikad ne djeluje tako u stvarnom zivotu.
Na primjer, ako pomijeSamo tamnije nijanse crvene i plave vjerojatno ¢emo se razocarati
dobivenim rezultatima. Umjesto bogate ljubicaste boje koju o¢ekujemo mijesajuci te
dvije boje dobit ¢emo boju nalik smede. Smeda je neutralni rezultat koji dobivamo
mijesanjem komplementarnih boja. U ovom slucaju to je Cista plava pomijeSana s ¢istom
naran¢astom/crvenom. Ovaj rezultat je izvrstan samo ako zapravo Zelimo bogatu smedu
boju. U ovom primjeru, ako umjesto toga zelimo dobiti bogatu ljubic¢astu boju moramo
upotrijebiti hladnu ¢istu crvenu zato $to se ovaj Cisti pigment odmice od narancaste i
skladno se mijesa s hladnom ¢istom plavom.

Da bismo razumjeli zaSto, moramo pogledati pigmente boje. Primarna Zuta, crvena ili
plava boja obi¢no se odnose na boju koja sadrzi samo jedan pigment. To su nepomijeSani
pigmenti koji se ne mogu stvoriti mijeSanjem drugih boja. Boja se proizvodi s organskim,
mineralnim i kemijskim pigmentima. Kao rezultat toga, postoji mnogo razlicitih Cistih

zutih, crvenih i plavih pigmenata boja. [2] [3] [4]
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Slika 3. Primarne boje

2.2 Sekundarne boje

Boja je zanimljiv pojam. Razli¢ite o¢i ju vide na razli¢ite nac¢ine. Ono §to mozemo naucili
na satu likovne kulture u skoli o osnovnim i sekundarnim bojama otvoreno je za razlicite
definicije. Jedna stvar koju sa sigurno$¢u mozemo re¢i je da su sekundarne boje izvedene
iz primarnih boja. Razumijevanje odakle dolaze sekundarne boje vazno je za umjetnost i
jedan skup primarnih boja koji su vecini poznati. Od njih se izvode sekundarne boje, ali
ako radimo u svjetlosnom spektru, primarne boje su razli¢ite. To znaci da su i sekundarne

boje razlicite. Sekundarne boje nastaju kombinacijom dvije primarne boje. [2] [3] [4]



2.2.1. Sekundarne boje prema pigmentu

U svijetu umjetnosti, gdje su pigmenti medij, plava i zuta se kombiniraju kako bi se dobila
zelena, plava i crvena se kombiniraju kako bi se dobila ljubicasta, a zuta i crvena Se
kombiniraju kako bi se dobila narancasta. Zelena, ljubiCasta i narancasta su sve
sekundarne boje u ovom slucaju. (Slika 4.) Op¢e pravilo za sekundarne boje je mijeSanje
jednakih dijelova kombiniranih primarnih boja. Time se stvara Cista nijansa koja se zatim
moze prilagoditi bijelom, crnom i sivom. Crvena, Zzuta i plava tri su primarne boje koje je
koristio krug boja Sir Isaaca Newtona. Njegova teorija bila je utjecajna na razvoj
danasnjih kotacic¢a boja koje dekorateri i dizajneri koriste da osmisle sheme boja. To ima
smisla kada uzmemo u obzir da se razli¢ite boje postizu pigmentacijom. Buduci da su

crvena, zuta i plava tri primarne boje pigmenata, one su tri od kojih su stvorene sve ostale.

- - —
. - ——

Slika 4: Sekundarne boje prema pigmentu

2.2.2 Sekundarne boje vidljivog svjetla

Pigment je samo jedan medij kroz koji se prikazuje boja. Vidljivo svjetlo je drugi nacin.
Zapravo, televizijski zasloni i zasloni pametnih telefona ne temelje se na pigmentaciji.
Temelje se na svjetlosnim valovima. Tri osnovne boje za ovaj medij su crvena, zelena i
plava. Nazalost, na satu likovne kulture u $koli ne ulazi se u osnovne i sekundarne boje
za ovaj medij te stoga moze biti teSko zamisliti da se u RGB (eng. red,green,blue) nacinu
gledanja boja crvena i zelena kombiniraju kako bi se stvorila Zuta, crvena i plava
kombiniraju kako bi se dobila magenta (purpurna), a plava i zelena kako bi se dobio cijan
(tirkizna). Dakle, sekundarne boje za ovaj medij su Zzuta, magenta i cijan (Slika 5.).
Sekundarne boje u vidljivom svjetlu razlikuju se od onih u pigmentaciji jer su
odgovarajuce primarne boje razlicite Sto dovodi do redefiniranja primarnih i sekundarnih

boja. Za sve namjere i svrhe, primarna boja je jedna od tri boje od kojih su napravljene
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sve ostale u odredenom mediju. Sekundarna boja je boja koja se dobiva kombinacijom

jednakih dijelova dvije primarne boje. [4]

Slika 5: Sekundarne boje vidljivog svjetla
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2.3. Tercijarne boje

Tercijarne boje (Slika 6.) su takoder poznate i kao meduboje, a za razliku od sekundarnih
boja gdje boju dobivamo kombiniranjem jednakih dijelova primarnih boja, one nastaju
kombiniranjem jednakih dijelova primarnih i sekundarnih boja. Ponekad su nazvane
prema dvjema bojama koje su ih stvorile, kao $to su plavo-zelena ili narancasto-crvena,
a ponekad se nazivaju vlastitim imenom. Ukupno ih je Sest: crvenkasto-narancasta
(crveno-naranéasta), magenta (crveno-ljubiCasta), ljubiCasta (plavo-ljubicasta), teal

(plavo-zelena), Sartreus (eng. chartreuse) (zuto-zelena) i jantarna (Zuto-narancasta). [1]

[2] [3]




Slika 6. Tercijarne boje

2.4. Komplementarne boje

Komplementarne boje (Slika 7.) su nijanse koje su u suprotnosti jedna s drugom i
smjestene su to¢no jedna nasuprot drugoj na kotacu boja. Kotac boja je raspored svih boja
u spektru na temelju njihovih odnosa, a koristan je u stvaranju skladnih shema boja.
Komplementarne boje pojacavaju intenzitet jedna drugoj kada su postavljene jedna pored
druge, zbog Cega se Cesto koriste za stvaranje podebljanih slika visokog kontrasta koje
iskacu. Zuta boja je komplementarna ljubiastoj, crvena boja je komplementarna zelenoj,

a plava boja je komplementarna narancastoj. [1] [5]

Slika 7. Komplementarne boje

2.5. Analogne boje
Analogne boje (Slika 8.) su jedna uz drugu ili blizu jedne druge na kotacu boja. Zajedno
izgledaju estetski ugodno 1 stvaraju umirujué¢i ucinak za razliku od intenziteta

komplementarnih boja. Obi¢no je jedna boja u shemi analognih boja dominantna nijansa,



druga boja ju podrzava, a tre¢a boja djeluje kao naglasak. Analogne sheme Cesto se koriste

u umjetnickim djelima koja prikazuju prirodu ili umirujuce prizore. [5]

Slika 8. Analogne boje

2.6. Tople boje

Tople boje (Slika 9.) ukljucuju crvenu, narancastu i zutu, te varijacije te tri boje. To su
boje vatre, jesenskog lis¢a, zalazaka i izlazaka sunca, i opéenito su energizirajuce,
strastvene 1 pozitivne. Crvena 1 Zuta su obje primarne boje, s naranastom koja pada u
sredinu (sekundarna boja), $to znaci da su sve tople boje uistinu tople i ne nastaju
kombinacijom tople boje s hladnom bojom. Tople boje koristimo u dizajnu kako bismo
odrzali strast, sre¢u, entuzijazam i energiju.

Kada pogledamo crvenu boju, odmah pomislimo na ljubav i strast, ali istovremeno
opasnost i moé. Zuta je sretna i radosna boja, boja sunca, a naranéasta je poput crvene,

energetska boja koja je simbol vatre, topline i sigurnosti. [6] [7]

Slika 9. Tople boje

2.7. Hladne boje
Hladne boje (Slika 10.) uklju¢uju zelenu, plavu i ljubicastu, ¢esto su prigusenije od toplih

boja. One su boje no¢i, vode, prirode i obicno su umirujuce, opustaju¢e 1 pomalo
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suzdrzane. Plava je jedina primarna boja unutar hladnog spektra, §to znaci da se ostale
boje stvaraju kombiniranjem plave s toplom bojom (Zuta za zelenu i crvena za ljubicastu).
Zbog toga zelena poprima neke od atributa zute, a ljubicasta neke od atributa crvene.
Hladne boje koristimo u dizajnu kako bismo dali osje¢aj smirenosti ili profesionalnosti.

Plava nas tjera da mislimo na nebo i vodu te je shazna i mirna boja. Zelena je boja hladne
trave i sjenovitih stabala te nas podsjec¢a na na$ okolis§ i sklad prirode za razliku od
ljubicaste koja se ne pojavljuje Cesto u prirodi, ali je boja koja se najcesée povezuje s

kraljevskom obitelji i luksuzom. [6] [7]

Slika 10. Hladne boje

2.8. Neutralne boje

Neutralne boje (Slika 11.) ¢esto sluze kao pozadina u dizajnu. Obi¢no se kombiniraju sa
svjetlijim akcentnim bojama. Ali mogu se Koristiti i samostalno u dizajnu i mogu stvoriti
vrlo sofisticirane izglede. Na znacenja i dojmove neutralnih boja mnogo vise utje¢u boje

koje ih okruzuju nego tople i hladne boje. [6]

Slika 11. Neutralne boje

Neke od neutralnih boja su crna, siva, bijela, krem, bez i smeda. Crna je sofisticirana, ali
istovremeno konzervativna i tajanstvena, a poput nje, siva je konzervativna i elegantna.
Bijela simbolizira ¢istocu i nevinost, ali moZe biti i mekana i sofisticirana. Krem boja je

mirna 1 svecana boja, njeznija od bijele. Smeda je zemljana 1 zdrava, jednostavna i
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prijateljska dok je beZ boja opustajuca, trijezna boja koju bi neki umjetnici nazvali i

tradicionalnom bojom. [6]
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3. KONCEPTI | TERMINOLOGIJA BOJE

U ovom dijelu zavrSnog rada pozabavit ¢u se konceptima i terminologijom boje. Kada
kazemo koncepti i terminologija boje podrazumijevamo sve osobine boja. Neke od
osobina boja su nijansa, kromati¢nost, zasi¢enje, svjetlina i mnoge druge koje ¢u

detaljnije opisati u daljnjem dijelu rada te ¢u ih popratiti primjerima u dizajnu.

3.1. Ton (eng. hue)

Izraz nijansa se Cesto pogre$no smatra bojom pa ga treba razjasniti. Prvo, trebamo
razumjeti da je "boja" opéi izraz kojim ljudi nazivaju sve tonove (eng. hues). S druge
strane, ton je upravo ono na $to se misli pod pitanjem "koje je boje?". U osnovi, to je
obitelj od dvanaest Cistih boja predstavljenih na kota¢i¢u boja. (Slika 12.) [8] [9] [10] [11]

FRANKY
RIZARDO

Slika 12. Stranica DJ-a i producenta Frankya Rizarda

Cista crvena je vrlo popularna nijansa u web dizajnu. Ova stranica takoder uklju¢uje

druge ¢iste nijanse kako se glavna fotografija mijenja.

3.2. Zasicenje (eng. saturation)

U tehnickom smislu, zasi¢enost boja je izraz §irine pojasa svjetlosti iz izvora. Pojam ton
odnosi se na boju same slike, dok zasi¢enost opisuje intenzitet (¢istocu) tog tona. Kada je
boja potpuno zasic¢ena, Ona se smatra naj¢is¢om verzijom. Nakon §to je razina svjetline
postavljena kao konstantna, zasi¢enost se definira kao postotak koji se kre¢e od 0%
(grayscale) do ciste boje (100%). Sva nezasi¢ena boja koja se nalazi izmedu izgledat ¢e
kao isprana, dosadna i neSto njeznija verzija prave boje. Primarne boje crvena, plava i

Zuta smatraju se naj¢is¢om verzijom boja jer su potpuno zasicene. Zasi¢enost boja
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odreduje kako ¢e odredeni ton izgledati u odredenim uvjetima osvjetljenja. Na primjer,
zid obojen jednobojnom bojom izgledat ¢e drugacije tijekom dana nego nocu. Zbog
svjetlosti ¢e se zasi¢enost zida mijenjati tijekom dana, iako je i dalje iste boje. Kada je
zasi¢enost nula, ono Sto ¢emo vidjeti je nijansa sive. Medutim, zasi¢enost ne definira
koliko je boja svijetla ili tamna. Iako su mnoge zasi¢ene boje obicno svjetlije od onih
manje zasi¢enih, dodavanje bijele povecat ¢e njihovu svjetlinu dok se obje vrijednosti ne
poklope. Zapravo, svjetlina boje kontrolira se kolicinom bijele boje u nijansi. Naravno,
boje imaju tendenciju da budu manje zasic¢ene kako je objekt udaljeniji od promatraca 1
udaljava se u daljinu zbog fenomena poznatog kao "atmosferska perspektiva”. U
prirodnom svjetlu nijanse se razvode samom atmosferom, pa se na mnogim slikama
koristi progresivna desaturacija kako bi se stvorila iluzija dubine. Boje udaljenih objekata
postupno postaju manje zasi¢ene, dok su one u prvom planu svjetlije i Zivlje. lako vecina
programa za uredivanje digitalne grafike dopusta slobodnu kontrolu zasi¢enosti boja kroz
gradijente 1 alate kao $to je matrica zasicenja, u stvarnom zivotu (kao §to je kada zelite
slikati svoje minijature) zasic¢enje je uvijek ometajuéi proces. Drugim rijecima, kada se
koriste fizicke boje, zasi¢enost boje moze se smanjiti samo mijeSanjem s drugom bojom,
a proces je nepovratan.

U dizajnu, boje sa sli¢nim razinama zasicenosti ¢ine dizajne kohezivnijeg izgleda. Kao i
kod krome, boje sa sli¢nim, ali ne identicnim zasi¢enjima mogu imati neugodan ucinak

na promatraca. (Slika 13.) [8] [14] [15]

@

Slika 13. Nuage web stranica
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Na ovoj web stranici mozemo vidjeti kako nesto bljeda zasi¢enost slova u zaglavlju stvara

viSe umirujuci osjecaj nego Sto bi to Cinile Ciste nijanse.

3.3. Svjetlina (eng. value)

Odnosi se na to koliko je boja svijetla ili tamna. Opet, vrijednosti boja za digitalne
projekte obi¢no su predstavljene na digitalnom grafikonu, mjerilu ili nepcu izmedu kojih
korisnici mogu birati. Svjetlije boje imaju vece vrijednosti. Na primjer, narancasta ima
vecu vrijednost od tamnoplave ili tamnoljubicaste. Crna ima najnizu vrijednost od bilo
koje nijanse, a bijela najviSu. Osim vrijednosti boja, korisnici mogu dodati razlicite
koli¢ine crvene, zelene ili plave ili drugih primarnih boja kako bi stvorili sekundarne
nijanse boja. Vrijednosti boja vazne su u pruzanju preciznih izbora u ogromnoj ljestvici
boja koja je postala moguca s hardverom 1990-ih. Prije tog vremena, digitalna boja
uglavnom je bila ogranicena na nekoliko pojedinac¢nih primarnih boja. Brzi napredak
tehnologije prikaza u boji doveo je do puno veceg naglaska na primjeni specifi¢nih
vrijednosti boja na zaslone.

Kada primjenjujemo vrijednosti boja na svoje dizajne, dajemo prednost bojama s

razli¢itim vrijednostima, posebno onima s visokom kromom. Visoke vrijednosti kontrasta

opcenito rezultiraju estetski ugodnijim dizajnom. (Slika 14.) [8] [12] [13] [14]

f) q-J f)

P I 1 14
f, “, f

Imaginer

2026,
en 2016

Slika 14. 2026.i0 web stranica

Na ovoj web stranici mozemo vidjeti kako se visoka vrijednost zute koja se koristi doista

isti¢e u usporedbi s crnom nizom vrijednoscu i veCom bijelom vrijednoscu.
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4. PSIHOLOGIJA BOJA

Jedan od najvaznijih aspekata boje u dizajnu je psihologija boja. Psihologija boja
proucava kako boje odreduju ljudske emocije i ponasanja. Ljudi na boje reagiraju na
temelju sloZzenog niza interakcija izmedu osobnih ukusa, obiteljskog odgoja i vlastitog
kulturnog porijekla. Boja moZze utjecati na percepciju na suptilan nacin; na primjer, moze
poboljsati ili umanjiti okus hrane. Prave boje mogu ¢ak povecati ucinkovitost tableta i
placeba; plava se koristi za smirenje ili tablete za spavanje, dok se crvena ili Zuta obi¢no
koriste za stimulanse. Svaka robna marka i tvrtka namjerno koristi boje u dizajnu svojih
proizvoda, ambalaZi, reklamama i web stranicama. Grafi¢ki dizajn visoke razine
djelomic¢no se oslanja na moguénost odabira boja koje odgovaraju robnoj marki i misiji
tvrtke. Psihologija boje moze se i mora Koristiti za poticanje pravih reakcija potrosaca, a
to je dio cilja grafickog dizajnera. Sjajan graficki dizajn takoder predvida kulturoloske
razlike u naéinu na koji se boje percipiraju. Reagiramo li drugacije na logotip koji je Zut
umjesto plav? Prva pomisao bi mogla biti da to nije vazno, ali boje koje se koriste u
dizajnu zapravo mogu imati utjecaj na njegove gledatelje. Koristenje boje u grafickom
dizajnu izvrstan je nacin da se suptilnos$¢u utjece na to kako gledatelj osjec¢a kompoziciju.
Na primjer, svijetle zelene boje asociraju na proljece i prirodu, $to bi imalo savr§enog
smisla za logotip tvrtke za obnovljivu energiju. Sve tvrtke i robne marke koriste boje na
svojim web stranicama, u svojim oglasima i na svojim proizvodima, stoga je dobro
odabrati boje koje odgovaraju misiji poslovanja. Bas kao §to odredena boja moze
udahnuti zivot sobi, tako i prava boja moze kod potrosaca potaknuti Zeljenu akciju.

Ista boja moZe znaciti vrlo razlicite stvari razlicitoj publici; na primjer, u vecini kultura
zuta ima svijetlu, veselu konotaciju, ali u Kini moze imati vulgarno znacenje. U SAD-u
bijela simbolizira €istocu i1 Cesto se koristi za oznacavanje mladenki, ali bijela je boja
zalosti u Japanu, Indiji, Kini, Koreji i na Bliskom istoku. Bitno je poznavati svoju publiku
i mudro birati. Koliko boje utjecu na izbor pokazuju istrazivanja prema kojima je 84,7%
populacije identificiralo boje kao glavni razlog odabira odredenog predmeta ili proizvoda.
Studija je otkrila da ljudi podsvjesno prosuduju okolis ili proizvod unutar 90 sekundi, a

62% od 90% tih prosudbi temelji se samo na boji. [16] [17] [18] [19]

4.1. Psihologija crvene boje

Crvena je prva boja koju su ljudi savladali, proizveli, reproducirali i rastavili na razlicite
nijanse. To je takoder jedna od najranijih boja koju su koristili umjetnici u pretpovijesnom
razdoblju. Kroz srednji vijek crvena je boja imala vjerski znacaj. Bila je to boja Kristove

krvi i vatre pakla. U razdoblju renesanse crvene su boje trebale skrenuti pozornost
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promatraca na najutjecajnije figure na slici. U 19. stolje¢u crvena je postala boja novog
politickog i drustvenog pokreta kao $to je socijalizam. Tako je bilo i kad se crvena boja
koristila za stvaranje specifi¢nih emocija u umjetnosti, a ne samo za oponasanje prirode.
Crvena je jedna od fascinantnih boja koje otkrivaju razli¢ite simbolike, znacenja i
asocijacije. Obicno je povezana s naSim snaznim emocijama, poput ljubavi, zelje i ljutnje.
Od crvene kose do crvenog tepiha na dogadajima, to je boja koja se smatra fascinantnom
zbog svojih toplih, svijetlih nijansi. Crvena je primarna boja. Predstavlja strast, toplinu i
seksualnost, ali je poznata i kao boja koja predstavlja opasnost, nasilje i agresiju. Robne
marke su do sada crvenu boju koristile za stvaranje uzbudenja i poticanje kupaca na
akciju. Kada ciljamo na vece skupine, svjetliji tonovi crvene trebali bi bolje obaviti posao.
Njezne nijanse bit ¢e vazne, a takoder pomazu brandovima da ne djeluju previse
agresivno 1 ocajno. Umjesto toga, ve¢ uspjeSni brendovi koriste tamnije nijanse crvene

kako bi stvorili vatreniji i autoritativniji u¢inak. [20] [21]

4.1.1 Psihologija crvene boje u dizajnu

Crvenu boja moze se koristiti kako bi se skrenula pozornost na vazne eclemente. Na
primjer, mogu se istaknuti informacije na plakatima crvenom bojom ili ih Koristiti u
dizajnu korisnickog sucelja softvera kako bi upozorili korisnika na donosenje nepovratne
odluke. Crvena je boja koja zahtijeva paznju i poti¢e ljude na akciju, medutim, nijansa
boje moze promijeniti svoje znacenje. Jarko crvena rajCica je agresivnija od bobicasto
ruziCaste. Svrha dizajna mora biti pazljivo razmotrena prije nego $to se odabere koja ¢e
se crvena boja koristiti. Cilj je potaknuti publiku da krene u akciju zadivljuju¢im crvenim
dizajnom. Ako se, na primjer, dizajnira Ul ili UX interakcija, ne bi se trebala koristiti
plava boju na gumbu ,, Delete". Cilj je koristiti boju koja djeluje kao upozorenje i kaze:
,Ovo cete izbrisati. Jeste li sigurni da to zelite uc¢initi?* (Slika 15.) [21] [22]
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Slika 15. Build in Amsterdam web stranica

Web stranica Build in Amsterdam koristi jarku crvenu boju koja odmah privlaci

pozornost na sredinu stranice.

4.2. Psihologija zelene boje

Prije 16. stoljeca zelene boje su se pravile od plodova paprati, trputca, krkavine, ali je
boja brzo izblijedila. Sintetski zeleni pigmenti i bojila izumljeni su u 18. stolje¢u i brzo
su zamijenili ranije mineralne i biljne. Zelena boja konacno je koriStena u umjetnosti za
stvaranje specificnih emocija, a ne samo za oponasanje prirode. U 20. stoljecu zelena je
boja postala politicki simbol u mnogim europskim zemljama. Danas uglavnom
predstavlja ekoloske pokrete diljem svijeta. Zelena je dominantna boja u prirodi koja
predstavlja prirodno i Sumsko okruzenje. Od svih boja na kotacu boja, zelena se smatra
bojom koja najviSe odmara i opusta ljudsko oko. Zelena boja simbolizira sklad, spokoj,
mir. Kao umirujuca, opustajuca boja, povecava stabilnost i izdrzljivost. Najcesce se
povezuje s rastom i obnovom, a poti¢e optimizam, nadu i ravnotezu. Utvrdeno je da
zelena stvara terapeutske i pozitivne rezultate, kao sto je poticanje oporavka od operacije,
kao 1 da opaZanje zelene dovodi do manjeg poremecaja raspolozenja i manje percipiranog
napora. Biti povezan s mjestom gdje se mogu zadovoljiti sve osnovne potrebe, poput
pronalaZenja hrane, vode, skloni$ta, zelena boja pruZza osje¢aj sigurnosti. Zelena ima
umirujucée djelovanje. Ljudi koji bi se trebali pojaviti u televizijskoj emisiji Cesto ¢ekaju
u prostoru za ¢ekanje koji je obojen u zelenu boju. Ideja je da ¢e im zelena pomoci da se
opuste i usredotoce, a takoder ¢e smanjiti njihovu tjeskobu. Zelena poboljSava pozitivne

kognitivne rezultate, kao S$to je poboljSano pamcenje, rjeSavanje problema, pozitivnho
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razmiSljanje. Na primjer, jedno je istrazivanje pokazalo da se ljudi CeSce sjecaju
pozitivnih rije¢i koje su napisane zelenom bojom te da su rije¢i koje se povezuju s

uspjehom u vedini slucajeva povezane sa zelenom bojom. [23] [24]

4.2.1. Psihologija zelene boje u dizajnu

U poslovnom kontekstu, zelena simbolizira novac, transparentnost, prosperitet. Odabir
zelene boje za predstavljanje tvrtke pomogao bi u njenom rastu i profitabilnosti. Osim
toga, zelena boja jedna je od boja kojoj se vjeruje 1 koja ima sposobnost uciniti da se ljudi
osjecaju sigurnije. Vece koli¢ine zelenog bi takoder mogle pokazati da je tvrtka zabrinuta
za pitanja okoliSa. Vecina tvrtki koje se oslanjaju na zeleno kao dio svojih trgovinskih
strategija su u zdravstvenoj i prehrambenoj industriji. Oni koriste zelenu boju kako bi
promovirali zdraviji na¢in zZivota. Zeleno koriste i druge industrije, a sve Su usmjerene na

promicanje novih i svjezih proizvoda. (Slika 26.)

HelloMind.
Think Better.
Feel Stronger.

Self-esteem

Slika 16. Hellomind web stranica

Svijetlo zelena pozadina HelloMinda je mladenacka i daje osjecaj rasta u skladu s

njihovim proizvodom za poboljsanje funkcije mozga.

4.3. Psihologija plave boje

Neki dokazi pokazuju da su ljudi poceli razvijati plava bojila prije otprilike 5000 godina.
Na primjer, poludragi kamen Lapis Lazuli, tamnoplava metamorfna stijena, bio je visoko
cijenjen medu Egipéanima. Tijekom renesanse ovaj svijetlo plavi mineral Cesto se
kombinirao s drugim sastojcima, S$to je dovelo do razvoja pigmenta ultramarina

(najskuplji od svih pigmenata). Poslije su se plave boje rasirile diljem svijeta i naSiroko
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se koriste u umjetnosti, modi i jo§ mnogo toga. Boja je u pocetku nazvana i opisana kao
vinsko-tamna umjesto plava. Plava je boja povjerenja, spokoja i mira. Sugerira lojalnost
I integritet, kao i konzervativizam i predvidljivost. Ima suprotan uc¢inak na mozak od
crvene boje. Djeluje umirujuce, smanjuje napetost i strah, usporava puls i Smanjuje apetit.
Iako nadahnjuje mudrost i viSe ideale, iskrena je, suzdrzana i tiha. Buduci da je hladna,
stvara osjecaj prostora. S obzirom da je plava ljudima najomiljenija boja od svih,
najsigurnije ju je za Koristiti u poslovnim i zrakoplovnim uniformama. Odnosi se na
povjerenje, posStenje 1 pouzdanost, stoga pomaze u izgradnji lojalnosti kupaca. Plava je
dobra za korporativni svijet i Cesto se koristi na vaznim sastancima. Trebali bi nositi plavu
boju prilikom intervjua i susreta s poslovnim profesionalcima kao $to su racunovode,
osiguravajuca drustva, bankari i druge financijske tvrtke gdje su povjerenje i pouzdanost
vazni. LoSa strana plave, a posebno tamnoplave, je S§to moze djelovati zrelo,

konzervativno, dosadno ili oznacavati kruto glediste. [25] [6]

4.3.1. Psihologija plave boje u dizajnu

U dizajnu, to¢na nijansa plave koja je odabrana imat ¢e veliki utjecaj na to kako e taj
dizajn biti percipiran. Svijetloplave su €esto opustene i umirujuce. Svijetla plava boja
moze biti energi¢na i osvjezavajuc¢a. Tamnoplave boje, poput tamnoplave, izvrsne su za
korporativne stranice ili dizajne gdje su snaga i pouzdanost vazni. Plava se trenutno
smatra jednom od najzahtjevnijih boja za web dizajnere. Zbog uobicajene uporabe, s
vremenom je postala previse obi¢na. Neke od najpopularnijih web stranica u svijetu,
poput Facebooka, Twittera, Foursquarea, koriste sheme plave boje. Plave web stranice
izgledaju cool, transparentno, cisto i moderno. Daju dojam snage, ali i sigurnosti.
Kombinacija plave s razli¢itim nijansama sive moze dati web stranici visokotehnoloski i
elegantan izgled. Svijetlije nijanse plave uglavnom se koriste za web stranice koje se bave
zdravljem i wellnessom, putovanjima, opustanjem. Domoljubne organizacije, pravne

tvrtke, sportski timovi obi¢no koriste tamnije nijanse. (Slika 17.) [6] [26]
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Slika 17. Future of Design web stranica

Jarko plava pozadina pocetne stranice s rezultatima ankete Future of Design Survey se

jako istice i koristi kao boja naglaska na ostatku stranice.

4.4. Psihologija smede boje

Prva zabiljeZena upotreba smede kao specifi¢nog opisa boje bila je 1000. godine. Izraz je
dodan jezicima nakon crvene, zelene, Zute, crne i bijele. Bio je vazan dio umjetnina jo$
od prapovijesti. Redovnici franjevackog reda koristili su ga kao simbol svoje poniznosti
i siromastva u srednjem vijeku. Najveca upotreba smede boje u umjetninama dogodila se
tijekom 18. stolje¢a. Kasnije je smeda boja pocela predstavljati jednostavnost, prirodnost
i dobrobit. Smeda boja obi¢no se povezuje s otporno$cu, vjerojatno zbog zemljanih
tonova. Smatra se bojom koja pruza sigurnost. PoboljSava nase Zivote podsjecajuci nas
na stvari koje su najvaznije - naSe veze sa zemljom, domom, obitelji. Stoga nas inspirira
da cijenimo male stvari u zivotu. Smedu boju ne zanimaju luksuz i ekstravagantne stvari,
vec cijene osnovne zivotne potrepStine. Smeda se takoder opisuje kao prirodna boja, koja
ulijeva toplinu i udobnost. Tamne nijanse smede predstavljaju drvene elemente, dok
svijetlo smede oznaCavaju zemlju. Smeda se ne smatra bojom koja se istice. To je
uglavnom jedna od nijansi koje se zele stopiti s masom. Medutim, ¢ak i kada je izvan

svjetla reflektora, smeda ne gubi na svojoj snazi. Stovise, uvijek drZi obje noge na tlu.
[27] [28]
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4.4.1. Psihologija smede boje u dizajnu

U dizajnu, smeda se obi¢no koristi kao boja pozadine. Takoder se vidi u teksturama drva
i ponekad u teksturama kamena. Pomaze unijeti osjecaj topline i ljekovitosti u dizajn.
Ponekad se koristi u svojim najtamnijim oblicima kao zamjena za crnu, bilo u pozadini
ili tipografiji. U grafickom dizajnu, stvaranje potpuno smedeg dizajna koji ima Siroku
privlacnost moze biti izazovno. Medutim, to ne znaci da se to ne moze i ne treba uciniti.
Kombiniranje smede s drugim neutralnim nijansama, poput crne i sive, moze stvoriti vise
dubine i pomo¢i u odrzavanju suptilnosti smede. Alternativno, koriStenje raspona boja
koje imaju istu vizualnu tezinu moze stvoriti shemu koja uravnotezuje smedu
ravnomjerno s drugim bojama. Smedi tisak i web dizajni ¢esto imaju koristi od dodavanja

naglasene boje koja pomaze da shema bude istaknuta. [27] [29]
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Slika 18. Identitet robne marke za United Soil by Studio Otwarte

U ovom dizajnu identiteta robne marke za United Soil (Slika 18.) koju je izradila poljska
dizajnerska agencija Studio Otwarte, dizajneri koriste jarku boju primarne boje kako bi
stvorili mali, dojmljivi naglasak na inace smedem pakiranju. Ovo uspjesno uravnotezuje

prirodan dojam paketi¢a od smedeg papira sa suvremenijim rubom.

4.5. Psihologija Zute boje

Zuta je bila jedna od prvih boja koristenih u umjetnosti zbog Siroke dostupnosti pigmenta
zutog okera. Stari Egipcani su svoje bogove slikali zutom bojom kako bi podsjecéali na
zlato. Od 14. stolje¢a nadalje Zuta je postala boja zavisti, ljubomore, izdaje, boja kojoj se
ne moze vjerovati. Nekad boja sunca i zlata, zuta je postala jedna od najmanje popularnih
nijansi. Njegova sumnjiva reputacija odrzala se do danas; u usporedbi s drugim bojama,
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7uta esto stoji kao simbol negativnih osobina li¢nosti. Zuta je povezana s intelektom,
logikom; ima sposobnost poboljSanja analitickog razmisljanja. Takoder se povezuje s
vedrinom, sre¢om, optimizmom. Pobuduje nadu, entuzijazam i pozitivan nacin
razmiSljanja, kao i Zed za znanjem. Njena Kreativnost usmjerena je na mentalne aspekte,
nadahnjuje nove nacine razmisljanja i djelovanja. Kao prakti¢na boja, usmjerava nase
misli na pronalaZenje rjeSenja za probleme, a ne potice na sanjarenje o idealnom zivotu.
Takoder pomaze kod brzog donosenja odluka, osobito u stresnim situacijama, kada je um
zamagljen mislima. Kao neemocionalna boja, zuta zanemaruje emocije u slozenim
situacijama, organizira misli i brzo bira izmedu vise opcija. Zuta takoder potice energiju,
optimizam, samopouzdanje, zabavu. Mozak oslobada vise serotonina kada je osoba

okruzena Zutom bojom, zbog ¢ega ova boja predstavlja simbol srece i pozitivnosti. [31]

4.5.1. Psihologija Zute boje u dizajnu

Zuta boja upotrebljava se kada se Zeli posti¢i jarka i vesela energija ili kada je cilj odmah
privuéi pozornost na neko podruéje. Jarko Zuta moze dati osjecéaj sreée i vedrine. Zuta
je takoder odli¢na za koriStenje pri stvaranju industrijskih ili modernijih dizajna. Njeznije
zute nijanse obi¢no se koriste kao rodno neutralne boje za bebe (umjesto plave ili
ruzicaste) i malu djecu. Svijetlo zute takoder daju smireniji osjecaj srece od jarko zutih.
Tamno Zute 1 zlatno Zute boje ponekad mogu izgledati starinski 1 koristiti se u dizajnu
gdje je pozeljan osjecaj postojanosti. PreviSe zute moZze imati uznemirujuéi efekt na
dizajn. Zuti naglasak na racionalnosti moze natjerati ljude da postanu pretjerano kriti¢ni.
Postoji jos jedna vazna povezanost sa zutom bojom koje je potrebno biti svjestan: mnogi
ljudi Zutu boju smatraju djetinjastom. Recimo da se dizajnira brosura za sofisticirani
luksuzni proizvod, najbolje ju je izbjegavati. S obzirom da je Zuta jako moéna boja, kljué¢

uspjesnog dizajna je Koristiti je na pravom mjestu. (Slika 19.) [31] [32]

NATIONAL
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Slika 19. Primjeri popularnih logotipa i logoa zute boje
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Svaki od ovih brendova je dominirao svojim poljima zanimanja koriste¢i zutu boju. Na
primjer, svaki restoran koji odluci upotrijebiti monogram od jednog slova i postaviti ga u
zutu boju odmah ¢e se usporediti s McDonald'som. Dakle, vazno je biti svjestan

asocijacija koje odabir Zutog logotipa moze imati za brand.

4.6. Psihologija Zute boje

Narancasta je kombinacija crvene i Zute. Crvena je puna energije i stimulacije, a Zuta je
zasluZna za srecu 1 vedrinu. Aktivnija je boja jer tjera da reagiramo intuitivno, a osje¢amo
u tom trenutku. To je boja koja pruza uto€iste u trenucima, ne dopustajuci da utonemo u
tugu ili razo¢aranje. Donosi visok stupanj pozitivizma, uvijek nas pomladuje u najtezim
trenucima. Velike i osnazujuée dobrobiti narancaste boje trebamo koristiti svaki dan, ¢ak
i ako se radi o malom predmetu, poput $alice ili olovke, koji koristimo u svakodnevnim

poslovima. [6]

4.6.1. Psihologija narancaste boje u dizajnu

Boje i palete boja mijenjaju se ovisno o industriji, no moguce je da se jedna boja
pojavljuje na identitetu robne marke razli¢itih tvrtki. Na primjer, naran¢astu boju koriste
tvrtke za proizvodnju hrane i pica, tvrtke za e-trgovinu, proizvodaci vozila, televizijski
kanali, tehnoloske tvrtke, dizajnerski programi, sveucilista, kurirske sluzbe 1 jo$ nekoliko

drugih. (Slika 20.) [30]
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Slika 20. Primjeri popularnih logotipa i logoa naranéaste boje
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4.7. Psihologija roze boje

Roza je svijetlo crvena nijansa i obi¢no se povezuje s ljubavlju i romantikom. Cesto se
opisuje kao zenska boja, mozda zbog asocijacija koje ljudi stvaraju tijekom ranog
djetinjstva. "Igracke za djevojCice" obi¢no su ruZicaste i ljubicaste, dok su "igracke za
djecake" Cesto crvene, Zute, zelene ili plave. Ljudi povezuju boju s kvalitetama koje se

Cesto smatraju zenskim, kao §to su mekoca, ljubaznost, njegovanost i suosjecanje. [33]

4.7.1. Psihologija roze boje u dizajnu

Ruzicasta je boja popularna za brendove koji prvenstveno sluZze Zenskoj publici. U
psihologiji boja, znacenje ruziCaste boje vrti se oko Zenstvenosti, razigranosti, nezrelosti
i bezuvjetne ljubavi. Neki su brendovi odludili koristiti ruzicastu boju za pakiranje
proizvoda, posebno za igracke za djevojcice, dok drugi brendovi istiCu ruziastu boju u
svom logotipu, dizajnu web stranice ili kako bi istaknuli klju¢ne poruke. Budu¢i da
znacenje boje za ruzicastu ukljucuje zenstvenost, ne ¢udi Sto brendovi poput Victoria's
Secreta i Barbie (Slika 21.) tako intenzivno koriste tu boju. Victoria's Secret ¢ak je jedan
od svojih brendova nazvao Pink. Na svojoj web stranici ponekad se koristi kombinacija
ruziCaste i crne kako bi se istaknuli klju¢ni marketinski detalji. Njihov logo i odredene
marketinske poruke takoder koriste ruzi¢astu boju. Na Barbienoj web stranici, CTA (eng.
call for action) su jarko ruzicaste boje. Njihova gornja navigacijska traka i padajuéi
izbornik takoder suptilno koriste boju. Naravno, njihovo pakiranje proizvoda i logotip

pojacavaju zenstvenu ruzi¢astu boju u njihovom brendiranju. [33]

4

Slika 21. Najpopularniji rozi logotip

4.8. Psihologija ljubicaste boje
Ljubicasta ima drevne korijene kao boja koja je bila izravno povezana s kraljevskom
osobom i rijetkos¢u. To je zato Sto se joS u 15. stoljecu prije Krista ljubic¢asta boja
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(poznata kao tirska ljubicasta) dobivala iz odredene vrste mekusSaca (puza), Sto ju je Cinilo
rijetkom i posebnom bojom. Bila je rezervirana za rimske magistrate, bizantske careve, a
kasnije i za rimokatolicke biskupe. Postoje mnogi povijesni izvori koji ukazuju na
ljubicastu kao ekskluzivnu boju za plemenite slojeve drustva. U Japanu se povezuje s
carem 1 aristokracijom. U 20. stolje¢u moderni monarsi nastavili su koristiti boju
simboli¢no, poput britanske kraljevske obitelji, koja ju je odabrala za svoju svecanu
odjecu 1 pribor za pisanje. Vjerna svojoj crvenoj mati¢noj boji, ljubiasta se Cesto
povezuje s luksuzom 1 mo¢i. Medutim, za razliku od tendencije crvene da odrazava
materijalne aspekte moci 1 ambicije, ljubiCasta grijeSi prema kraljevskoj obitelji 1
plemstvu. Plavi tonovi donose osjecaj opustenosti i stabilnosti, koji uz energiju crvene
sintetiziraju stvaraju¢i osjecaj mudrosti i zdravog razuma. Na sli¢an nacin, ljubicasta je
dugo povezana s dostojanstvom. Ba$ kao $to povijest opisuje najutjecajnije kraljevske
¢lanove koji nose ljubicaste haljine, tako se koristio i za javne duznosnike, po€asne vojne
veterane, itd. i tako dalje. Ljubicasta predstavlja neovisnost i gracioznost i kao takvu treba
je koristiti u skladu s tim. Ljubicasta se takoder Cesto povezuje s mistikom i magijom.
Ova se boja moze koristiti za prenoSenje osjecaja nepoznatog, znatizelje i tajanstvenosti.
Sli¢no tome, ljubicasta Cesto potice kreativnost. Imati ljubiCastu u svojoj blizini moze
potaknuti nove ideje, kao i strast i ispunjenje koje bi ih moglo zahtijevati na prvom mjestu.
U drugom fizioloskom smislu, ljubicasta ima umirujuéi u¢inak na um 1 tijelo. lako su
¢esto poticajni 1 inspirativni, plavi tonovi takoder osiguravaju umirujuéi ucinak,

snizavajuci krvni tlak i broj otkucaja srca. [6] [34] [35]

4.8.1. Psihologija ljubicaste boje u dizajnu

U proslosti ljubicasta nije bila najpopularnija boja u dizajnu, a kreativci su viSe naginjali
njeznijim nijansama lavande. Medutim, mozda zahvaljuju¢i Pantoneovoj podrsci i opéem
kulturnom pomaku prema inkluzivnosti 1 raznolikosti, ljubi¢asta doZivljava zasluzeni
povratak. Graficki dizajneri trenutacno se okreCu ljubiCastoj boji zbog njezine
povezanosti s kreativno$¢u 1 eksperimentiranjem §to je ¢ini savrSenim izborom boje za
kreativne tvrtke, kao i njezine povezanosti s luksuzom. Ljubicasta boja prepoznaje se u
brendiranju nekoliko prepoznatljivih tvrtki, ukljucujuéi: kanal Syfy, Jet, Wonka i madrac
Purple. (Slika 22.) [35]

24



Slika 22. Koristenje ljubiéaste boje u grafickom dizajnu

Kada se koristi sama, ljubi¢asta moze unijeti dramati¢nu prednost u brendiranje i
tiskanicu, kao §to je pokazao identitet britanskog dizajnera Daniela Robinsona za

kreativnu agenciju Nymbl.

4.9. Psihologija bijele boje

Bijela je najsvjetlija boja, znaci Cistoca, nevinost i integritet. Jo§ od davnina nosili su je
visoki svecenici ili u vrlo vaznim ritualima. Jo§ uvijek je imperativna boja u procesu
vjenCanja, a koristi se za prikaz Cisto¢e buduce supruge. Smatra se da predstavlja
savrSenstvo, jer je najciS¢a i najpotpunija boja. To je boja koja predstavlja novo
prosjacenje i briSe svaki trag proslih radnji. To je kao komad bijelog papira koji joS$ nije
napisan. Ostavlja um otvorenim i slobodnim za sve §to bi mogao stvoriti na putu. Ima
jednaku koli¢inu svih boja u spektru. Dakle, sadrzavat ¢e i njihove pozitivne i negativne
aspekte. Ali vjerojatno najbolja osobina bijele je da je nepristrana, neovisna i neutralna
bijelom bojom, koja ¢e na kraju biti obojana bojom zadanom njegovim zivotnim
iskustvima 1 izborima. Pospjesuje reflektivne procese, kreativnost i budenje. LoSe je

koristiti ga kao paravan da se sakrijete iza njega jer ¢e sve uvecati i jo§ vise vas razotkriti.

[36]

4.9.1. Psihologija bijele boje u dizajnu
U dizajnu, bijela se op¢enito smatra neutralnom pozadinom koja drugim bojama u dizajnu

daje veci glas. Ipak, moze pomoci u prenosenju ¢istoce 1 jednostavnosti, a popularan je u
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minimalistickom dizajnu. Postoje mnoge varijacije bijele boje. Prijazno bijele boje
ukljucuju starinsku bijelu, krem, lan, bez, papir, snijeg, biser i boju slonovace, a one mogu
djelovati mekse ili manje upadljivo od Ciste bijele. Puno bijele boje moze se koristiti sa
svijetloplavom za stvaranje zimske palete ili sa Zutom 1 pastelnom za stvaranje ljetnog
ugodaja. Mrlja bijele boje moze dramati¢no posvijetliti dizajn 1 uciniti da tamnocrvena,
zelena, plava i ljubicasta izgledaju istaknutije. Crno-bijelo najkontrastnija je kombinacija
koju mozZete imati i moze prenijeti osjecaj ozbiljnosti ili dramati¢nosti. KoriStenje bijele
ne znaci biti "minimalisticki". Minimalizam ne ovisi o odredenoj boji. Na isti nacin,
"bijeli prostor" ne zna¢i nuzno da prostor oko bilo kojeg elementa dizajna mora biti bijel.

(Slika 23.) [36]

Slika 23. Primjer koriStenja bijele boje u grafickom dizajnu

4.10. Psihologija crne boje

Crna je bila jedna od prvih boja koju su umjetnici koristili u neolitskim pecinskim
slikama. Koristila se u starom Egiptu i Gr¢koj kao boja podzemlja. U Rimskom Carstvu
postala je boja zalosti, a stolje¢ima se Cesto povezivala sa smrcéu, zlom, vjeSticama 1
magijom. Crna za svakoga moze imati drugacije simboli¢ko znacenje i svaki pojedinac
moze drugacije reagirati na boju. U Feng Shuiju crna ima nacin harmoniziranja doma,
ureda i drugih okruzenja. MozZe se povezati s vodenim elementima i evocira moc¢,
tajanstvenost i smirenost. Cak moze imati u¢inak uzemljenja kada se koristi umjereno.
Crna boja ima neke snazne u€inke 1 moze se povezati sa sofisticiranim zivotnim stilom,
zamislite samo osobu koja nosi malu crnu haljinu ili svecani kostim za veceru. Crna se
takoder povezuje s depresijom jer moze zatvoriti upotrebu i oduzeti pozitivne aspekte

Zivota, gurajuéi nas prema razocaranju i crnim ili negativnim aspektima naseg zivota.
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Pozitivne osobine crne boje ukljucuju zastitu i udobnost, kao 1 jake, ograni¢ene, formalne,
sofisticirane, zavodljive, tajanstvene, zavrSetke i pocetke. S negativnim osobinama koje

su povucena, depresivna, pesimisti¢na, tajnovita i suzdrzana. [37]

4.10.1. Psihologija crne boje u dizajnu

lako ljudi ve¢inu logotipa i drugih grafickih dizajna vidie u bojama, ipak mnoge tvrtke
radije izrazavaju poruku svoje robne marke koriste¢i samo crnu boju. Drugi imaju
kombinaciju crvene i crne ili druge boje koja se koristi uz crnu. To je zato $to je crna
moc¢na boja na mnogo nac¢ina. Mnoge tvrtke koriste crnu boju kako bi ciljale na vrhunsku
publiku i mlade generacije kao kupce. Jedan od razloga za koriStenje crne je taj Sto stvara
misterij. Takoder predstavlja eleganciju i autoritet. Kombiniranjem crne s bilo kojom
drugom bojom dobivaju se zapanjujuci rezultati. Kada se crna kombinira s bijelom, daje
zeljene rezultate zbog oStrog kontrastnog efekta. Postoji meduigra svjetla i1 tame, koju
neki brendovi Zele imati u svom grafickom dizajnu za slanje poruka. Crna boja kod ljudi
izaziva snazne emocije. Profesionalni graficki dizajneri koriste crnu boju kako bi izazvali
takve emocije kako bi ciljni kupci primijetili marku i postali joj lojalni. Znacaj crne je
toliki da u modernom svijetu kolor tiska i bljestavih svjetala ova boja zadrzava svoje
istaknuto mjesto. Crna je zasigurno moc¢na boja, ali treba je pazljivo koristiti u grafickom
dizajnu. Jedna od negativnih toCaka crne je to Sto je prenaglasena boja. To znaci da
dominira ostalim elementima u grafickom dizajnu. Stoga, kada se koristi crna boja,
potrebno je obratiti paznju i na druge elemente dizajna. Jedan od razloga zasto se crna
rijetko koristi u web dizajnu je taj $to moze nadjacati ostale elemente. Pozornost korisnika
privlaci isklju¢ivo crna, a ostale boje se jednostavno ignoriraju. Ako su i1 druge boje 1
elementi namijenjeni za uklju€ivanje sa svrhom, crna moze jednostavno unistiti tu

strategiju. (Slika 24.) [38]
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Slika 24. Primjeri popularnih logotipa i logoa crne boje
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5. STVARANJE VLASTITIH PALETA BOJA

U ovom djelu zavr$nog rada pricat ¢e se o metodama za stvaranje vlastitih paleta boja.
Pokrit ¢e se tradicionalni uzorci paleta boja (jednobojne, analogne, komplementarne,
itd.), kao i kako stvoriti prilagodene palete koje se ne temelje striktno ni na jednom
uzorku. Postoji niz unaprijed definiranih standarda paleta boja koji olakSavaju stvaranje

novih paleta, posebno za pocetnike.

5.1. Monokromatske palete boja

Monokromatske sheme boja (Slika 25.) sastoje se od razli¢itih tonova, sjena (eng. shades)
I tinta (eng. tints) unutar odredene nijanse (eng. hue). Monokromatske palete boja su su
najjednostavnije palete boja za izradu, budué¢i da su sve preuzete iz iste nijanse, §to
otezava stvaranje neugodne ili ruzne palete (iako su obje i dalje moguce).
Monokromatske palete lako je stvoriti, ali mogu biti i dosadne ako su loSe napravljene.
Dodavanje jake neutralne boje poput bijele ili crne moze pomoc¢i da stvari ostanu
zanimljive. U vecini slucajeva s ovim paletama, prva bi se boja (ako ovo gledamo slijeva
nadesno) vjerojatno koristila za naslove. Druga bi se boja koristila za glavni tekst ili
eventualno za pozadinu. Treca bi se boja vjerojatno Koristila za pozadinu (ili tekst ako je
boja #2 koriStena kao pozadina). A posljednje dvije boje koristile bi se kao akcenti ili

unutar grafike. [39]

Slika 25. Monokromatske palete boja
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5.2. Analogne palete boja

Tehnicki govoreéi, analogne boje su tri boje jedna pored druge na kotacu boja, sastavljene
od jedne dominantne boje (obi¢no primarne ili sekundarne boje), zatim pratece boje
(sekundarne ili tercijarne boje) i trece boje koja je ili mjeSavina dviju prvih boja ili
istaknuta boja. Kao inspiraciju za pronalazenje i izradu analognih paleta boja (Slika 26.)
mozemo pogledati u prirodu. Manji dodaci ove sheme boja s neutralnim bojama kao
osnovom mogu puno doprinijeti. Odabir nijansi boja koje su priguSenije moze biti
uspjeSan nacin da se izvede dizajn s analognim bojama. KoriStenje analognih boja kao
akcentnih boja u inace neutralnijoj paleti moze biti odlican nacin za dizajniranje prostora
koji nije preplavljen bojama. Mnogi dizajneri primjenjuju pravilo 60-30-10, koje se
koristi za postizanje mirne, vizualno privla¢ne ravnoteze. Prema ovom pravilu, 60%

dizajna bit ¢e osnovna boja, 30% ¢e biti akcentna boja, a 10% ce biti dodatna boja. [41]

Slika 26. Analogne palete boja

Na prvom djelu slike prikazana je tradicionalna analogna shema boja i iako je vizualno
privlacna, nema dovoljno kontrasta izmedu boja za u¢inkovit dizajn web stranice dok se
na drugom djelu slike nalazi paleta boja s istim nijansama kao gore, ali s kromom
prilagodenom tako da daje vec¢u raznolikost te ju to ¢ini mnogo prikladnijom za koristenje

na web stranici.

5.3. Komplementarne palete boja

Komplementarne palete (Slika 27.) stvaraju se kombiniranjem boja sa suprotnih strana
kotaca boja. U svom najosnovnijem obliku, ove se palete sastoje od samo dvije boje, ali
se lako mogu prosiriti pomocu tonova, tinta i sjena. Ipak, Koristenje boja koje su to¢no
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suprotne s istom kromom i/ili vrijedno$¢u jedna do druge moze biti vizualno
uznemirujuce (Cinit ¢e se da zapravo vibriraju duz svoje granice u najtezoj upotrebi). To
je najbolje izbjeéi, bilo ostavljanjem negativnog prostora ili dodavanjem druge, prijelazne

boje izmedu njih. [39]

Slika 27. Komplementarne palete boja

Na prvom djelu slike moze se vidjeti kako Sirok raspon nijansi, tonova i sjena ¢ine tu
paletu boja vrlo svestranom dok se na drugom djelu slike vidi jos jedna komplementarna
paleta boja sa Sirokim rasponom boja. Iz nje se moze primijetiti kako se postavljanjem
svjetlije crvene i1 zelene boje jedne pored druge postize neka vrsta "vibrirajuc¢e" kvalitete

na njihovim rubovima.

5.4. Podijeljene komplementarne palete boja

Podijeljene komplementarne palete (Slika 28.) dodaju ve¢u kompleksnost od uobicajenih
komplementarnih paleta. U ovoj paleti boja, umjesto da se koriste boje koje su suprotne,
koriste se boje s obje strane nijanse nasuprot osnovne odabrane nijanse. [39]

Slika 28. Podijeljeno komplementarna paleta boja
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Na slici je prikazana paleta u kojoj je Zuto-zelena osnovna nijansa. Vazno je imati

dovoljnu razliku u boji i vrijednosti izmedu boja koje odaberemo za ovu vrstu palete.

5.5. Trijadne palete boja

Trijadne palete boja (Slika 29.) temelje se na tri boje koje su ravnomjerno rasporedene
oko kotac¢a boja. Trijadne boje imaju jednako razmaknute nijanse u istoj obitelji boja, ali
nisu izravno jedna preko druge. Najcesce trijadne boje su crveno-narancasto-zuta, plavo-
zeleno-ljubicasta i crveno-zeleno-plava. Analogne boje ¢esto se koriste za ukrase ili za
akcente koji se povezuju s postojec¢om paletom doma, gdje je cilj stvoriti sklad. Suprotno
tome, trijadne palete boja su odvazne i dramati¢ne, posebno kada se postave jedne uz
druge. Ova paleta boja moze biti vrlo ucinkovita u velikim prostorima gdje je cilj dobiti
puno vizualnog dojma. Dobara je i za stvaranje velike drame u malim prostorima — samo
koristimo vrlo svijetle boje kako bismo dobili najsnazniji u¢inak. Trijadna shema boja je
vrsta sheme boja koja je trenutno u upotrebi. Temelji se na kombinaciji triju boja: jedne
primarne boje, jedne sekundarne boje i jedne tercijarne boje. Trijadne sheme boja su same
po sebi jarke, ali to moZe biti nadmo¢no za odredene projekte. Blagi kontrast koji se nalazi
u trijadnim shemama boja stvara mnogo suptilniji u€inak, stvara ljepotu i sklad umjesto

Soka. [40]

Slika 29. Trijadna paleta boja

Na ovoj slici mozemo vidjeti kako Koristenjem vrlo blijede ili tamne verzije jedne boje u
trijadi, zajedno s dvije sjene/dva tona/nijanse (eng. tints) druge dvije boje ¢ine jednu boju

gotovo neutralnom unutar sheme.

5.6. Tetradi¢ne palete boja

Tetradicka paleta boja (Slika 30.) je izvanredna varijanta dvostruke sheme boja s
jednakim razmakom izmedu svih boja. Sve Cetiri boje ravnomjerno su podijeljene oko
kotaca boja Sto rezultira time da ne postoji jasna dominacija jedne boje. Tetradicka

(dvostruko komplementarna) shema je najbogatija od svih shema jer koristi Cetiri boje
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organizirane u dva komplementarna para boja. Tetradicka je vrlo agresivna paleta boja,
zahtijeva vrlo dobro planiranje i vrlo emotivan pristup odnosima tih boja. Paleta je uvijek
vibrantna, zastrasujuca i Sarena te je jednaka je napetost izmedu svih boja. Kada se rade
tetradicke palete boja potrebno je pruziti posebnu pozornost na ravnotezu izmedu toplih
i hladnih boja u dizajnu. Ovu shemu je teSko uskladiti; ako se sve Cetiri boje koriste u
jednakim koli¢inama, shema moze izgledati neuravnotezeno te je iz tog razloga potrebno

odabrati dominantnu boju. [42]

Slika 30. Tetradicka paleta boja

5.7. Kreiranje vlastitih paleta boja

Stvaranje vlastitih paleta boja (Slika 31.) moze biti pomalo zastrasujuce, ali nije tako
komplicirano kao $to mnogi misle. Postoji nekoliko trikova koji se mogu upotrijebiti za
stvaranje sjajnih paleta boja od samog pocetka. Postoji mnogo alata na internetu koji
mogu pomo¢i u stvaranju palete boja. lako je vazno znati naine na koje razlicite boje
medusobno djeluju 1 kako se stvaraju tradicionalne sheme, za vec¢inu dizajnerskih
projekata uglavnom je potrebno izraditi palete koje se striktno ne pridrzavaju nikakvih
unaprijed definiranih uzoraka. Jedan od najboljih na¢ina za odredivanje novih paleta boja
su fotografije. Na internetu postoje automatizirani alati koji za korisnika mogu automatski
napraviti paletu boja (mobilna aplikacija Adobe Capture CC jedna je od njih) ili to
korisnik moze sam uciniti u Photoshopu. Koriste¢i Adobe Capture, moze se prenijeti slika
ili koristiti vlastiti fotoaparat. Taj nacin izradivanja paleta boja je izvrstan kada je korisnik
inspiriran nekim fizickim objektom ili pojavom. Fotografija koja se koristi za pronalazak
palete boja ne mora nuzno biti vlastita ve¢ se moze pronaci na internetu i tako se pronaci
palete boja kojih se mozda nije moguce sjetiti. Sjajna stvar kod programa Adobe Capture
je to Sto se jednostavno mogu uvesti vlastite palete boja u Illustrator ili Photoshop ili
jednostavno pregledati heksadecimalne kodove kako bi se pronasle ispravne boje za bilo

koji drugi program koji se koristi. [39]
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Slika 31. Primjer izrade palete boja na temelju fotografije

Za izradu ove palete boja koristena je fotografija Hrvatskog grada Omisa koju je preuzeta
na internetu. Postoji puno moguéih paleta boja koje se mogu izvuéi iz samo jedne
fotografije, ali je odabrana ova zato $to je lijepih boja i moze se puno bolje iskoristiti u

dizajnu od drugih mogucéih paleta boje koje proizlaze iz ove fotografije.
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6. EKSPERIMENTALNI DIO
U eksperimentalnom djelu ispitan je utjecaj boje na razlic¢ite dobne skupine uz pomo¢

razli¢itih paleta boja na dizajnu web stranice za firmu koja se bavi:

o Tekstilnim opremanjem interijera - Sivanjem zavjesa i dekora, posteljina, navlaka,
prodajom tkanina, sistemima ovjesa, izmjerom, savjetovanjem, montazom te
sustavima zasjenjivanja i zamracivanja,

e Restauriranjem antiknog namjestaja, izradom replika antiknog namjestaja,

izradom stilskog namjestaja po mjeri od punog drva i tapeciranjem namjestaja.

Odredeno je Sest razlicitih paleta boja na temelju kojih je napravljen dizajn web stranice.
Napravljeni dizajn web stranice koristen je za provodenje ankete. Anketa sadrzi 22 pitanja
u kojima ispitanici govore svida li im se paleta boja te dizajn s istom i $to bi na tim
paletama boja i dizajnima web stranice mijenjali u pogledu boja koje se koriste. Anketom
je ispitano 50 ljudi u rasponu od 14 do 58 godina. Ispitanici su podijeljeni u dobne skupine
od 10 do 19 godina, 20 do 29 godina, 30 do 39 godina, 40 do 49 godina i 50 do 59 godina.
U rasponu od 10 do 19 godina ispitano je devetero, od 20 do 29 godina ispitano je
dvadeset troje, od 30 do 39 godina ispitano je devetero, od 40 do 49 godina ispitano je
¢etvero, a u rasponu od 50 do 59 godina ispitano je petero ljudi. Svaka od paleta boja
upotrijebljena je na istom dizajnu web stranice kako bi se vidjelo koja od njih najbolje
pristaje takvoj vrsti web stranice i kako razli¢ite palete boja utjecu na misljenje razli¢itih

dobnih skupina.

Predstavljeni layoutu web stranice jednostavan je i pregledan, fotografije se slazu s
paletama boja te time naglaSavaju kompaktnost i koheziju elemenata. Dizajn navigacijske
trake takoder je jasno vidljiv te je kontrast izmedu teksta 1 podloge kvalitetno postignut.
Kako bi zaokruzili cjelokupnu web stranicu i kako bi povezali sav sadrZaj na njoj, donji
dio web stranice iste je boje kao navigacijska traka. Sam donji dio web stranice pregledan

je te su dovoljno naglasene sve informacije.

Prva paleta boja (Slika 32.) koristi tradicionalnu plavu boju i grafit crno zelenu boju u
kombinaciji s neutralnom crnom, bijelom i nijansom boje slonovace. Ove boje izabrane
su zato $to smatram da pristaju vrsti zanimanja za Koje se izraduje web stranica i pristaju

uz fotografije koje se na njoj nalaze.
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Slika 32. Paleta boja za dizajn prve varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod svih ispitanih dobnih skupina. Od ukupno
50 ispitanika, 68% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 32% da im se paleta boja ne
svida. Sedmero od devet (77,78%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im
se ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 15 od 23 (65,22%) ispitanika oznacilo
je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina Sest od devet (66,67%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina tri od Cetiri
(75%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina

tri od pet (60%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi prvu paletu boja prikazanu
na slici 36. je ,,Je li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice i dovoljno

atraktivna kako bi privukla vasu paznju?*

Dizajn web stranice koji koristi prvu paletu boja (Slika 33.) izazvao je pozitivne reakcije
kod svih ispitanih dobih skupina. Od ukupno 50 ispitanika, 76% je oznacilo da im se
dizajn web stranice koji koristi tu paletu boja svida, a 24% da im se ne svida. Sestero od
devet (66,67%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova paleta
svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 17 od 23 (73.91%) ispitanika oznacilo je da im se
ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina sedam od devet (77,78%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina Cetiri od Cetiri (100%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina cetiri

od pet (80%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Od ispitanika je trazeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Izgleda uredno i moderno, boje nisu
upadne”, ,, Boje se super uklapaju“, ,, Web stranica je ugodna za gledanje i kontrast nije
agresivan, tekst se moze razumljivo citati“, ,, Boje su prikladno i skladno odabrane, nista
nije istaknuto i sve je sjedinjeno u cjelinu“, ,,Jednostavno je i moderno, boje su ugodne i

nisu prenapadne . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 10 do 19
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godina su: ,, Mislim da za ovu vrstu web stranice pristaje vise jarkih i Zivih boja“ i

., Izgleda kao bilo koja druga web stranica “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su: ,,Djeluje
ekskluzivno, logo je naglasen, svida mi se promjena boja kod navigacijskih gumbi
tokom prijelaza misem®, ,,Boje se lijepo nadopunjuju i vizualno su privlacne za ovakav
tip web stranice“, ,, Prikladna je prije svega zbog izbora slika koje su u slicnim
nijansama, kontrast u kojem su izraZeni gumbi je super, ni jedan element ne izgleda
napasno, plava boja je nepotrebna“, , Jako slici nekom modernom casopisu. Jako mi
se svida“, ,, Boje ne skrecu paznju na sebe nego su dovoljno izlozene da web stranici
daju neki prepoznati identitet “. Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od
20 do 29 godina su: ,, Ne svida mi se ova zeleno/siva boja*, ,,Malo toplije boje bi mi
bile bolje*, ,, Tamne boje, nepregledno je“, ,, Paleta prikazanih boja sadrzi hladne i
tmurne boje koje ne dozvoljavaju prikaz bitnih informacija koje pruza web stranica“,

,, Pretmurno je“, ,, Nije priviacno na prvi pogled “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Sve boje se
dobro isticu®, ,, Prikladno za vrstu posla®, , lako su boje tamne, postoji sklad u

kombinaciji na stranici*, ,,Ni jedna boja ne prevladava i dobar je kontrast u dijelu

informacija“, ,,Boje su diskretne i dopustaju da do izrazaja dodu fotografije na
stranici*, ,, lako sama paleta boja nije nesto Sto me privlaci, smatram da je prikladna

za ovu vrstu web stranice. Vecinom zato sto boje odabirem prema onome Sto bih u toj
boji od odjece kupila, a smatram da mi uz ten bolje stoje toplije nijanse, nekako me
uvijek zato toplije palete boja privlace. Ova hladnija paleta medutim sasvim mi je
Uredu za ovu vrstu web stranice. . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi

od 30 do 39 godina su: ,, Pretamno i neupecatljivo , ,, Pretamno i preispunjeno slovima *“.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su: ,, Zanimljivo
je*, ,, Boje se super slazu*, ,,Svjeze je i prozracno, a tamna boja daje dozu luksuza“, Ne
volim Sareno te mi je zato ova paleta super . Ispitanici u dobi od 40 do 49 godina nisu

imali negativne komentare za ovaj dizajn.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,, Nije losa
,svjetliji tekst na tamnoj podlozi je uocljiv*, ,, Lijepo i skladno “, ,, Boje su odmjerene i

‘

diskretne, daju dojam ozbiljnosti, uskladene su s temom*, , Lijepo, decentno,

36



nenametljivo a raznoliko ““. Negativni komentar dan od strane ispitanika u dobi od 50 do

59 godina je: ,, Pretamno *.
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Slika 33. Dizajn web stranice koji koristi prvu paletu boja

Druga paleta boja (Slika 34.) koristi dvije nijanse zlatne boje koje pokusavaju dati bogatiji
izgled web stranici u kombinaciji sa grafit crno zelenom bojom i neutralnom crnom i
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bijelom bojom. Ove boje izabrane su zato $to Se smatra da pristaju vrsti zanimanja za koje
se izraduje web stranica i pristaju uz fotografije koje se na njoj nalaze te joj daju luksuzniji

I skuplji izgled od prve palete.

Slika 34. Paleta boja za dizajn druge varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod vecine ispitanih dobnih skupina. Od ukupno
50 ispitanika, 60% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 40% da im se paleta boja ne
svida. Sedmero od devet (77,78%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im
se ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 11 od 23 (47,83%) ispitanika oznacilo
je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina Sest od devet (66,67%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od
Cetiri (50%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59

godina Cetiri od pet (80%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi drugu paletu boja
prikazanu na slici 38. je ,,JJe li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice i

dovoljno atraktivna kako bi privukla vasu paznju?“

Dizajn web stranice koji koristi drugu paletu boja (Slika 35.) izazvao je pozitivne reakcije
kod vecine. Od ukupno 50 ispitanika, 56% je oznacilo da im se dizajn web stranice Koji
koristi tu paletu boja svida, a 44% da im se ne svida. Petero od devet (55,56%) ispitanika
u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29
godina 12 od 23 (52,17%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od
30 do 39 godina cetiri od devet (44,44%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta
svidjela. U dobi od 40 do 49 godina cCetiri od Cetiri (100%) ispitanika oznacilo je da im se
ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina tri od pet (60%) ispitanika oznacila
da im se ova paleta svidjela.

Od ispitanika je trazeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani

od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Boje se dobro slazu i paleta priviaci
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korisnike“, ,, Boje se super uklapaju®, ,, Svida mi se nijansa zelene boje*, ,, Boje su
prikladno i skladno odabrane”, , Dobar kontrast boja i sve je vidljivo i pregledno*,
,, Kontrast izmedu bijele i bez boje na gumbima "Saznajte vise" je malo preslab, ali sve
u svemu je u redu. . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 10 do 19
godina su: ,, Bez boja se ne uklapa u bijelo sivu temu*, , Pretamno je“, , Previse se
istice zelena boja i teze je citati manji font*“, , Mozda bi trebali koristit neke

Jjace/izrazajnije boje .

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su: ,,Djeluje
ekskluzivno i delikatno “, ,, Paleta boja je izvrsna ali mi se ne svida kontrast elemenata
usluga, previse zelene*, , Ima osjecaj kvalitete i luksuza koji se povezuje se
antikvitetima. Zute boje lijepo pasu i istic¢u se uz zelenu. Jako mi se svida *, ,, Zanimljivo
je sto je ono bitno naglaseno drugom bojom. Boje se bas uklapaju“, ,, Izrazene su bitne
informacije”, ,, Raspored boja je dobar“. Negativni komentari dani od strane ispitanika
u dobi od 20 do 29 godina su: ,, Bijela slova na bez gumbima se tesko vide, logo nije
dobro vidljiv“, , Previse zelene boje“, , Boje nisu dobro iskombinirane®, , Paleta
prikazanih boja sadrzi tamne boje koje ne dozvoljavaju prikaz bitnih informacija koje
pruza web stranica te ujedno odvlace pozornost od informacija istaknutih svijetlim
bojama sto cini web stranicu i nepreglednom®, , Zelena boja je prenasilna“, ,, Bijeli

tekst na smedoj boji se tesko vidi*“.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,,Boje su
skladne i dobar je kontrast izmedu tamnijih i svjetlijih “. Negativni komentari dani od
strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Previse svega“, , Pretamno i
neupecatljivo “, ,,Prikladna je vrsti web stranice no nije dovoljno funkcionalna s ovom
paletom jer tekst nije dovoljno istaknut (zlatni prozorcici s bijelim slovima). ", ,, lako
su boje toplije opet nije paleta boja koja meni odgovara, ovdje mi se ni ne svida kako
web dizajn izgleda. Ne svida mi se tamno zelena podloga sa bijelim tekstom i bez
poljima za “saznaj vise”, , Ikone za drustvene mreze se ne vide, takoder mi ne pase

kontrast“.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su: ,, Pasu mi
boje*“, , Boje se super uklapaju*, , Svjeze je i prozracno, a tamna boja daje dozu
luksuza . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su:

,,Ok je, ali ne volim smedu boju .
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Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,, Zlatna boja
u kombinaciji s prigusenom tamnom nijansom zelene daje elegantan dojam, asocira
na visoku razinu prezentiranih proizvoda i usluga*, ,, Zelena pozadina teksta priviaci
paznju ‘. Negativni komentar dan od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina je:

,,Pretamno“, ,, Nekako mi se cini da bitne stvari nisu na zelenoj podlozi bas uocljive .
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Slika 35. Dizajn web stranice koji koristi drugu paletu boja
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Treca paleta (Slika 36.) boja koristi dvije neutralne boje koje uz pomo¢ dvije nijanse
zlatne boje pokuSavaju dati bogatiji izgled web stranici u kombinaciji sa grafit crno
zelenom bojom i za razliku od druge palete s dodatnom nijansom boje slonovace. Ove
boje izabrane su zato Sto se smatra da pristaju vrsti zanimanja za koje se izraduje web
stranica i pristaju uz fotografije koje se na njoj nalaze te joj daju luksuzniji i skuplji izgled
od prve palete, a ris nijansa bijele boje nam daje boju koja se moze koristiti u pozadini

opisa djelatnosti zbog bolje ¢itljivosti teksta i boljeg sklada boja nego na drugoj paleti.

Slika 36. Paleta boja za dizajn trece varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod svih ispitanih dobnih skupina. Od ukupno
50 ispitanika, 70% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 30% da im se paleta boja ne
svida. Osmero od devet (88,89%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im
se ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 14 od 23 (60,87%) ispitanika oznacilo
je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina sedam od devet (77,78%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od
cetiri (50%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59

godina ¢etiri od pet (80%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi drugu paletu boja
prikazanu na slici 40. je ,,JJe li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice i

dovoljno atraktivna kako bi privukla vasu paznju?

Dizajn web stranice koji koristi trecu paletu boja (Slika 37.) izazvao je pozitivne reakcije
kod vecine ispitanih dobih skupina. Od ukupno 50 ispitanika, 60% je oznacilo da im se
dizajn web stranice koji koristi tu paletu boja svida, a 40% da im se ne svida. Cetvero od
devet (44,44%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova paleta

svidjela.

U dobi od 20 do 29 godina 16 od 23 (69,57%) ispitanika oznacilo je da im se ova paleta
svidjela. U dobi od 30 do 39 godina cetiri od devet (44,44%) ispitanika oznacilo je da im
se ova paleta svidjela.
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U dobi od 40 do 49 godina Cetiri od cetiri (100%) ispitanika oznacilo je da im se ova
paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina dva od pet (40%) ispitanika oznacila da
im se ova paleta svidjela.

Od ispitanika je trazeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Boje se super uklapaju*, ,, Svida mi se
nijansa zelene boje*, , Boje su lijepo vidljive te su u dobrom odnosu*. Negativni
komentari dani od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina su: ,, Bez se ne uklapa“,
., Previse bijele“, ,, Pre tamno*, ,, Tekst je lako citljiv, kontrast je ugodan i nijedna boja
se ne istice previse“, ,, Ne svida mi se kombinacija bijele i bez boje u ovom obliku,

¢

preslabo su istaknute neke stvari .

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su: ,,Djeluje
ekskluzivno i delikatno “, ,, Puno bolje od drugog dizajna zato Sto zelena boja ne dolazi
toliko do izrazaja”, , Izgleda moderno*, ,, Minimalisticki, ali lijepo*, ,, Navedena
paleta boja me privlaci, bez boja asocira na zlatnu boju koja daje bogat, premium
izgled web stranice koja se bavi tekstilom, favorit®, , Jako mi se svida, izgleda
elegantno i u skladu s djelatnoscu®, ,, Ovo mi je najbolje rjesenje“, ,, Ova verzija mi se
vise svida radi dodavanja ove svijetlo sive u paletu boja koja lijepo "otvori prostor”
na dizajnu web stranice *“. Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do
29 godina su: ,, Bijela slova na bez gumbima se tesko vide, logo nije dobro vidljiv*,
., Paleta prikazanih boja sadrzi previse svijetle boje koje ne dozvoljavaju prikaz bitnih
informacija koje pruza web stranica te ujedno odvlace pozornost od informacija

3

istaknutih tamnijim bojama Sto c¢ini web stranicu i nepreglednom*, ,, Tekst u sredini ne

dolazi bas do izrazaja, ljepSe je kada je tamnija pozadina i tekst bijeli*

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,,Umjereno
je i odgovara vrsti posla“, , lako ima veliku ispunjenost slovima ova kombinacija
nijansa daje bolji dojam*, ,,Sklad boja, nista ne odskace*. Negativni komentari dani

od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Sve mi je pre slicno “, ,, Presvijetlo mi

«“

je“.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su: ,, Boje se super

uklapaju“, ,,Svjeze je i prozracno, a tamna boja daje dozu luksuza“.
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Negativni komentar dan od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina je: ,, Izbacio bih

smedu boju *“.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,, Na svjetlijoj
podlozi lako je procitati navedeni tekst”, Zlatna boja u kombinaciji s prigusenom
tamnom nijansom zelene daje elegantan dojam, asocira na visoku razinu prezentiranih
proizvoda i usluga, a ima bolji omjer nego druga paleta pa je ujedno i preglednije*.

Negativni komentar dan od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina je: ,, Pretamno *.
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U kréativhom okruzenju osmisljavamo i realiziramo
najljep$e dekorativne intervencije za Vas prostor!
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Slika 37. Dizajn web stranice koji koristi tre¢u paletu boja
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Cetvrta paleta boja (Slika 38.) koristi dvije neutralne boje koje uz pomoé nijansi zlatne
boje pokusavaju dati bogatiji izgled web stranici u kombinaciji sa bojom trule vi$nje koja
viSe odgovara djelu firme koja se bavi restauracijom i izradom namjestaja. Ove boje
izabrane su zato Sto Se sSmatra da pristaju vrsti zanimanja za koje se izraduje web stranica

i pristaju uz fotografije koje se na njoj nalaze te joj daju luksuzan i skupi izgled.

Slika 38. Paleta boja za dizajn Cetvrte varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod nekolicine dobnih skupina. Od ukupno 50
ispitanika, 54% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 46% da im se paleta boja ne
svida. Troje od devet (33,33%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se
ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 15 od 23 (65,22%) ispitanika oznacilo je
daim se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina cetiri od devet (44,44%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od cetiri (50%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina tri od

pet (60%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi drugu paletu boja
prikazanu na slici 40. je ,,JJe li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice i

dovoljno atraktivna kako bi privukla vasu paznju?“

Dizajn web stranice koji koristi ¢etvrtu (Slika 39.) paletu boja izazvao je pozitivne
reakcije kod vecine ispitanih dobih skupina. Od ukupno 50 ispitanika, 58% je oznacilo
da im se dizajn web stranice koji koristi tu paletu boja svida, a 42% da im se ne svida.
Dvoje od devet (22,22%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova
paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 13 od 23 (56,52%) ispitanika oznacilo je da
im se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina pet od devet (55,56%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina Cetiri od Cetiri (100%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina pet

od pet (100%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.
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Od ispitanika je traZzeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Boje se super uklapaju*, ,, Svida mi se
tamna pozadina smede boje iza teksta . Negativni komentari dani od strane ispitanika u
dobi od 10 do 19 godina su: ,, Bez se ne uklapa “, ,, Ne pase crvena “, ,, Crvena boja nikako
ne odgovara ovoj web stranici i nije ugodna za oci“, ,,Jedna boja je malo previse
dominantna nasuprot ostalih*“, ,,Ovo crvenkasta je gora od zelenkaste... pokusajte

svjetlije boje“, ,, Ne svida mi se kombinacija boja, neke stvari djeluju pretamno *.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su: ,, Djeluje
luksuzno “, ,, DA zato jer boje odgovaraju, pogotovo bordo i bez, ali NE zato sto bijela
na gumbima nije dobro vidljiva, mozda da je bordo boje? “, ,, Bolje je tamnije*, ,, Boje
se dobro slazu®, , Boje su se super uklopile®, ,, Asocira me na jesen i svidaju mi se
boje “. Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su:
., Pretamno“, ,, Paleta prikazanih boja sadrzi tamne boje koje ne dozvoljavaju prikaz
bitnih informacija koje pruza web stranica te ujedno odvlace pozornost od informacija
istaknutih svijetlim bojama Sto cini web stranicu i nepreglednom”, , Pozadina je

¢

prenapadna®, ,, Boja trule visnje je mozda malo pre jaka, pomalo iritantna u veéim
kolicinama, pogotovo kod sekcije s uslugama®, ,, Previse bordo boje, maknula bih je
kod izbornika s tkaninama, zavjesama...*, ,,Tamno crvena boja van footera previse

odvlaci paznju od slika uz koje se prikazuje i ne odgovara ostatku palete “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Smede mi
ide uz nesto Sto je povezano s namjestajem i restauracijom*, ,,Dobar mi je kontrast
sadrzaja*“, ,,Bordo boja stvara privid otmjenosti, Sto odgovara stilu uredenja na
fotografijama . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina
su: ,,lako stranica izgleda skladno kombinacija boja otezava citanje. Kontrast nije

I3

najbolji*“, ,, Pretamno*, ,, Ne svida mi se bordo podloga, pogotovo sa bez tipkama za

EENTS

9 L o
saznaj vise” ", ,,Kricavo "

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su: ,, Boje se super
uklapaju*, ,,Svjeze je i prozracno, a tamna boja daje dozu luksuza*. Negativni
komentar dan od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina je: ,, Isto kao i prije, paleta

mi nije privlacna zbog smedje, ali stranica je ok *.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,,S obzirom

da je tekstualni dio na tamnijoj podlozi, zlatna boja dolazi do izrazaja“, ,, Boja trule
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visnje mi vise odgovara od zelene boje*, ,, U odnosu na prethodne djeluje raskosnije,
ali ne i pretjerano, isto dobro prezentira ponudene usluge i proizvode*, ,, Svida mi se

tamna podloga teksta*. Ispitanici u dobi od 50 do 59 godina nisu imali negativne
komentare za ovaj dizajn.

NAsmv:rcA PROIZVODI TKANINE PARTNERI m

U kréativhom okruzenju osmisljavamo i realiziramo
najljepse dekorativne intervencije za Vas prostor!
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Slika 39. Dizajn web stranice koji koristi ¢etvrtu paletu boja
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Peta paleta boja (Slika 40.) koristi dvije neutralne boje koje uz pomo¢ nijansi zlatne boje
pokusavaju dati bogatiji izgled web stranici u kombinaciji s bojom trule visnje koja vise
odgovara djelu firme koja se bavi restauracijom i izradom namjestaja. Takoder je ubacena
boja slonovace kako bi viSe ujednacila sklad boja i koristila se za izbornike koji su u
prethodnom dizajnu bili u boji trule visnje. Ove boje izabrane su zato §to se smatra da
pristaju vrsti zanimanja za koje se izraduje web stranica i pristaju uz fotografije koje se

na njoj nalaze te joj daju luksuzan i skupi izgled.

Slika 40. Paleta boja za dizajn pete varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod nekolicine dobnih skupina. Od ukupno 50
ispitanika, 60% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 40% da im se paleta boja ne
svida. Cetvero od devet (44,44%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im
se ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 18 od 23 (78,26%) ispitanika oznacilo
je daim se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina tri od devet (33,33%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od cetiri (50%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina tri od

pet (60%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi drugu paletu boja
prikazanu na slici 40. je ,Je li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice i

dovoljno atraktivna kako bi privukla vasu paznju?“

Dizajn web stranice koji koristi petu paletu boja (Slika 41.)izazvao je pozitivne reakcije
kod vecine ispitanih dobih skupina. Od ukupno 50 ispitanika, 62% je oznacilo da im se
dizajn web stranice koji koristi tu paletu boja svida, a 38% da im se ne svida. Troje od
devet (33,33%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova paleta
svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 15 od 23 (65,22%) ispitanika oznacilo je da im se
ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina sest od devet (66,67%) ispitanika oznacilo
je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina tri od ¢etiri (75%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina Cetiri od pet

(80%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.
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Od ispitanika je traZzeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Boje se super uklapaju*, ,,Svida mi se
tamna pozadina smede boje iza teksta*, , Sve boje su vidljive i lijepo izrazene te se
lagano moze pregledati stranica“. Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi
od 10 do 19 godina su: ,, Ne pase crvena “, ,,Makar je ovaj dizajn bolji od prethodnog i
dalje se crvena boja ne uklapa“, ,, Pre jak naglasak na donju crvenkastu liniju umjesto
na slike*, ,,Ne svida mi se kombinacija ovih nijansi smede i bez boje, daje nekakav

‘

zastarjeli dojam. “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina su: ,, Ekskluzivno,

¢ ‘

minimalisticki, luksuzno“, ,,Bolje od prethodnog dizajna“, ,, Taman toplo i moderno,
nekako pase uz opis podrucja bavljenja firme*, ,, Za razliku od proslog dizajna, ovaj
jevise u balansu “, ,, Paleta boja daje web stranici klasican i bogat izgled, umjereno je
rasporedena s ostalim bojama, puno bolje od prosle palete*, ,,Svida mi se, dolazi do
izrazaja“, ,, lako je prva paleta bolja i kontrast kod gumbiju bi mogao biti veci, ova
paleta boja se cini u redu“. Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 20
do 29 godina su: ,, Nekako mi je previse®, ,,Mislim da je paleta boja priviacna ali za
ovaj tip web stranice mi nepase. Jako vuce na stranicu nekog motela nego stranicu za

namjestaj, ali je bolja od prethodnog dizajna“, ,, Crvena je preizrazena “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Sve se dobro
istice, odgovara opisu posla*“, , lako mi se osobno ne svida paleta boja, na stranici
izgleda skladno*, , Bolje od prethodne zbog kombinacije boja*, , Bordo boja stvara
privid otmjenosti, sto odgovara stilu uredenja na fotografijama . Negativni komentari
dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,, Blijedo “, ,, Precrveno za moj

ukus “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su: ,, Boje se super
uklapaju*®, ,,Svjeze je i prozracno, a tamna boja daje dozu luksuza*. Negativan
komentar dan od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina je: ,,Ima previse smedih

3

nijansi ‘.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,, Ljepse je od

prethodne*, ,, Zlatna boja daje sarm tom dizajnu“, ,, Ulijeva povjerenje, fotografije su

uskladene s dizajnom stranice, izgled asocira na vrhunsku uslugu “.
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Negativan komentar dan od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina je: ,, Bledunjavo “.

U kreativnom okruzenju osmisljavamo i realiziramo
najljepse dekorativne intervencije za Vas prostor!
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Slika 41. Dizajn web stranice koji koristi petu paletu boja
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Sesta paleta boja (Slika 42.) koristi komplementarnu paletu boja napravljenu od toplijih
ljetnih boja. Ta je paleta odabrana zato $to se izmedu ostalog ispituju i mlade dobne
skupine pa je oc¢ekivano da ¢e se ta paleta njima svidjeti bas zato $to je razigrana i daje

osjecaj mladosti.

Slika 42. Paleta boja za dizajn Seste varijacije web stranice

Ova paleta izazvala je pozitivne reakcije kod nekolicine dobnih skupina. Od ukupno 50
ispitanika, 50% je oznacilo da im se paleta boja svida, a 50% da im se paleta boja ne
svida. Cetiri od devet (44,44%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se
ova paleta svidjela. U dobi od 20 do 29 godina 11 od 23 (47,83%) ispitanika oznacilo je
da im se ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina pet od devet (55,56%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od Cetiri (50%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina tri od

pet (60%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.

Pitanje postavljeno uz sliku dizajna web stranice koji koristi drugu paletu boja
prikazanu na slici 40. je ,,Je li ova paleta boja prikladna ovoj vrsti web stranice 1i

dovoljno atraktivna kako bi privukla vasu paznju?*

Dizajn web stranice koji koristi Sestu paletu boja (Slika 43.) izazvao je pozitivne reakcije
kod vecine ispitanih dobih skupina. Od ukupno 50 ispitanika, 18% je oznacilo da im se
dizajn web stranice koji koristi tu paletu boja svida, a 82% da im se ne svida. Dvoje od
devet (22,22%) ispitanika u dobi od 10 do 19 godina oznacilo je da im se ova paleta
svidjela. U dobi od 20 do 29 godina jedan od 23 (4,35%) ispitanika oznadilo je da im se
ova paleta svidjela. U dobi od 30 do 39 godina jedan od devet (11,11%) ispitanika
oznacilo je da im se ova paleta svidjela. U dobi od 40 do 49 godina dva od cetiri (50%)
ispitanika oznacilo je da im se ova paleta svidjela dok su u dobi od 50 do 59 godina dva

od pet (40%) ispitanika oznacila da im se ova paleta svidjela.
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Od ispitanika je traZzeno da svoje odgovore obrazloze, te su neki pozitivni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina: ,, Narancasta moze privuci kupce, ali je
malo tesko citati bijeli tekst*, ,, Svidaju mi se boje i kontrast . Negativni komentari dani
od strane ispitanika u dobi od 10 do 19 godina su: ,, Presareno “, ,, Previse izrazene boje “,
,,Zbog Zute pozadine iza teksta, tesko ga je citati“, ,, Narancasta boja previse bode u

oci i nista se ne vidi procitati zbog nje“.

Pozitivan komentar dan od strane ispitanika u dobi od 20 do 29 godina je: ,, Svida mi se,
rijetko tko se odluci za tu oker boju.* Negativni komentari dani od strane ispitanika u
dobi od 20 do 29 godina su: ,, Ne slaze se s vrstom zanimanja “, ,, Boje mi nisu privlacne “,
,, Presareno*, , Prezuto, ne pasSe uz opis*“, , LoSa kombinacija boja“, , Izgleda
amaterski“, ,,Paleta boja je pre Sarolika i tesko uskladiva, narancasta boja je pre
upadljiva i odvraca previse paznje”, , Izgleda presareno, daje neprofesionalan

‘

dojam*, ,, Previse toga se dogada. Iskreno je konfuzno i ne znam gdje da gledam na
toj web stranici jer svaki element oduzima paznju i tekst nije toliko Citljiv kao na

prijasnjim rjeSenjima “.

Pozitivan komentar dan od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina je: ,, Svida mi se*.
Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 30 do 39 godina su: ,,Nije
dovoljno ozbiljno za ovakvu vrstu posla. Presareno.“, , Ne ide mi uz tematiku
stranice“, ,, Prejarke boje*, ,, LoSa kombinacija boja*, , Impresija koja je stvorena

bojama na stranici odskace od impresije koju stvsraju fotografije na stranici. “.

Pozitivan komentar dan od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina je: ,, Privuce
paznju . Negativni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 40 do 49 godina su:

,,Boje se ne uklapaju i pre izrazeno je“, ,, Presareno “.

Pozitivni komentari dani od strane ispitanika u dobi od 50 do 59 godina su: ,, Lijepo je *,
., Lijepo za onoga tko voli takve boje*. Negativni komentar dani od strane ispitanika u
dobi od 50 do 59 godina su: ,, Presareno “, ,, Stranica mi se ne svida, kad biram izvodaca
za dekoriranje interijera ocekujem da ima stila i ukusa, a ova paleta boja ne upucuje

na to“, ,, Paleta boja mi se svida, ali mi je u konkretnom primjeru sve prekricavo *.
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Zadnje pitanje ankete bilo je ,,Napisite koje boje vi smatrate da bi najbolje odgovarale za
ovakvu vrstu web stranice.. Odgovori su bili poprili¢no sli¢ni u svim ispitanim grupama
dobnih skupina. Jedan dio ispitanika odgovorilo je da smatraju da bi najbolje odgovarale
pastelne boje i neke neutralne boje umjesto tamnih boja koje su se koristile u istrazivanju,
dok je drugi dio odgovorio da im se ipak viSe svidaju tamnije boje zato Sto daju vec¢u dozu
luksuznosti te da bi s njima ukomponirali jednu do dvije nijanse svjetlijih boja. Najvise
odgovora sadrzavalo je bez i zlatne nijanse i reklo da im se najviSe svida treca paleta boja
koriStena u dizajnima, a vrlo mali broj ispitanika je rekao da im se zapravo svidaju jarkije

i razigranije boje kao na zadnjoj paleti.
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7. ZAKLJUCAK

Nakon analiziranja svih odgovora u svim grupama ispitanih dobnih skupina zaklju¢eno
je da one sve imaju vise-manje jednaka misljenja Sto se tiCe paleta boja u ovakvoj vrsti
web dizajna. Dobne skupine od 40 do 49 godina i od 50 do 59 godina su imali podjednak
rezultat kada se ispitivala iskoristenost Seste, razigrane palete boja u dizajnu web stranice
1ako je o¢ekivano da ¢e se najvise svidati grupi ispitanika od 10 do 19 godina. Palete koje
su imale najviSe pozitivnih glasova su prva i tre¢a koje imaju nesto svjetlije nijanse i
kombinacije boja nego druga, Cetvrta i peta paleta boja. Svih osam ispitanika u dobi od
21 godinu su oznacili da im se treca paleta i dizajn s istom svida. Prva i tre¢a paleta jedine
su palete koje su dobile pozitivan broj glasova u svim ispitanim dobnim skupinama dok
je dizajn jedino s prvom paletom dobio pozitivan broj glasova u svim ispitanim dobnim
skupinama. Samo jedan od ukupno 23 ispitanika u grupi ispitanika od 20 do 29 godina
oznacio je da mu se dizajn s paletom broj Sest svida Sto je ukupno i najlosiji rezultat
cjelokupnog ispitivanja. Zakljuceno je da je neovisno o tome koliko su vazne boje koje
se koriste u nekom dizajnu bitan i sam dizajn koji mora biti dovoljno privlacan. Velik
broj ispitanika gledao je dizajn web stranice vise nego boje koje su se koristile prilikom
istog 1 nekolicina je rekla da nisu uopce vidjeli razliku izmedu dizajna broj dva i broj tri
1 isto tako dizajna broj Cetiri 1 broj pet iako je na samoj sredini dizajna koja najvise upada
u oko bila promijenjena boja izbornika kako bi se dobio bolji sklad tamnijih i svjetlijih
boja. U obrazlozenjima odgovora na odredene palete bilo je vrlo vidljivo da li se osoba
koja je glasala u struci dizajna ili uredenju interijera zato §to su ti odgovori uvelike
odskakali od odgovora ispitanika koji nemaju nikakvu povezanost sa dizajnom i strukom
za koju je radena web stranica. Prema ovom istrazivanju zaklju¢eno je da za neku
ozbiljniju vrstu posla najbolje prolaze svjetlije palete neutralnijih boja ili dizajn u kojem
dolazi do sklada svjetlijih i tamnih boja te da razigrane palete boja i palete sa zarkim

bojama najslabije prolaze u tom sluc¢aju.
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