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SAZETAK

Ovaj rad se bavi cjelovitim dizajnom vizualnog identiteta tvrtke i pripadajuceg
grafiCkog proizvoda. Djelatnost tvrtke je podrucje dizajna i proizvodnje predmeta od
papira i plastike (planeri, razliCite vrste biljeZnica, pribor za pisanje). Vizualni identitet
i dizajn proizvoda temeljili bi se na potrebi nove tvrtke za predstavljanjem na trzistu
putem prepoznatljivog zastitnog znaka i plasiranjem inovativnog grafickog proizvoda.
Tvrtka planira proizvodnju viSe vrsta planera, a pocetni korak je izrada planera
namijenjenog Zzenama. Sastavni dio ovog rada bit e dizajn zastitnog znaka i
prateceg vizualnog identiteta, Sto uklju€uje poslovnu dokumentaciju i dizajn
prikladnih promidzbenih materijala. Pored toga, ovaj rad ukljucuje i dizajn specificnog
proizvoda; planera namijenjenog Zzenama. Osnovne metode koje ¢e biti koriStene su
strukturirani intervju s Kklijenticom i ankete usmjerene na ciljanu skupinu, prvenstveno
Zene mlade i srednje dobi. OCekivani rezultat bi bio potvrda predloZenog dizajna kao
privlacnog, kvalitetnog i funkcionalnog, a koji bi predstavljao temelj za dizajn ostalih
sli¢nih proizvoda. Obzirom da je tvrtka tek u zaCetku, rezultati bi dali dalekosezne

benefite na poslovanje.

Kljuéne rijeci: planer, organizacija, vizualni identitet, logotip



SUMMARY

This thesis deals with the complete design of the visual identity of the company and
the associated graphic product. The company's activities are design and production
of paper and plastic items (planners, various types of notebooks, stationery). The
visual identity and design of the product are based on the need of the new company
to present itself on the market through a recognizable trademark and the placement
of an innovative graphic product. The company plans to produce several types of
planners, and the initial step is to make planners intended for women. One part of
this thesis will be the design of the trademark and accompanying visual identity,
which includes corporate documentation and the design of appropriate promotional
materials. In addition, this thesis includes the design of a specific product; a planner
intended for women. The main methods that will be used are structured interviews
with clients and target group surveys which include young and middle-aged women.
The experimental results should indicate which of the proposed designs is perceived
as attractive, high quality and functional, which would be the basis for the design of
other similar products. Given that the company is still in its infancy, the results would

yield far-reaching business benefits.
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1. UVOD

Od najranije povijesti CovjeCanstva postojala je potreba da mi, kao ljudi,
ostavimo svoj trag. NajraSirenije poznato ostavljanje traga je po zidovima i
svodovima tadanjih nastambi, peéinama. Sto je Sovjek kao jedinka postajao
svjesniji sebe, tako je i potreba za individualiziranim tragom postajala sve veca.
Prvo kao piktogram, pa potpis, i na kraju logotip. U danasnje vrijeme, svaki
subjekt, bilo poslovni ili fiziCki, osim imena svakako Zeli imati znak po kojem ¢e
biti prepoznatljiv i koje ¢e s vremenom postati sinonim za ono Cime se odredena
tvrtka bavi.

Profesionalno oblikovan zastitni znak ili logotip stoga predstavlja temelj za
ucinkovitu prezentaciju novih tvrtki na trziStu i uspjeh u privlacenju ciljne
skupine. Tvrtka Nixie planira se osnovati u skoroj buducnosti i njeno poslovanje
ne nadovezuje se niti na jedan prethodno zapoceti poslovni projekt, iz ega
proizlazi potreba za kreiranjem potpuno novog vizualnog identiteta.

Tvrtka Nixie bavit ¢e se dizajnom, izradom i prodajom planera, biljeznica i
pisaceg pribora. Primarni fokus djelatnosti usmjeren je graficke proizvode za
organizaciju vremena i kontrolu uc€inkovitosti pojedinca.

Vrijeme kao pojam je nesto Sto otkad znamo za sebe pokuSavamo organizirati
ne bismo li bili Sto ucinkovitiji, a slijedom toga i zadovoljniji sobom. Planer, bez
obzira da li bio u papirnatom ili digitalnom obliku, nesto je bez Cega moderan
covjek jednostavno ne moze. Slijedom vec¢ spomenute potrebe za osobnoscu, i
planeri su postali mozda ne zastitni znak, ali svakako puno osobniji od obi¢ne
biljeznice u kojoj bi si nekada sami ispisivali potrebne rubrike i crtkarali sliCice i
piktograme koje bi nas podsjecale na vec¢ ucinjeno ili na ono sto tek trebamo
uciniti. 1z toga su proizasli planeri prilagodeni raznim zvanjima, spolu,
interesima. Prvi proizvod s kojim ¢e se tvrtka Nixie predstaviti na trzistu je
planer prilagoden Zenskoj populaciji srednje dobi.

Trenutna ponuda postojecih komercijalnih planera koje spomenuta ciljna
skupina moze odabrati za organizaciju osobnog vremena nije zadovoljavajuca.
Postojeci planeri na hrvatskom trzistu nedostatni su u smislu vizualnog (iako se

dizajn korica mijenja, unutrasnjost je uvijek ista, te sadrzi opetovano iste



fotografije, ilustracije i tipografiju nevezano za odredenu temu, te tvore nered),
sadrzajno se pojedine stavke ponavljaju samo da bi planer dobio na kvantiteti,
no kvalitativno samo doprinosi ve¢ spomenutom neredu.

Cilj diplomskog rada dizajnirati planer koji bi se razlikovao od postojecih
konkurentskih proizvoda, a pritom zadovoljio i unaprijedio stil prikaza
informacija i organizaciju vremena. Pored toga, cilj je kreiranje vizualnog
identiteta kojim bi se novi proizvodac planera, tvrtka Nixie, predstavila na trzistu.
Temelj za kreiranje rjeSenja za vizualni identitet, kao za i odabir odgovarajuceg
stila grafickog oblikovanja planera, je provodenje istrazivanja usmjerenog na

cilinu skupinu - Zene mlade i srednje zivotne dobi.



2. TEORIJSKI DIO

2.1. Uloga vizualnog identiteta

Zastitni znak (logo) je kombinacija teksta i slika koja ljudima govori ime tvrtke i
stvara vizualni simbol koji predstavlja viziju brenda. To je veliki dio identiteta
brenda (ono Sto ¢e ljudi vidjeti). Dobro dizajniran logo gradi povjerenje. Govori
potencijalnim klijentima o brendu, Sto brend radi te kako je to ljudima koristi.
Takoder funkcionira kao zastitno lice poslovanja. Logo predstavlja temelj za
upecatljiv vizualni identitet. Vizualni identitet sluzi prije svega lakSem
prepoznavanju tvrtke i stvaranju povjerenja. Na primjer, proizvode koje Cesto
kupujemo prepoznajemo na polici po karakteristicnom pakiranju i velikom

logotipu.

Logo se dozivljava kao primarni vizualni prikaz slike brenda. Imidz marke
neposredna je mentalna percepcija koju drzZi pojedinac - to ljudima padne na
pamet kad Cuju ili vide naziv ili logo tvrtke. Logo tvrtke koristi se kao identitet
brenda, Sto utjeCe na prosudbe i ponasanje potrosSaca te pomazu u stvaranju i
odrzavanju imidza tvrtke [1]. Ljudima bez predznanja ili iskustva s poslom kojim
se brend bavi priop¢ava kakve je kvalitete. Cilj je dobro razumijeti tko je tvrtka /
organizacija, u sto vjeruje, Sto zZeli postiéi i kako Zeli tamo doci. Dobro dizajnirani
zastitni znakovi mogu ponuditi zna€ajne prednosti brendovima. Na primjer,
mogu poboljSati stav prema marki i olak§avaju prepoznavanje brenda [2]. Dobro
dizajnirani logo uvijek ¢e pomodéi kompaniji da postigne svoj puni potencijal.
Kvalitetan logo sa svojom snagom i ponavljanjem, stvara izrazito jaki utjecaj [3].
Ako logo izgleda neprofesionalno, ljudi ¢e nesumnijivo preispitivati koliko dobro
tvrtka moze isporuciti svoje proizvode i usluge. Ljudi donose brze prosudbe, a
lo$ dizajn tjera ljude da odu. Zastitni znakovi imaju duboku simboli¢ku vezu
povezanu sa sjec¢anjima i osjecajima ljudi.

Potrosaci Cesto obraduju i razli€ito reagiraju na slikovne i tekstualne podrazaje.
Utvrdeno je da se mjeSoviti zastitni znakovi obi¢no dozivljavaju kao vise

deskriptivni od zastitnih znakova koji se sastoje iskljucivo od slikovnog simbola



ili iskljucivo od rije€i [3, 4]. Estetsko zadovoljstvo je vrlo vazno pri dizajniranju.
Logo je najuspjesniji kada je $to jednostavniji i dinamicniji. Niti jedan klijent ne
shvaca svoju organizaciju olako. Logo mora predstavljati jednostavan i Cist
izraz, jer Ce se primijetiti na jedan trenutak, a potrebno ga je zapamtiti. Mnogo
je logotipa neuspjesno zbog njihove "pretrpanosti” i zbog pretjeranog
izrazavanja.

Uzbudljive su ideje povezane s dugovje¢noséu emocionalne asocijacije. Nije
potrebno gledati trendove, jer ¢e, na primjer, lo$ izbor fonta za nekoliko godina
uciniti da logotip loSe komunicira i tako poremetiti marku. Stilovi se mijenjaju.
Minimalni oblici i dobre predispozicije stvaraju dobar logo.

Geometrijski oblici vazni su elementi strategije korporativnog identiteta. Postoje
mnogi klasi¢ni geometrijski oblici koji sugeriraju sliku tvrtke. Svi ovi oblici
pokuSavaju putem grafike zadovoljiti atribute i funkcije zastitnog znaka, te
komunicirati identitet tvrtke. Grafi¢ki elementi kao simboli, znakovi i piktogrami,

obi¢no se koriste u dizajnu zastitnih znakova.

2.2. Organizacija vremena pomocu grafickog proizvoda

Trenutno ne postoji mnogo znanstvenih istraZivanja na temu organizacije
vremena pomocu grafiCkog proizvoda kao takvog, no postoje istrazivanja koja
se opcenito bave u€inkovitom organizacijom vremena.

Sposobnost organizacije svakodnevnih zivotnih zadataka i njihovo izvrSavanje
na vrijeme predstavlja bithnu komponentu ucinkovitosti i moze imati posljedice za
dobrobit pojedinca. Fokusiranje na ¢ovjekove svakodnevne aktivnosti moze
dovesti do boljeg razumijevanja promjena koje treba poduzeti kako bi se na
vrijeme poboljSala njegova organizacija svakodnevnih aktivnosti i time ojacali
njegovi osjecaji, uspjeh i osnazivanje. Podizanje svijesti pojedinaca moze
dovesti do razvoja boljih organizacijskih sposobnosti kroz samoupravljanje u
vremenskim dimenzijama. Razvijanje takvog ponasanja u planiranju moze biti

povezano s raznim pozitivhim utjecajima na pojedinca. Takoder, to moze



poboljSati uspjeh pojedinca u radnom okruzenju, zadovoljstvo poslom, te
opcenito zdravlje i dobrobit [5].
Nelinearni planer daje samo djelomicni poredak izmedu zadataka: u kombinaciji
s privremenom prezentacijom, to omogucuje tumacenje plana kao cjeline
mogucih preklapajucih paralelnih zadataka.
Planiranje (Sto, tko i kako) uklju€uje postupak odabira metode rada i metode
redoslijeda radova koji ¢e se Koristiti na projektu. Izbor ¢e se izvrsiti izmedu svih
razliCitih mogucih metoda i sljedova. Zakazivanje (tko i kada) izvodi se radi
predvidanja odredene potrebe projekta u smislu iskoriStavanja resursa i perioda
aktivnosti.
Jedna od najpoznatijih tehnika planiranja zove se Last Planner Technique. Last
Planner Technique usredotoCuje se na smanjenje nesigurnosti tijeka rada. Bio
je razvijen kako bi pomogao planeru projekata u smanjenju nesigurnosti
svojstvene sustavu proces planiranja. Last Planner Technique koristi sustavni
postupak planiranja za proizvodnju pouzdanih planova rada €iji je cilj zastititi
nizvodne radne procese od uzvodne nesigurnosti koristenjem planiranja obveza
i uskladivanjem radnog opterec¢enja s raspolozivim resursima [6]. Imajuéi
pouzdane radne zadatke smanijuje se koli€ina zaliha na projektu, to jest, Stiti
osobu od neizvjesnosti izvan njihove kontrole. Kako bi se osiguralo da je rad
zasti¢en od nepredvidenih uvjeta, koriste se ,odbojnici“ kako bi se osigurao
kontinuirani tijek posla. Pretpostavka Last Planner Technigue-a je da ima jasno
razumijevanje onoga $to treba dovrsiti, a spoznaja o tome kako izvoditi posao s
raspolozivim resursima osigurat ¢e bolju produktivnost i smanjiti nesigurnost
tijeka rada. Osnovna ideja u planiranju rada je postavljanje tjednih zadataka.
Kriteriji za izradu kvalitetnih tjednih zadataka su:

e Jelirad u pravom slijedu?

e Je li posao u odgovarajucoj koli¢ini?

e Je li posao praktican?
Jednom kada se dogovori tjedni zadatak, osoba se obveze da ih dovrsi. Ova
obveza stvara okruzenje koje pogoduje boljoj produktivnosti i pove¢anim

performansama smanjenjem ometanja i nesigurnosti. Ta sigurnost u tijeku rada



takoder smanijuje vrijeme izgubljeno u trazenju posla ili neorganiziranom
obavljanju posla [7].

Spomenuta tehnika lako se moze primijeniti u kontekstu planera koji se
namjerava realizirati u formi grafickog proizvoda. Pri primjeni graficki dizajner
mora imati u vidu preglednost vizualnih elemenata planera, mogucnost lakog

biliezenja i jednostavno snalazenje medu definiranim zadacima.

2.3. Stilovi u grafickom dizajnu

Primjenom razliCitih stilova oblikovanja postize se raznolikost u prijedlozima
graficki oblikovane poruke koje dizajner nudi klijentu kao potencijalno vizualno
rieSenje. Prema Gee i Dolah [9], stil grafickog prikaza omogucava razlike u
vizualnoj privlacnosti oblikovanih sadrZaja. Stoga izbor odgovarajuéeg stila koji
je atraktivan ciljnoj skupini moze biti odlu€ujuci faktor pri plasiranju novog
grafiCkog proizvoda na trziste. Stil se temelji na medusobnom odnosu vizualnih
formi i cjelokupnoj kvaliteti izgleda likovno-grafi¢kog rieSenja koja proizlazi iz
odredenih tehnika, nacina ekspresije i izvora nadahnuca. [10, 11]

U nastavku se navode karakteristike naj¢es¢ih stilova koristenih u podrucju
grafiCkog dizajna. Pregled stilova koristi se kao polaziste i potencijalna
inspiracija za kreiranje originalnog prijedloga dizajna planera koji ¢e proizvesti

tvrtka Nixie.

Trodimenzionalni stil

Karakterizira ga iluzija volumena i mase, stoga izgleda kao da zauzima prostor.
3D dizajn se obi¢no koristi za prikazivanje ne€ega $to bi nalikovalo stvarnom
Zivotu. Karakteristika 3D dizajna je iluzija dubine i volumena, uz koristenje

efekta svijetla i sjene.



Slika 1: Primjer 3D dizajna

Izvor: Peter Tarka: ,Summer”

Apstraktni stil

Apstrakcija je stil stvaranja umjetnickog djela koji je neovisan o nacinu na koji
izgleda u stvarnom svijetu. Apstraktni stil dizajna postiZze se kombiniranim
sastavom boja i oblika koji se obicno temelje na individualnoj interpretaciji
dizajnera, narucitelja ili oboje. Karakteristika apstrakcije je viseznaCni prikaz

objekta ili koncepta te poziva na individualnu interpretaciju.

Slika 2: Primjer apstraktnog dizajna

Izvor: Rutger Groothedde: ,Paper cut”



Minimalisticki stil

Minimalizam je stil ili tehnika koju odlikuje suzdrzanost i jednostavnost.
Suprotno je raskosnim i visoko dekorativnim stilovima i koristi najosnovnije
oblike za prenoSenje poruke. Karakteristika minimalizma je koriStenje

minimalnog broja boja, moze se postici fluidnim ili ravnim linijama.

SURFVIVE

Slika 3: Primjer minimalistiCkog dizajna

lzvor: Amio: Dizajn logotipa za ,Surfvive*

Muski stil

Muski stil dizajna muskarcima je stereotipno priviacan. Pojedinosti u muskom
dizajnu mogu ukljucivati jednostavne linije, jednobojnu temu (crno-bijelu) i
"hrapavu" teksturu. Karakteristika muskog stila su najéesSce tamne boje (plava,

crna), koristenje ,08trog“, debelog fonta te se Cesto koriste zrnate slike.
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Slika 4: Primjer muzZevnog dizajna

Izvor: lyank lyo: Dizajn logotipa za ,Whiskey Kings*

Zenski stil

Suprotno od muskog dizajna, Zenski stil obicno karakteriziraju detalji koji
stereotipno privlaCe Zensku paznju poput mekih paleta boja, cvjetova i
kurzivnog pisma. Zenstveni stil &esto koristi kurzivne, fluidne fontove te koristi
pastelne boje i/ ili nijanse crvene (npr. ruzi€asta, ljubiCasta, naran€asta). Moze

sadrzavati Zensko lice, cvije€e i modne komponente (npr. ruz, cipele).

MY DAILY DAZE

SINEAD O GRADY

Slika 5: Primjer Zzenstvenog dizajna

Izvor: Sign.Yra: Dizajn logotipa za osobni blog

Zabavan i razigrani stil
Pod pojmom zabavnog i razigranog stilom u dizajnu misli se na onaj stil koji

nadahnjuje zabavu i obi¢éno odaje neformalni, a ne kruti dojam. Moze biti



nerealisti¢an ili polurealisti¢an stil. Cesto se koristi za stvaranje animiranih
likova, te za prikaz karikature osobe ili Zivotinje. Karakteristika ovog stila je

takoder koriStenje zivih boja.

Slika 6: Primjer razigranog dizajna

({4

lzvor: Chupavi: Dizajn za ,,Happy Froots* Zitarice

Geometrijski stil
Izveden iz ideje geometrije, ovaj stil karakterizira velika upotreba ravnih linija i
oblika. Tipi€ni geometrijski dizajn moZze se sastojati od pravokutnika, kvadrata i

trokuta.
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Slika 7: Primjer geometrijskog dizajna

Izvor: Arosto: Dizajn web stranice
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Retro stil

Vintage ili retro (skrac¢enica od "retrospektiva") stil je koji je izveden iz trendova
iz nedavne proslosti. Neki od popularnih vintage stilova uklju€uju Victorianu
(nadahnut ukrasnim stilovima viktorijanskog doba), steam punk (oda
industrijskoj revoluciji s kraja 19. stolje¢a) i Bauhaus (pokret u minimalistiCkom
stilu izmedu 1920-ih i 1930-ih). Stil moZe sadrzavati rustikalne, nostalgi¢ne
elemente za pozivanje na proslost. Mogu se Koristiti ilustrirane ukraSene vrpce i

vijence koji podsjecaju na 19. stoljece.

Fatiint

Slika 8: Primjer retro dizajna

Izvor: Book design: Dizajn vintage razglednice za ,Hudson Sutler”

Grunge stil

Ponekad smatran potkategorijom vintage stila, grunge priziva tamniji, krhkiji i
hladniji stil devedesetih. Tipicno ga karakterizira grub ili rastrgan izgled. Grunge
se takoder Cesto povezuje s punkom i gotiCkim stilovima. Grunge stil koristi
tamne boje i jednobojnu shemu boja. Opcenito se poziva na osjeéaj tame i

opasnosti.
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Slika 9: Primjer grunge stila
Izvor: David Carson

llustrativni stil

Stil ilustracije izveden je iz interpretacije ili vizualnog objasnjenja teksta,
koncepta ili postupka. Postoji mnogo potkategorija ilustracije, medu njima
konceptualna umjetnost i fotorealizam. llustracija ¢esto ima 'sirovi', ru¢no

nacrtani izgled. l1zgled ovisi o dizajnerovom stilu crtanja.

Slika 10: Primjer ilustracije

Izvor: MWart: Dizajn omota knjige
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Stil temeljen na konceptualnoj umjetnosti

Konceptualna umjetnost potkategorija je ilustracije i metaforicki je prikaz
vizualne ideje. Smatra ga se izmiSljenim dijelom ilustracije jer ne mora nuzno
imati slicnost sa stvarnim objektom koji modelira. Sadrzi dizajnerovu

interpretaciju predmeta kojeg prikazuje.

Slika 11: Primjer konceptualne umjetnosti (ilustracije)

lzvor: Miridi: ,Flying house*

Fotorealisti¢ni stil
Fotorealizam je oblik ilustracije gdje dizajner, $to je viSe moguce, usko
podudara s izvornom slikom ili fotografijom. Sadrzi detalje kako bi to vise

oponasao izvornu sliku. Obic¢no se prikazuje kao skica crtana olovkom.

4

KINDRED

ACADEMY

Slika 12: Primjer fotorealizma

Izvor: Mad pepper: Realisticna ilustracija sove za ,Kindred academy
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Luksuzni stil

Luksuzni stil dizajna izaziva ideju prepustanja dodatnoj udobnosti ili uzicima uz
potrebne standarde blagostanja. KoriStenje bogatih boja poput zlata pomaze u
postizanju ove ideje o luksuzu. Cesto koristi crnu, zlatnu i bron&anu boju.
Postize ideju da je marka sama po sebi utjecajna primjenom jednostavnog,
minimalisti¢kog dizajna. Koristi fontove starog stila ili jednostavne i moderne

fontove.

T AEAM

A

Slika 13: Primjer luksuznog dizajna

Izvor: Yokaona: Logo i brending za luksuzni modni brend

Organski stil

Organski dizajn je stil koji prikazuje prirodne oblike stvarnosti i karakteriziran je
kontinuiranim linijjama i dinamickim krivuljama. Organski stil takoder se moze
prikazati rustikalno dodavanjem vremenskih i teksturiranih efekata. Organski stil
opcenito ukljuCuje prirodne elemente poput lis¢a, cvijecCa i svjezih proizvoda.

Moze se kombinirati s ilustriranim izgledom za sirovi, organski izgled.
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Slika 14: Primjer organskog dizajna
lzvor: Martin Lupus: ,C.R.M.B.S.”

Profesionalni stil

Profesionalni stil dizajna obi¢no karakteriziraju priguSene boje i minimalni detalji
koji predstavljaju konzervativne ideje. Ovaj stil obi¢no koriste organizacije koje
Zele ostaviti formalne dojmove o svojoj ciljnoj publici. Profesionalni stil koristi
ravne, klasi¢ne vrste fontova. Opéenito ukljuCuje jednostavne oblike ili
predmete. Moze se pozivati na formalne dojmove uz upotrebu negativnog

prostora i crteza.
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Slika 15: Primjer profesionalnog stila u dizajnu
Izvor: Shaka88: Dizajn logotipa za ,Granny flats®

Tipografski stil

Tipografski stil koristi modifikaciju fontova. Dizajn napisanih rije€i izaziva
odgovor kod ciljne publike. Za logotip, fontove treba jedinstveno modificirati.
Stil fonta opéenito je fokus dizajna. Tipografski dizajn moze sadrzavati

predmete, ali tekst obi€no prenosi glavnu poruku.

Slika 16: Primjer dizajna koji koristi tipografiju

Izvor: Stevenmink: ,Headroom audio*
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3. KREIRANJE ZASTITNOG ZNAKA

3.1. Intervju s klijenticom

Intervju je proveden usmenim putem sa Klijenticom. Struktura intervjua, popis
pitanja i pripadajuci odgovori klijentice nalaze se u Prilogu 1. Klijentica je pruzila
prvobitne potrebne informacije vezane uz proizvode, dizajn i identitet. Odlu¢eno

je da ¢e ime tvrtke biti ,Nixie“, $to je izvedenica imena vlasnice tvrtke.

Na temelju intervjua dobivene su informacije o obiljeZjima tvrtke koja se planira
otvoriti, kao i smjernice za oblikovanje njenog vizualnog identiteta.

Ciljano trziste klijentice je podrucje Republike Hrvatske, a njeno poslovanje
odnosit ¢e se na dizajn, izradu i prodaju planera, biljeznica, pisaceg i srodnog
pribora. Generalno, cijena proizvoda bila bi prihvatljiva potroSa¢ima srednje i
viSe kupovne moci. Ono $to bi tvrtku znacajno razlikovalo od konkurencije je
orijentacija na odredene ciljne skupine, te ponuda planera i proizvoda koji su
usko povezani sa specificnim potrebama pojedine skupine potro$aca.

Po pitanju Zeljenog vizualnog identiteta, klijentica preferira jednostavan i
moderan dizajn kojim bi se mogao sugerirati imidz kvalitetnog i pristupacnog
proizvoda. Preferira koriStenje linije kao osnovnog strukturalnog elementa, te
crveni ton boje. Direktnu asocijativnost vizualnog identiteta na karakter
proizvoda ne smatra relevantnom, kao niti odabir vrste zastithog znaka, $to

dizajneru ostavlja slobodu pri generiranju razli€itih prijedloga vizualnih rjeSenja.

3.2. Prijedlozi rjesenja

Nakon $to je provedeno preliminarno istrazivanje s klijenticom u obliku
strukturiranog intervjua, zapocet je proces izrade vizualnog identiteta tvrtke

Nixie. Izradeno je pet prijedloga rjeSenja za zastitni znak.
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Slika 17: Prvi prijedlog zastithog znaka

Prvo rieSenje prikazuje otvoreni planer s pogledom odozgo, no stranice nisu
postavljene u perspektivu, ve¢ su sloZene tako da izgledaju kao listovi planera
dok takoder podsjec¢aju na cvijet (ruzu). Logo je osmisljen na taj nacin jer
vlasnica tvrtke preferira motiv crvene ruze. Kako je ime tvrtke povezano s
imenom klijentice, Cinilo se kao dobra ideja povezati i izgled logotipa sa
osobnim preferencijama vlasnice tvrtke.

Klijentici je najviSe odgovarao ovaj primjer, no anketa je trebala potvrditi

2/

Slika 18: Drugi prijedlog zastithog znaka

odgovara li i ciljanoj skupini isti primjer.

NI XIE

Kao drugo rjeSenje ponuden je stilizirani prikaz otvorenog planera i olovke koja
je pozicionirana tako da izgleda kao da piSe. Koristi se dijagonalna kompozicija.
Logo koristi liniju za prikaz slikovnog sadrzaja. Da bi se naglasio kontrast, koristi

se debela linija za korice planera i tanke linije za prikaz ostalih elemenata.
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Slika 19: Tredi prijedlog zastitnog znaka

Kao trec¢a opcija je predlozen pojednostavljen prikaz otvorenog planera s
pogledom odozgo, tj. pogled iz perspektive osobe koja piSe u planer. Korice su
polozene, dok stranice izgledaju kao da se listaju. Kompozicija logotipa je

horizontalna. Prevladava simetrija kako bi se postigla opticka ravnoteza.

Slika 20: Cetvrti prijedlog zastitnog znaka

Ovo rjeSenje takoder koristi liniju za prikaz slikovnog sadrzaja. Logo se sastoji
od prikaza otvorenog planera i tipografije. Otvoreni planer okrenut prema dolje
jer sastavni dio slova ,N“ u nazivu tvrtke. Slova su medusobno spojena tako da

na prvi pogled ne izgleda kao tipi¢na tipografija.

19



NIXIE

Slika 21: Peti prijedlog zastithog znaka

Zadniji prijedlog koristi minimalisti¢ki prikaz otvorenog planera. Tipografija (naziv
tvrtke) kompozicijski je smjeStena unutar planera. Kao $to se moze primijetiti,
bas zbog Cinjenice da je izrazito minimalisticki, logo (desni primjer), iako

funkcionira samostalno, bez tipografije izgleda ,prazno®.

3.3. Testiranje predlozenih rjeSenja

Nakon izrade predloZenih rjeSenja, putem ankete se provelo istrazivanje u
svrhu njihove evaluacije. Anketa se provela na 40 ispitanika. Vecina ispitanika
su bile zene (29), dok je muskih ispitanika bilo manje (11). Svi ispitanici su bili iz
podrucja Hrvatske. Dob ispitanika je bila izmedu 17 i 55 godina. Anketa je
provedena online te je distribuirana putem komunikacijske aplikacije
(WhatsApp) te putem drustvenih mreza. Pri davanju odgovora nije postojalo
vremensko ograni¢enje. Vrlo mali postotak odgovora nije uvazen (1.2%) zbog
nevazeceg odgovara koji nije bio od pomodi u istrazivanju. Anketa se provodila
od 21. travnja do 28. svibnja. Ispitanicima je bilo prezentirano 5 rjeSenja, te je
svakom rjeSenju dodijeljen broj od 1 do 5 umjesto naziva. Struktura i sadrzaj

ankete, kao i pripadajuci odgovori ispitanica nalaze se u Prilogu 2.
Ustanovilo se da ispitanike najviSe prijedlog pod brojem 1 (54.1%), tj. otvoreni

planer koji podsje¢a na ruzu, asocira na djelatnost kojom se tvrtka bavi.

Ispitanicima je u opisu ankete napomenuto da je klijentici najdrazi cvijet crvena
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ruza. Na drugom mjestu se nalazi prijedlog pod brojem 2 (32.4%), .
jednostavni prikaz otvorenog planera i olovke koja izgleda kao da pise. Nakon
njih slijede prijedlozi pod brojevima 3 (5.4%), 5 (5.4%), i 4 (2.7%), koji vidno
zaostaju naspram prijedlozima pod brojevima 1 i 2.

Vecina ispitanika prijedlog pod brojem 5 (57.1%) najviSe povezuje s
minimalizmom. Na drugom mjestu se nalazi prijedlog pod brojem 1 (17.1%).
Nakon toga slijedi prijedlog pod brojem 2 (14.3%), te zadnja mjesta zauzimaju
prijedlozi pod brojevima 4 (8.6%) i 3 (2.9%).

Ispitanici su odabrali prijedlog pod brojem 1 (50%). Prijedlozi pod brojevima 2
(17.5%), 4 (15%) i 5 (15%) su ocjenjeni relativno jednako, no zakljuceno je da je

ispitanicima prijedlog pod brojem 3 najmanje privlacan (2.5%).

Pitanje o tome podrzavaju li ispitanici ideju da zastitni znak treba reflektirati
vlasnikove osobne preferencije bilo je postavljeno da se potvrdi koncept u
prvom prijedlogu rieSenja, tj. smatraju li ispitanici da je u izradi logotipa bilo
bitno koristiti spoj planera i ruze. 64% ispitanika je odgovorilo potvrdno na

postavljeno pitanje.

3.4. Odabir finalnog rjeSenja na temelju dobivenih rezultata

U anketi koja se sastojala od Cetiri pitanja, tri su se odnosila na izgled vizualnog
identiteta.

Ispitanici su na prvom pitanju, koje se temeljilo na asocijaciji vizualnog identiteta
sa djelatno$¢u kojom se bavi, odabrali prijedlog pod brojem 1. Na drugom
pitanju, koje je bilo usmjereno na jednostavnost vizualnog identiteta, tj. je li
vizualni identitet zadovoljio klijentiCine zahtjeve Sto se tiCe minimalizma i
jednostavnosti, ispitanici su izabrali prijedlog pod brojem 5. Trece pitanje se
temeljilo na opcenitoj privlaCnosti vizualnog identiteta. Ispitanici su ponovo

odabrali prijedlog pod brojem 1.
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Zadnje pitanje nije bilo temeljno na izgledu vizualnog identiteta, vec je
postavljeno da se provjeri smatraju li ispitanici (ciljana skupina) da vizualni
identitet treba odrzavati vlasnikove osobne interese.

Usprkos Cinjenici da ispitanici nisu na svim pitanjima u anketi odabrali prvo
rieSenje, na vecini su ispitanici odabrali doticno rieSenje. Takoder, na zadnjem
pitanju je potvrdeno da ispitanici smatraju da vizualni identitet treba odrazavati
vlasnikove osobne interese, Sto iskljucivo prvo rjeSenje sadrzi u svom dizajnu.
Na temelju dobivenih rezultata odabran je prijedlog pod brojem 1 (Slika 16.)
Nakon Sto je provedena anketa, proveo se kratki razgovor s klijenticom kako bi
se diskutirali rezultati ankete. Klijentica je bila izuzetno zadovoljna rezultatima.
Njoj je takoder najdrazi prijedlog bio prijedlog pod brojem 1. lako je u intervjuu
jedan od zahtjeva bio da vizualni identitet bude jednostavan i minimalisticki,
¢injenica da su ispitanici odabrali prijedlog pod brojem 5, nije predstavljala

problem klijentici.
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4. KREIRANJE GRAFICKOG PROIZVODA (PLANERA)

Prvi graficki proizvod s kojim bi se novoosnovana tvrtka Nixie prezentirala na
trzistu je planer namijenjen zenskoj populaciji. Formalno i sadrzajno, ovaj
proizvod treba biti maksimalno prilagoden specificnim karakteristikama Zivotnog
stila pripadnica ciljne skupine. Stoga je prije oblikovanja idejnog rieSenja
provedeno ispitivanje buduéih korisnica. Kao i kod kreiranja zastitnog znaka,
prije ankete s ispitanicama i dizajna planera, proveo se kratki intervju s
klijenticom. Struktura i sadrzaj intervjua nalaze se u Prilogu 3.

Iz dobivenih odgovora bilo je jasno da klijentica Zeli zadrzati vizualni dojam
sliCan onome koji je dominirao i pri oblikovanju zastitnog znaka, €ija se obiljezja
temelje na jednostavnoj i modernoj izvedbi. Po pitanju koloristiCkog efekta,
prednost daje crvenoj paleti tonova boja.

Sadrzaj planera koji se treba dizajnirati uklju€uje: osobne podatke korisnika,
kalendar tekuce godine, godisnju listu zadataka, kontakte i mail adrese lijeCnika,
kalendar mjesecnog ciklusa korisnice, stranice posvecene kuénim ljubimcima i
automobilu, te prostor za biljeSke, kalendar nadolazece godine, lozinke i

ukrasne naljepnice.

4.1. Preliminarno istrazivanje

Anketa se provela na 83 ispitanika koji su bili dio ciljane skupine (zene). Sve
ispitanice su bile iz podru¢ja Hrvatske. Raspon dobi ispitanica je od 20 do 55
godina. Anketa je provedena online te je distribuirana putem komunikacijske
aplikacije (WhatsApp) te putem drustvenih mreza. Pri davanju odgovora nije
postojalo vremensko ograni¢enje. Anketa se provodila od 2. svibnja do 9.
svibnja. Struktura i sadrzaj ankete, kao i pripadajuci odgovori ispitanica nalaze

se u Prilogu 4.

Prvo pitanje u anketi bilo je opcenitog tipa, to jest, Sto ljude priviaci kod dizajna
planera. Vecina ispitanika je odgovorila da ih privla€i jednostavnost (63.9%),
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boje (51.8%) i ilustracije (34.9%). Takoder je u pitanju postojala opcija ,,ostalo®
kako bi ispitanici mogli odabrati, to jest, napisati svoje ideje ukoliko smatraju da
nesto nedostaje popisu.

Odgovori ispitanika u ovom pitanju su se poklapali sa zeljama klijentice.

Pored uobiCajenog sadrzaja planera, bilo je potrebno provijeriti to ciljana
skupina smatra potrebnim sadrzajem. U pitanju su bile navedene sve stavke
koje je klijentica htjela da planer sadrzi. Kao i u prehodnom pitanju, stavljena je
opcija ,ostalo” kako bi ispitanici predlozili i svoje ideje. Ispitanici su se ve¢inom
slozili s idejama Klijentice. U razgovoru s klijenticom, odlu€eno je da ¢e se sve
stavke zadrzati te Ce se dodati naljepnice za oznaCavanje stranica, kao $to je

predloZila jedna od Zena koja je sudjelovala u anketi.

Anketa je uljuCivala i pitanje kojim se trebalo potvrditi da Zene gravitiraju
.2enstvenim“ bojama kao $to su crvena, roza, ljubi¢asta itd. Takoder je bilo
bitno provjeriti hoce li klijentiCina Zelja da se koriste nijanse crvene biti podrzane
sa strane pripadnica ciljne skupine. Ispitanice su odabrale sivu (30.1%), plavu
(27.7%) i rozu boju (25.3%). Nakon njih dolaze crvena ( 20.5%) i bijela (22.9%).
lako roza i crvena boja nisu bile na prvom mjestu, bile su dovoljno visoko da se

mogu smatrati dovoljno poZeljnima u dizajnu planera.

Kako bi jos viSe suzili paletu boja koje privlace ciljanu skupinu kod kupnje
planera, predloZeno je 5 paleta boja koje sadrZze neku nijansu crvene ili roze.
Ispitanici su izabrali paletu pastelnih toplih tonova koja sadrzi jednu kontrastnu
plavu boju (43.4%). Rezulati u ovom pitanju su se odli€no poklopili sa
rezultatima prethodnog pitanja jer odabrana paleta sadrzi dvije od tri boje koje
su bile na prvim mjestima u prethodnom pitanju (plava i roza).

Klijentica je takoder bila zadovoljna rezultatima jer je i sama bila sklona paleti

boja koju je odabrala vecina ispitanica.

Nadalje, postavljeno je pitanje pomocu kojeg se saznalo koja vrsta biljeznice

odgovara ciljanoj skupini. Dizajn planera, koliko god je vazan, ne¢e puno
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pomoci ukoliko osoba koja koristi planer ne moze ugodno listati i pisati u njega.
Rezultati su bili poprilicno blizu, no odabrana je biljeZznica s tvrdim koricama i
tkaninom na hrptu radi lakSeg otvaranja (38.6%).

Klijentici su rezultati odgovarali jer je i sama imala problema sa postoje¢im
planerima na trzistu i vrstom biljeznica koju koriste. NajceSce opcije trenutno na

trzistu su klasi¢na biljeznica s tvrdim koricama i spiralni uvez s tvrdim koricama.

Kod pitanja koje se temeljilo na vanjskom izgledu planera, koricama, tipu
dizajna kojem ciljana skupina gravitira, veliki dio ispitanica je odabrao opciju
koja se sastoji od minimalisti¢ne ilustracije i tipografije (28.9%). Zanimljivo,
ispitanicima se najmanje svidjela opcija koja se sastoji kombinacija fotografije i
tipografije (1.2%).

Kako bi saznali koji raspored elemenata, to jest, dizajn sadrzaja planera
odgovara ciljanoj skupini, na izbor im je dano 7 osnovnih dizajna planera.
Ispitanici su izabrali jednostavan minimalisticki dizajn horizontalnog usmjerenja
(24.1%). Odmah nakon toga sijedi jednostavan dizajn gdje se koristi jedna do
dvije boje (21.7%).

U razgovoru s klijenticom je odlu¢eno da ¢ée se kombinirati ta dva stila u dizajnu
sadrZaja planera. No, takoder je napomenula, kako su rezultati poprili¢no blizu,
nije problem ukoliko se koristi neki od stilova koji nisu tako visoko u anketi kao

odabrane dvije opcije.

4.2. Prijedlozi rjeSenja planera

Nastavkom na anketu koja je prethodila dizajnu planera, osnovni zahtjevi

dizajna su bili:

e Jednostavnost
e Koristenje boja

e llustracije
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e Neutralne boje, crvena i plava

Kroz cijeli planer provlace se varijacije na temu glavne ilustracije na koricama.
llustracije u planeru se koriste na vaznim dijelovima planera kao $to su godisniji
vision board, mjesec¢na to-do lista te se koristi manja ilustracija na pocetku
BiljeSki kako bi se osobi dalo do znanja da slijede ,prazne” stranice za

popunjavanje.

Za najvazniji dio planera koristi se primarna boja palete (crvena). Kroz ostatak
planera se izmjenjuju sekundarna (roza) boja palete koja se koristi za primarne
stavke kao $to su osobni podaci, te tercijarne boje (plava i bez) palete koje se
koriste za stvari kao dio planera za organizaciju vremena. Takoder je za
.razbijanje” koriStena bez boja koja se slaZe se sa svim bojama pa je imalo

smisla spojiti je sa rozom ili plavom bojom u dijelovima planera.

Fontovi koji se koriste u planeru su Prisma, koji je koristen na koricama planera,
Poiret One koji se koristi za naslove i KG Neatly Printed koji je rukopisni font, te

se koristi za tekst.

Slika 22: llustracija koriStena na koricama planera

Kako je u rezultatima ankete zaklju¢eno da ispitanike u dizajnu planera priviaci

jednostavnost i ilustracija, za korice je koristena jednostavna, apstraktna

26



ilustracija koja sadrzi neke grunge elemente (grain). Ispitanici su se takoder

izjasnili da ih u dizajnu privlaCe boje, te su izabrali paletu boja koja se sastoji od

plavih, crvenih i zutih nijansi. Upravo su boje iz te palete koriStene u dizajnu

planera.

Slika 23: Naslovnica planera

Odluceno je da naslovnica planera neée sadrzavati nepotreban tekst, ve¢ ¢e
osim same ilustracije na naslovnici biti samo godina planera. Za ,naslov” se
koristio font ,Prisma regular® veli€ine 50 pt. Taj font se koristio isklju€ivo na

koricama planera.
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OSOBNI PODACI

U SLUCAJU NEZGODE

Slika 24: Stranice planera namijenjene za osobne podatke

Stranice namijenjene za osobne podatke takoder koriste ilustraciju koja se
proteze preko dvije stranice, no pojednostavljenu verziju originalne ilustracije
koja se koristi na koricama. Kao osobni podaci navedeni su: ime i prezime,
adresa, telefon, mobitel, e-mail, tekuc¢i racun i oib/jmbg. Dodana je i stavka ,U
slu€aju nezgode®, gdje se upisuju informacije bliske osobe koju se moze nazvati
u slu€aju nezgode. Osim osnovnih informacija bliske osobe, dodane stavke su

krvna grupa, te alergije i lijekovi.

Font koji se koristi za naslove je Poiret One veli€ine 16 pt, dok je font koriSten

za tekst KG Neatly Printed veli€ine 12 pt.
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Slika 25: Godisnji kalendar i godi$nji vision board

Za godisnji kalendar se koriste tri boje iz palete, sve osim glavne, crvene boje.
Za radne dane se koristi bez boja, za vikend plava, te se blagdane i neradne

dane oznacCava rozom bojom.

Godisnji vision board s razlogom ne sadrzi nikakve kvadratice ni crte u slu¢aju
da osoba koja piSe u planer ima Zelju na odredeni nacin pisati ili ¢ak crtati na
vision board, ima tu moguénost. Na pozadini godiSnjeg vision board-a se koristi

ilustracija koristena na koricama, no ne u cijelini.

Font koji se koristi za naslove je Poiret One veli€ine 16 pt, dok je font koriSten
za tekst KG Neatly Printed veliCine 12 pt za nazive mjeseci te 10 pt za broj dana

u mjesecu.
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Slika 26: Stranice planera namijenjene mjesecnoj to-do listi i budzetu

Stranice planera za mjesecnu to-do listu i budzet koriste vrlo slican dizajn kao
stranice za ispunjavanje osobnih podataka. llustracija se proteze kroz dvije
stranice te je dizajn je podijeljen na dva dijela: to-do lista i budzet. To-do lista,
kao i godiSnji vision board, koristi Cistu bijelu pozadinu, dok budzZet sadrzi

rubrike radi lakSeg ispunjavanja.

—

(=
———
< >
=

—
e

.

e

Slika 27: Stranice planera hamijenjene organizaciji vremena
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U anketi je zaklju€eno da ispitanici preferiraju horizontalni dizajn u dijelu planera
za organizaciju vremena. Stranice su podijeljene u tri reda, svakom danu
pripada jedna rubrika Sirine jedne stranice, dok subota i nedjelja dijele jedan red

te zauzimaju svaki pola Sirine stranice.

Kao jos jedan nacin za odijeljivanje dana, koriste se naizmjenicno bez i plava

boja.

VAINI KONTAKTI

Slika 28: Stranice planera namijenjene vaznim kontaktima

Stranice planera namijenjene vaznim kontaktima sadrze rubrike radi lakSeg
snalazenja. Svaki redak se sastoji od tri stupca (ime i prezime, broj te e-mail).
Na kraju stranice napisani su brojevi koje osoba moze nazvati ukoliko se dogodi

hitan sluca;.
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KONTAKTI DOKTORA PREGLED!

Slika 29: Kontakti i pregledi kod doktora

Kontakti lijeCnika zauzimaju jednu stranicu planera, te se detaljnije popunjavaju
informacije kontakta. Potrebno je ispuniti ime lije¢nika, specijalizaciju, kontakt,
adresu i radno vrijeme. Na desnoj stranici osoba popunjava koji mjesec ima

zakazan termin kod odredenog doktora.

PMS KALENDAR

Slika 30: PMS kalendar

Radi lak§eg snalazenja, PMS kalendar je vrlo pojednostavljen, koristi se kao
tablica koju osoba popunjava. Redci oznaCavaju dane u mjesecu, dok stupci
oznacCavaju mjesec. Stranica takoder sadrzi i legendu radi jednostavnijeg i

organiziranijeg popunjavanja.
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KUCNI LIUBIMCI VOILO

Slika 31: Kucni ljubimci i vozilo

Na lijevoj stranici je smjeSten dio planera namijenjen informacijama bitnima za
kucne ljubimce i njihovo lijeCenje. Stranica je podijeljena na tri dijela. Prva dva
su namijenjene ku¢nim ljubimcima u slu€aju da osoba ima dva kucna ljubimca,

te treci odjeljak sluzi za popunjavanje informacija bitnim za veterinara.

Desna stranica je namijenjena informacijama bitnim za vozilo koje osoba
posjeduje. Stranica je podijeljena u dva dijela. Prvi dio sluzi za popunjavanje
informacija o vozilu, dok drugi dio sluzi za popunjavanje informacija o servisnom

centru koji osoba koristi.
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Slika 32: BiljeSke

Za biljeSke je koristena jednostavna ilustracija koja prekriva jednu stranicu
planera, te je na sredinu smjesten naslov veliine 36 pt. Za pisanje biljeski se
smjestila mreza tocCkica koje olak$avaju pisanje, no ne ograni¢avaju slobodu
osobe koja popunjava planer.

Slika 33: Zadnja strana planera

Zadnja strana planera (korice) je vrlo jednostavna. Sastoji se od nastavka

ilustracije s prednje strane planera, te je dolje u sredinu stranice smjesten logo
tvrtke.
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4.3. Evaluacija prijedloga rjeSenja planera

Za evaluaciju prijedloga rieSenja provela se anketa na 29 ispitanika koji su bili
dio ciljane skupine (Zene). Sve ispitanice su bile iz podrucja Hrvatske. Raspon
dobi ispitanica je od 20 do 55 godina. Anketa je provedena online te je
distribuirana putem komunikacijske aplikacije (WhatsApp) te putem drustvenih
mreza. Pri davanju odgovora nije postojalo vremensko ograni¢enje. Anketa se
provodila od 14. srpnja do 17. srpnja. Struktura i sadrzaj ankete, kao i

pripadajuéi odgovori ispitanica nalaze se u Prilogu 5.

Prvo pitanje u anketi temeljilo se na dizajnu stranica za organizaciju vremena.
Bilo je bitno potvrditi da ispitanicima odgovara horizontalni dizajn te koriStenje
jedne do dvije boje. Vecina ispitanika (71.4%) je odgovorila da im najvise
odgovara autori€in prijedlog novog rieSenja. Nakon njega slijede planeri koji

predstavljaju postojeca rjeSenja na trzistu, koji dijele isti postotak (14.3%).

Drugo pitanje je bilo usmjereno na dizajn stranica za organizaciju medicinskih

pregleda. Ispitanicima je najviSse odgovarao autori€in prijedlog planera (85.2%).

Kod pitanja koje se temeljilo na dizajnu vision board-a, to jest, godiSnje to-do
liste, ispitanici su izabrali novi prijedlog rieSenja (88.9%). Ispitanici su bili

najmanje zadovoljni postoje¢im rijeSenjem planera (3.7%).

Sljedece pitanje je bilo usmjereno na dizajn stranica za veterinarske preglede

kuénih ljubimaca. Ispitanicima je najvise odgovarao autori€in prijedlog (81.5%).

Cetvrto pitanje se temeljilo na dizajnu mjeseéne to-do liste kako bi se potvrdilo

da ispitanici, kao i kod godiSnje to-do liste zele viSe slobode kod popunjavanja

odredenih stavki. Ispitanici su ponovo izabrali autori€in prijedlog novog rjeSenja
(73.1%).

Zadnje pitanje jer bilo povezano s prethodnim u smislu planiranja mjesecnih
dogadanja. Pitanje je bilo temeljeno na dizajnu stavke za mjesecni budzet. U

dizajnu Nixie planera stavke mjesecCne to-do liste i mjesecnog budzeta dijele
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istu stranicu. Ispitanicima se svidjela ideja dijeljenja stranice te dvije stavke

buduci da su ponovo odabrali autori€ino predlozeno rjesenje (75%).

4.4. Prihvatljivost predloZenog rjeSenja planera

Nakon provodenja ankete zaklju€eno je da ciljana skupina velikom ve¢inom
preferira dizajn Nixie planera naspram ostalih planera koji se trenutno nude na
hrvatskom trziStu. Anketa je potvrdila rezultate prethodne ankete provedene u
svrhu ispitivanja sklonosti ciline skupine prema odredenom stilu grafickog

oblikovanja planera.

Ispitanici preferiraju vise slobode u planiranju, ne vole restrikcije Sto se tice
godisnjih i mjesec€nih to-do lista, te dnevnih planiranja. Kod dizajna biljeski je
takoder dano vise slobode. U dizajn nisu stavljene crte ni kvadratici, ve¢ su

smjestene neprimjetne tockice koje sluze kao mreza radi lakSeg pisanja.

Potvrdeno je da ciljana skupina preferira jednostavnost i minimalizam, te da voli
koriStenje jedne do dvije boje u dizajnu planera. Kako bi se postigla
jednostavnost i Cisto¢a, u planeru nisu koriStene linije, ve¢ se cijeli planer temelji
na plohama njeznih boja koje podrzavaju kreativnost i slobodu. U Nixie planeru
su koriStene Cetiri boje iz palete koju su odabrali ispitanici, no boje nisu
napadne i pretezito ih nije smjesteno vise od dvije na jednu stranicu. llustracije
koriStene u planeru takoder odgovaraju ciljanoj skupini. Potvrdeno je da vole

jednostavne, apstraktne ilustracije kao Sto je kod prethodne ankete vec receno.
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Slika 34: Prikaz naslovnice planera

Slika 36: Prikaz otvorenog planera ( kalendar i godiSniji vision board)
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Slika 35: Prikaz otvorenog planera (organizacija vremena)

Slika 37: Prikaz otvorenog planera (biljeske)
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5. [IZRADA KNJIGE STANDARDA

KONSTRUKCIJA LOGOTIPA
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KONSTRUKCIJA ZASTICENOG PROSTORA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin% elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.Lorem ips :«d diam nonummy
nibheuismod tin¢ t. Ut wisi enim ad
minim veniam, q 1isl ut aliquip ex ea
commodo conse «cing elit, sed diam
nonummy nibh e at volutpat. Ut wisi
enim ad minim pit lobortis nisl ut
aliquip ex ea com ndrerit in vulputate
velit esse molest sis at vero eros et
accumsan et iust delenit augue duis
dolore te feugait adipiscinﬁ elit, sed
diam nonummy r m erat volutpat. Ut
wisi enim ad min Zipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea com tuer adipiscing elit,
sed diam nonumi juam erat volutpat.
Ut wisi enim ad r uscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea lor in hendrerit in
vulputate velit es facilisis at vero eros
et accumsan et it delenit augue duis
dolore te feugait I I I X I e adipi5cin% elit, sed
diam nonummy r m erat volutpat. Ut
wisi enim ad min Zipit lobortis nisl ut
aliguip ex ea com tuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscin% elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

MINIMALNA DOPUSTENA VELICINA

y 100%

| €

2
X

5x

2%

5x

PREPORUCENA VELICINA

MINIMALNA PREPORUCENA VELICINA

30%
nixie

12 mm

ll lJ MINIMALNA PREPORUCENA VELICINA ZNAKA

20%

40



-..Y,—-

N\ [/
NIX1e

CMYK: 0,0, 0, 100
RGB: 0,0, 0
#000000
PANTONE BLACK C

TIPOGRAFIJA

PRIMARNA TIPOGRAFIJA

Upotreba: Logotip / naslovi / istaknuti tekst

SEKUNDARNA TIPOGRAFIJA

Upotreba: Memorandumi i druga

poslovna dokumen‘l‘ocijo / fekuéi tekst

POIRET ONE

ABCDEFGHIJKLMN

OPRSTUVZXYZ
abcdefghijklmn
oprstuvxyz

1234567890

KG Neatly Printed

ABCDEFGHIJKLMN
OPRSTUVZXYZ
obcdefghiJ'Hmn

oprstuvxyz

12345678490

41



ZAMIJENSKA
PRIMARNA TIPOGRAFIJA

Upotreba: Logotip / naslovi / istaknuti tekst

ZAMJENSKA
SEKUNDARNA TIPOGRAFIJA

Upotreba: Memorandumi i druga
poslovna dokumentacija / tekuci tekst

OSTALE IZVEDBE ZNAKA

nNiXle nNixXle

o

NixXle NnNiXle

Corbel Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPRSTUVZXYZ
abcdefghijklmn
oprstuvxyz

1234567890

Corbel light

ABCDEFGHIJKLMN
OPRSTUVZXY/Z
abcdefghijklmn
oprstuvxyz

1234567890

nixXIle

42



DOPUSTENE IZVEDBE ZNAKA
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NEDOPUSTENE IZVEDBE ZNAKA

NnNiXle

Ovu verziju znaka je dopusteno izvesti
u bilo kojoj boji, ovisno o proizvodu
na koji se aplicira.
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APLIKACIJA ZNAKA NA RAZLICITE PODLOGE
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APLIKACIJA ZNAKA NA POSLOVNU DOKUMENTACIJU
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Margina 20 mm
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E-MAIL nixi lan.hr

WEB www.nixie.hr

Postovani,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh evismod tincidunt ut lacreet dolare magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercl tation
ullameceorper suscipit labortis nisl ut aliquip ex ea commedo consequat

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vera eros et
accumsan et justo odio dignissim qui blandit pragsent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsumn dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummiy nibh evismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, guis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Loremn ipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat,

Ut wisi enirm ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commoda consequat. Duis autem vel
eurn iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illurn dolore eu feugiat
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APLIKACIJA ZNAKA NA PROMOTIVNE MATERIJALE
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6. ZAKLJUCCI

Rad se temelji na zahtjevu i zZelji klijentice da za ciljanu skupinu (Zene) izbaci na
trziSte specifiCan planer podreden njihovim preferencijama. Kako klijentica jo$
nije otvorila tvrtku koja bi na trziSte stavljala Zeljeni proizvod, tako je u ovaj rad
uvrsten i vizualni identitet predmetne tvrtke. Preferencije su dobivene
istrazivanjem putem anketa koje su provodene unutar ciljane skupine. Najvise
biran smjer u dizajnu bio je uvrStavanje jasnih prikaza onoga €ime se tvrtka
bavi, kao i uvodenje osobnih preferencija i Zelja vlasnice, $to je rezultiralo
izborom motiva najdrazeg cvijeta vlasnice kao kljuénog motiva u zastithom
znaku. Time zastitni znak sadrzi i dodatnu poruku koja ga Cini slojevitim

rieSenjem s naglaSenom emotivnhom komponentom.

Pretpostavka da se odgovarajuc¢im grafickim oblikovanjem planera moze
unaprijediti organizacija vremena, kao i pretpostavka da zene preferiraju
odredeni stil prikaza informacija predstavljaju temelje na kojima se gradilo
vizualno rjeSenje planera prikazanog u ovom radu. Na temelju rezultata ankete,
pretpostavke su se pokazala to¢nima, a prijedlozi novog rjeSenja za dizajn
planera primjerenima potencijalnim korisnicama. Ciljana skupina je odredila da
su njezne boje u paleti toplih (roza, crvena, bez), te neobavezna, nenametljiva
ograni¢enja u pomocnim tablicama, rubrikama, podlozi za pisanje biljeski
(toCkice) ono $to je trenutno prihvatljivo mladim Zenama koje vode moderan stil
Zivota.

preferencija klijentice sa sklonostima ciljne skupine. Naime, pokazalo se da su
se odgovori ispitanika u velikoj mjeri poklopili sa Zeljama Klijentice, Sto je u
pozitivno utjecalo na kreativni proces oblikovanja svih vizualnih sadrzaja koji se
odnose na tvrtku. Krajnji rezultat je dizajn vizualnog identiteta i grafickog
proizvoda koji donosi zadovoljstvo ne samo Klijentici (narucitelju) i buduéim

korisnicama, nego i samom dizajneru vizualnih rjeSenja.
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8. PRILOZI

Prilog 1 - Intervju s klijenticom za potrebe kreiranja zastitnog znaka

PROFIL TVRTKE (NIXIE)

Cime ée se vasa tvrtka baviti?
- Tvrtka Ce se baviti dizajhom, izradom i prodajom planera, biljeznica, pisaceg pribora itd.

Koje je vase ciljano trziste?
- Podruc¢je RH

Koje su pojedinac¢ne cijene vasih proizvoda?
- Cijena planera, koji ¢e biti primarni proizvod koji prodajemo, bi bila izmedu 90 i 150 kn,
cijena biljeznica bi se vrtila oko 30 kn, te bi cijene pisaéeg pribora varirale ovisno o
materijalu i dizajnu.

Koje su vase prednosti naspram konkurencije?
- Trenutno na hrvatskom trzistu ne postoji velik izbor planera Sto se ti€e razli€itih ciljanih
skupina. Planeri na domacem trzistu su namijenjeni Zzenama, $to se primjecuje na
dizajnu i sadrzaju koji nude. Nasi planeri bi se razlikovali dizajnom i sadrzajem ovisno o
tome kojoj su ciljanoj skupini namijenjeni (planer namijenjen Zenama, muskarcima,
mladenkama + kumama, studentima, u€enicima, poslovnim ljudima), te bi zasebno bila
knjiga za recepte koja bi bila namijenjena svim ljudima koje zanima kuhanje.

DIZAJN VIZUALNOG IDENTITETA

Kakvu predodzbu dizajna imate?
- Jednostavnost, minimalizam, pristupagan dizajn, moderan

Kakav imidz zelite posti¢i svojim dizajnom vizualnog identiteta?
- ImidZ kvalitetnog, ali pristupa&nog proizvoda

Preferirate li koriStenje linija ili ploha u dizajnu vaseg vizualnog identiteta?
- Smatram da bi linije bolje odgovarale onome $to zelim.

Zelite li da dizajn vizualnog identiteta odrazava proizvod koji prodajete?
- Moze biti povezan s proizvodom, ali ne mora.

Zelite li da vas logo koristi neku vrstu ilustracije ili preferirate iskljuéivo tipografiju u
dizajnu vizualnog identiteta?

- Nije mi iskljugiva ni jedna ni druga opcija.
Preferirate li koriStenje odredenih boja u dizajnu vaseg vizualnog identiteta?

- Najdraza boja mi je crvena, pa bih voljela da se mozda koristi ta boja. No sve ovisi o
tome kako se logo izgledati. Mislim da ¢e tada biti lakSe odabrati boju
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Prilog 2 - Sadrzaj i rezultati ankete provedene u svrhu testiranja predlozenih
rieSenja za zastitni znak

Prijedlozi rjeSenja:

D

1

b=
Lo L
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1. Koji od sljedecih logotipa Vas najviSe asocira na djelatnost kojom se
bavi (dizajn i proizvodnja planera, razli€itih vrsta biljeznica, pribora za

pisanje)?

Tablica 1: Asocijacija zastitnog znaka na djelatnost kojom se bavi

PRIJEDLOG RJESENJA

UDIO ODGOVORA

Prijedlog 1 54.1%
Prijedlog 2 32.4%
Prijedlog 3 7.9%
Prijedlog 4 2.6%
Prijedlog 5 5.3%

2. Koji od sljedec¢ih logotipa najviSe povezujete s minimalizmom?

Tablica 2: Povezivanje minimalizma sa zastitnim znakom

PRIJEDLOG RJESENJA

UDIO ODGOVORA

Prijedlog 1 17.1%
Prijedlog 2 14.3%
Prijedlog 3 5.6%
Prijedlog 4 8.3%
Prijedlog 5 17.1%
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3. Koji od sljedecéih logotipa Vam je opcenito najpriviacniji?

Tablica 3: Najprivlacniji zastitni znak

PRIJEDLOG RJESENJA UDIO ODGOVORA
Prijedlog 1 50%
Prijedlog 2 17.5%
Prijedlog 3 4.9%
Prijedlog 4 15%
Prijedlog 5 15%

4. Smatrate li da logotip treba odrazavati vlasnikove osobne interese?

Tablica 4: Odrazavanje osobnih interesa

ODGOVOR UDIO ODGOVORA
DA 64.1%
NE 35.9%
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Prilog 3 - Intervju s klijenticom za potrebe kreiranja idejnog rieSenja za planer

DIZAJN GRAFICKOG PROIZVODA (PLANERA)

Kakvu predodzbu dizajna imate?

- Isto kao kod vizualnog identiteta, voljela bih da bude jednostavan i minimalisti¢ki,
moderan. Ali ne Zelim da bude ,sterilan“ dizajn, treba imati neku osobnost. Zelim da se
na prvi pogled moze primijetiti da je proizvod namijenjen Zenama, ali opet ne Zelim da
bude napadan.

Preferirate li koriStenje odredenih boja u dizajnu planera namijenjenog zenama?
- Voljela bih da se koristi neka nijansa crvene, ¢ak mi bordo i roza dolaze u obzir. Crvena
mi je najdraza boja, a opet, opcéenito se crvena povezuje sa Zenama. Ostatak
prepustam dizajneru na izbor.

Koji sadrzaj smatrate potrebnim u dizajnu planera?
- Osim planera kao takvog, tjedni i mjesec¢ni planovi, prema mojem iskustvu, planerima
nedostaju odredene, po meni bitne stavke, ili ima stavki koje su apsolutno nepotrebne.
Moiji planeri bi sadrzavali osobne podatke, kalendar tekuée godine, godiSnju to-do listu,
kontakte i mailove lije¢nika, PMS kalendar, stranice namijenjene kuénim ljubimcima
(datumi cijepljenja) i autu ukoliko ga osoba posjeduje (kada je mijenjano ulje i servisi),
bilieSke, kalendar sljedece godine, lozinke koje osoba koristi i ukrasne naljepnice.
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Prilog 4 - SadrzZaj i rezultati ankete provedene u svrhu ispitivanja sklonosti ciljne

skupine prema odredenom stilu grafickog oblikovanja planera

Kod dizajna planera privla¢i me:

Tablica 5: Privlacnost kod dizajna planera

PREDLOZENI SADRZAJ BROJ ODGOVORA POSTOTAK
Jednostavnost 53 63.9%
Rasko$ 8 9.6%
Fotografije 15 18.1%
llustracije 29 34.9%
Tipografija 14 16.9%
Boje 43 51.8%
Monotonost 4 4.8%
Minimalizam 22 26.5%
Ovisi koji dizajner, tj. $to dizajnira 1 1.2%
Preglednost 1 1.2%
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Pozeljno je da planer sadrzi i:

Tablica 6: Sto ispitanici smatraju potrebnim $to se tiée sadrzaja planera

PREDLOZENI SADRZAJ BROJ ODGOVORA POSTOTAK
Stranicu s osobnim podacima 30 36.1%
Kalendar tekuce godine 72 86.7%
GodiSnju to-do listu (vision board) 38 45.8%
Mjesecni budzet 21 25.3%
PMS kalendar 19 22.9%
Stranicu sa informacijama bitnim za
ku¢nog ljubimca (npr. datumi 13 15.7%
cijepljenja)

Stranicu sa informac_:ij_ama _bitnim_za 18 21 7%
automobil (npr. servisi, registracija)

Biljeske 59 71.1%
Kalendar sljedece godine 36 43.4%
Naljepnice 19 22.9%
Mijesecnu to-do listu (vision board) 45 54.2%
Stranicu kontakata 31 37.3%
Stranicu s kontaktima doktora 16 19.3%
Najbolje da sadrzava $to manje toga

da_ bi si ga korisnik Sto lakSe 1 1.2%
prilagodio

Naljepnice za oznaCavanje stranica 1 1.2%
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Kod kupnje biljeznica/planera, boja prema kojoj gravitiram je:

Tablica 7: Boja prema kojoj ispitanici gravitiraju kod kupnje planera

PREDLOZENA BOJA BROJ ODGOVORA POSTOTAK

Plava 23 27.7%
Zelena 11 13.3%
Ljubicasta 12 14.5%
Zuta 13 15.7%
Crvena 17 20.5%
Roza 21 25.3%
Naran&asta 8 9.6%

Crna 15 18.1%
Bijela 19 22.9%
Siva 25 30.1%
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Od sljedecéih paleta boja, najviSe me privilaci:

Tablica 8: Paleta boja koja najviSe privlacCi ispitanike

PALETA BOJA UDIO ODGOVORA
Paleta 1 6 %
Paleta 2 15,7 %
Paleta 3 14,5 %
Paleta 4 43,4 %
Paleta 5 20,5 %




Vrsta biljeznice koja mi najviSe odgovara:

* Spiralni uvez s tvrdim koricama » Tvrde korice

* Tvrde korice s tkaninom na hrptu radi « Klasi¢na biljeznica s tvrdim koricama

lak8eg otvaranja

Tablica 9: Vrsta biljeZnice koja najviSe odgovara ciljanoj skupini

PRIMJER BILJEZNICE

UDIO ODGOVORA

Spiralni uvez s tvrdim koricama 31,3 %
Tvrde korice 229%
Tvrde korice s tkaninom na hrptu radi lakSeg otvaranja 38,6 %
Klasi¢na biljeznica s tvrdim koricama 7,2%
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Od sljedeéih planera, odabrala bih:

« Jednobojni planer sa minimalnom » Jednobojni planer sa minimalnom
tipografijom (logo + godina) ilustracijom

« Jednobojni planer sa slijepim tiskom « Jednobojni planer sa oucljivom
(utisak, udubljeni ili izboceni tisak) godine tipografijom

|
s

GOALDIC

 Kombinacija fotografije i tipografije « Jednobojni planer sa slijepim tiskom
ilustracije

L4

m
Us

N
3
BE NS
Sty N
Siny ?
« Kombinacija ilustracije i tipografije « Kombinacija minimalisti¢ke ilustracije i
tipografije
e 0 ©
=9 o ® ©
i ‘ &
B | e
z hr|-.~‘1,:. ®
=
4

64



» Kombinacija ilustracije i tipografije
(kolaz)

» Kombinacija ilustracije, fotografije i
tipografije (kolaz)

)
o ‘%5

* Planer s realisti¢nim jednostavnim
uzorkom

Tablica 10: Dizajn korica planera koji najvise odgovara ispitanicima

PRIMJER PLANERA

UDIO ODGOVORA

Jednobojni planer sa minimalnom tipografijom (logo + godina) 9.6%
Jednobojni planer sa minimalnom ilustracijom 9.6%
J_ednobojr?i planer sa slijepim tiskom (utisak, udubljeni ili izbo&eni 6%
tisak) godine

Jednobojni planer sa uodljivom tipografijom 8.4%
Kombinacija fotografije i tipografije 1.2%
Jednobojni planer sa slijepim tiskom ilustracije 6 %
Kombinacija ilustracije i tipografije 4.8%
Kombinacija minimalistiCke ilustracije i tipografije 28,9 %
Kombinacija ilustracije i tipografije (kolaz) 6%
Planer s realisti¢nim jednostavnim uzorkom 9,6 %
Kombinacija ilustracije, fotografije i tipografije (kolaz) 8.4%
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Od narednih primjera dizajna planera, najviSe mi odgovara:

« Jednostavan kolaz

« Jednostavna ilustracija uz
koristenje 1 do 2 boje

} 4l

%

« Jednostavan, minimalisti¢ki dizajn,
vertikalno usmjerenje

« Jednostavan, minimalisticki dizajn,
horizontalno usmjerenje

SRREERRRLLLLIDLLERALADRED0409948

» Kombinacija ilustracije, fotografije i tipografije
(kolaz) koji povremeno prekriva cijelu stranicu

« Jednostavan dizajn, koristi se 1 boja
za naglasavanje odradenih stavki

« Jednostavan dizajn, biljeznica na
kvadratice ili linije
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Tablica 11: Dizajn unutrasnjosti planera koji najviSe odgovara ispitanicima

PRIMJER PLANERA

UDIO ODGOVORA

Jednostavan kolaz 10,8 %
Komt.)inac'i'ja ilustragije, fotografije i tipografije (kolaz) koji povremeno 14.5%
prekriva cijelu stranicu

Jednostavna ilustracija uz koristenje 1 do 2 boje 21, 7%
Jednostavan dizajn, koristi se 1 boja za naglaSavanje odradenih stavki 14.5%
Jednostavan, minimalisti¢ki dizajn, vertikalno usmjerenje 13,3 %
Jednostavan dizajn, biljeznica na kvadratice ili linije 1.2%

Jednostavan, minimalisti¢ki dizajn, horizontalno usmjerenje 24.1%
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Prilog 5 - Sadrzaj i rezultati ankete provedene u svrhu testiranja predlozenih

rieSenja planera

Izmedu ponudenih opcija dizajna, koju smatrate

organizaciju vremena?

e Planer1 e Planer 2

i

Tablica 12: Dizajn stranica planera koji ispitanicima
organizaciju vremena

prihvatljivijom za

najviSe odgovara za

PRIMJER PLANERA

UDIO ODGOVORA

Planer 1 71.4%
Planer 2 14.3%
Planer 3 14.3%
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Izmedu ponudene dvije opcije dizajna, kojom biste lakSe planirali

medicinske preglede?

e Planer1l e Planer?2

Q.o ASOTAT T2 ATMOA -

Tablica 13: Dizajn stranica koji ispitanicima najviSe odgovara za organizaciju

medicinskih pregleda

PRIMJER PLANERA UDIO ODGOVORA

Planer 1 85.2%

Planer 2 14.8%




Izmedu ponudenih opcija dizajna, koju smatrate prihvatljivijom za

ispunjavanje vision boarda / godisnje to-do liste?

e Planer1l e Planer 2
B B
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e Planer 3
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Tablica 14: Dizajn vision boarda koji najviSe odgovara ispitanicima

PRIMJER PLANERA UDIO ODGOVORA
Planer 1 88.9%
Planer 2 3.7%

Planer 3 7.4%




Izmedu ponudene dvije opcije planera, kojom biste laksSe planirali

veterinarske preglede kuénog ljubimca?

e Planer1

SUCH _ZUARACH VOZIO

Tablica 15: Dizajn stranica za veterinarske preglede koji najvise odgovara

ispitanicima

e Planer?2

L: L
g %

PRIMJER PLANERA

UDIO ODGOVORA

Planer 1

81.5%

Planer 2

18.5%

Izmedu ponudenih opcija dizajna planera, kojim biste laksSe planirali

mjesecnu to-do listu?

e Planer1

BLDFTT

Planer 2|

Tablica 16: Dizajn mjesecne to-do liste koji najviSe odgovara ispitanicima

PRIMJER PLANERA

UDIO ODGOVORA

Planer 1

73.1%

Planer 2

26.9%

71



Izmedu ponudenih opcija dizajna planera, kojim biste lakse planirali

mjesecni budzet?

e Planer1 e Planer 2

Tablica 17: Dizajn stranica za mjesecno planiranje troSkova

PRIMJER PLANERA UDIO ODGOVORA

Planer 1 75%

Planer 2 25%




