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SAZETAK

Filmski plakat je medij koji publiku obavjestava o novom proizvodu (filmu), a njegov je
zadatak privuéi, zaintrigirati, ali takoder 1 ispravno informirati. Plakati filmova
proizaslih iz velikih holivudskih studija Cesto slijede niz predefiniranih dizajnerskih
rjeSenja, specificnth za pojedini filmski zanr, ¢ime se favoriziraju kliSeji nad
originalnos¢u te se dolazi do svojevrsne vizualne monotonije. Takva pojava sa sobom
nosi odredenu sigurnost i omogucuje lakSe prepoznavanje sadrzaja (kakav film mogu
gledatelji ocekivati), no s druge strane zanemaruje vizualnu upecatljivost i pamtljivost.
Kao primjeri druk¢ijeg pristupa filmskim plakatima opisuju se poljska Skola plakata te
americka nezavisna filmska scena. Analizom rezultata provedene ankete dolazi se do
zakljuCka o optimalnom dizajnu plakata kao onome koji radi naucenosti publike
zadrzava odredene konvencije, no istodobno se originalnim elementima istice medu
konkurencijom 1 pruza vecu pamtljivost. Glavni zakljucci istrazivanja nisu nuzno
ograni¢ena na filmske plakate, ve¢ se uz odredene prilagodne mogu primijeniti i na

ostale graficke proizvode u kojima se dizajn mijenja ovisno o vrsti proizvoda.

Kljuéne rijeci:

- filmski plakati

- zanrovska tipiziranost
- ispravna Citljivost

- pamtljivost dizajna



ABSTRACT

Movie poster is a medium that notifies public about a new product (movie), and its
mission 1s to attract attention, intrigue, but also to inform correctly. Movie posters
produced in big Hollywood studios often follow predefined design solutions, typical for
a certain movie genre and this favoring of clichés leads to visual monotony. This
phenomenon brings some security and allows easier identification of content (what kind
of a movie can the audience expect), but on the other hand neglects impressionability
and memorability. Examples of a different approach to movie posters are the Polish
school of posters and posters of American independent movies. Through analysis of
survey results one can come to a conclusion that an optimally designed poster is the one
that keeps some of the conventions, but also has some original elements that help
distinguish the design among the competition and gives better memorability. The main
conclusions of this research are not strictly limited to movie posters, but can (with
certain adjustments) be applied to other graphic products where design changes

depending on the type of the product.
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1. UVOD

Plakat je jedno od najstarijih komunikacijskih sredstava poznatih covjeku. U svom
osnovnom obliku, plakat ¢ini odredena obavijest napisana (ili otisnuta) na komadu
papira koji je zatim izvjeSen na vidljivom mjestu. Danas se ta komunikacijska dimenzija
plakata najceSc¢e koristi u marketingu, pa se tako oglasavaju razni novi proizvodi, usluge
ili kulturna dogadanja. “Proizvod” mogu biti 1 filmovi pa tako i taj oblik umjetnosti, iza
kojeg najceSce stoje veliki filmski studiji, ima svoju tradiciju oglasavanja putem
plakata. Promatraju¢i vizualni aspekt filmskih plakata mogu se primijetiti odredene
pravilnosti, odnosno tipiziranosti vizualnih rjeSenja unutar pojedinog filmskog Zanra,

posebice fokusiramo li se na holivudsku produkeciju.

U ovom ¢e se radu analizom brojnih primjera te razlaganjem plakata na elemente poput
tipografije 1 palete boja definirati vizualni kodovi koji najceS¢e sudjeluju u tipizaciji
plakata pojedinog filmskog zanra, a s druge strane bit ¢e predstavljena 1 rjeSenja
izvanholivudskih sustava koja se izdvajaju svojom originalnoS¢u. Efekti pojave
tipiziranosti zasigurno nisu jednostrani, a postavke iznesene u teoretskom dijelu rada te

dozivljaj publike bit e ispitane 1 predstavljene kroz provedenu ankete.



2. KRATKA POVIJEST FILMSKIH PLAKATA

Filmski plakat je plakat koji promovira odredeni film. MoZe postojati 1 nekoliko
verzija plakata, s varijacijama u formatu i sadrzaju, za domace 1 strano trziSte. [1]
Plakat u vecini slucajeva sadrzi elemente slike i teksta s promjenjivim odnosima gdje
jedan element dominira, ¢esto u odnosu veli¢ina 70:30. Tekstualni dio obi¢no ¢ine
naslov filma (pisano najve¢im slovima), imena glavnih glumaca, a javljaju se jo§ 1 ime
redatelja, dan premijere filma te tzv. “billing block™ (tekstualni blok u kojem se nalaze
razne informacije, tradicionalno se smjeSta na dno plakata, a karakterizira ga izrazito
suzena tipografija kako bi se ustedjelo na prostoru s obzirom da se radi o marketinski
nezanimljivom sadrZaju). Filmski se plakati izlaZu unutar 1 izvan kina te drugdje u
gradu, na ulici 1 raznim izlozima. Isti dizajn (ili prilagodeni) moZe se koristiti 1 na
internetskim stranicama filma, omotu DVD ili Blue-ray kutija, lecima, oglasima u

novinama i ¢asopisima i dr.
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Slika 1: Plakat iz 1895. godine koji predstavlja projekcije Maxa
Skladanowskog u kazalistu Wintergarten koje se smatra prvom

filmskom projekcijom u Europi za koju je publika platila kartu.

Pojava filmskog plakata vezana je za sam podetak prikazivanja filmova. Cim su javna
prikazivanja postala redovita, organizatori su se poceli nadmetati za posjetitelje.
Nakon kratkog razdoblja ru¢nog crtanja po raznim plocama, uslijedio je pravi poCetak
plakata kao medija u Cemu je centralna figura bio Francuz Jules Cheret, u

marketinSkom svijetu poznat kao otac plakata, pa tako 1 filmskog. KoriStenjem



litografske graficke tehnike, Cheret je 1890. godine proizveo litografiju za kratki
filmski program pod nazivom "Projections Artistiques", a dvije godine kasnije 1 za
program "Pantomines Lumineuses". Godine 1986. M. Auzolle je dizajnirao prvi plakat

za jedan konkretni film, "L'Arroseu Arrose". [1].

Ranih 1900-ih uz tekst su se pocele javljati ilustrirane scene iz pojedinog filma ili
nekoliko preklapajucih fotografija. Ostali su plakati koristili umjetnicke interpretacije
neke scene ili teme filma koje su realizirane u raznim stilovima. Filmska je industrija
u pocetku preuzela formate plakata od ostalih podru¢ja zabave poput vodvilja,
sajmova 1 cirkusa. Ve¢ dostupni formati bili su: 27"x41" (tzv. one sheet), 41"x81"
(three sheet), 81"x81" (six sheet) 1 246"x108" (24 sheet). lako su ti formati bili
popularni, javila se potreba za formatima specijaliziranim formatima za kino dvorane.

Najprije su izdane insert i lobby kartice', a zatim i formati 30"x40" i 40"x60".

. The .
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Slika 2: Insert (lijevo) i lobby kartica za film Orsona Wellesa "The Magnificent

Ambersons"

U to vrijeme filmske zvijezde nisu bile poznate pa su se imena glumaca na plakatima
rijetko pojavljivala ili uop¢e nisu. Takva je anonimnost odgovarala etabliranim
kazaliSnim glumcima koji su smatrali da bi reklamiranje njihovog sudjelovanja u tada
novom mediju filma Stetilo njihovom ugledu. No ipak, ¢im su studiji shvatili da
filmske zvijezde privlace gledatelje mozda 1 viSe nego sam film, pojavila su se 1

njihova imena na plakatima, a ugovorom su bili definirani njithov smjesta;j i veli¢ina te

"lobby card" obi¢no su bile postavljene u predvorju kino dvorane kao promotivni materijal filmova koji su tada bili na repertoaru;
vecina takvih kartica izdavana je u kompletu od osam komada koji su prikazivali scene iz filma. "Inserts" su bili posteri veci od
lobby card formata, a manji od one sheet (obi¢no dimenzija 14"x36").



se opcenito cijeli postupak dizajniranja plakata poceo tome podredivati. Dvadesetih
godina 20. stolje¢a pocinju se crtati 1 portreti glumaca, a zbog novog procesa tiska
razvijenog u Morgan Litho kompaniji, 1 kvaliteta plakata se poboljSala. Izgradnjom
novih cesta te povecanjem broja automobila, filmske kompanije prepoznale su nove
mogucnosti vanjskog oglasavanja te su pocele s koriStenjem jumbo plakata (tzv. 24
sheet). To je takoder razdoblje u kojem se javljaju filmski forSpani, a 1927. godine
prikazan je 1 prvi zvuéni film ("Pjevac jazza") nakon kojeg je publika htjela gledati
isklju¢ivo zvucne filmove, a popunjenost kinodvorana je udvostrucena. Povecanje
publike povecao se 1 broj filmova, a porast konkurencije znacio je dodatno ulaganje u
marketing. Pojava ofsetnog tiska u boji donekle je izmijenila izgled plakata; iako ne
toliko Zivopisnih boja kao kod litografije, ilustracije 1 fotografije su sada bile oStrije.
Ofsetni tisak 1 litografija koristili su se usporedno sve do 1940-ih godina kada je ofset

u potpunosti preuzeo tisak plakata.

Tridesetih godina dolazi zlatno razdoblje filmova s pojavom novih zanrova poput
mjuzikla, gangsterskih filmova, vesterna i1 horora koje je gutala sve brojnija publika.
Krajem desetljeca stize film “Zameo ih vjetar”, jedan od financijski najuspjesnijih
filmova. U to vrijeme, radi velike krize, vecina je plakata bila tiskana na Sto jeftinijem
papiru. Iduceg desetljeca za dodatnu Stednju na marketingu bio je kriv Drugi svjetski
rat (plakati su tiskani na jeftinom novinskom papiru, pa ¢ak i s druge strane starih

ratnih geografskih karata), a ratni su filmovi doZivjeli svoj vrhunac.

Slika 3: Drive-in kino nalazi se na otvorenom; ¢ine ga projekcijsko platno te

parkirali$ni prostor za automobile u kojima se nalaze gledatelji.



Pedesetih godina na velika vrata ulazi izum televizije. lako su filmski studiji prekinuli
ugovore brojnim redateljima, producentima i glumcima, filmovi ostaju konkurentni
vecéim platnima 1 visokobudZetnim filmovima poput Ben Hura te prvim 3D filmovima.
Drive-in kina bila su iznimno posjecena, a plakati su poprimili stil fanzina s kolor
fotografijama filmskih zvijezda i velikim slovima. Sezdesete godine obiljeZili su teen-
filmovi, Elvis Presley i James Bond, no ulaskom u 70-te stvari su se sve vise okretale
prema seksu 1 nasilju Sto se reflektiralo 1 na plakate. Javlja se lik Prljavog Harryja,
mafija iz Coppolinog “Kuma”, Stallone kao Rocky, a u znanstveno-fantasti¢nim
sferama Star Wars, Star Trek 1 Superman. Plakate su krasile uglavnom fotografije, uz
nesto rjede crtacke 1 slikarske tehnike, a tiskali su se na skupljem, sjajnom papiru.

Posljednja dva desetljeca 20. stoljeca obiljezili su blockbusteri (“Star Wars: The
Empire Strikes Back”, “E.T.”, “Batman”, “Back to the Future”, razni nastavci
Terminatora, Indiane Jonesa, Jamesa Bonda i dr.). Povefao se broj dvorana u
multipleksima, kao i1 reklamni materijal. Pojavom videoteka stvoren je 1 prigodan
format plakata, a financijski uspjeh filma viSe nije ovisio isklju¢ivo o posjecenosti

kinematografa.

Proteklo desetljec¢e filmske industrije obiljezili su
napreci u racunalnoj tehnologiji (revolucionarni
filmovi poput “Matrixa” 1 “Avatara”, razvo] IMAX
tehnologija), zatvaranje starih, malih kinodvorana, a
Sirenje velikih multipleksa, dok DVD 1 Blue ray
diskovi zamjenjuju videokasete. Filmskih plakata (s
obzirom na broj filmskih naslova koji godis$nje izlaze
te sve veca marketinska ulaganja) viSe je no ikada u
povijesti, a prodaju se na brojnim mjestima (pa i na

Internetu) uz viSestruka reizdanja. Za
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visokobudZetne filmove, studiji Cesto izdaju 1 tzv.

Slika 4: Teaser plakat za film "The Dark  feaser plakate koji najavljuju odredeni film

Knight Rises" sadrzi tek nekoliko osnovnih . . a1s ¥ . . .. . .
tjednima 1ili ¢ak mjesecima prije prvih kino

informacija smjestenih na samom dnu (naziv
filma spomenut je tek u domeni internet ~ projekcija. Takvi plakati ¢esto sadrze minimum

stranice filma) dok fotografija prepoznatljivo . .. e . . J
) ST prEpormnativoe  informacija otkrivajuéi naslov filma ili tek datum



premijere, a njihov je zadatak da kod publike stvore svijest o tome da je film u
pripremi, odnosno potaknu iS¢ekivanje. Za neke filmove izradi se viSe razliCitih
verzija plakata od kojih jedan prikazuje primjerice akcijsku dimenziju filma, dok se
drugi plakat fokusira na romanti¢nu pricu, sve u nadi da ¢e takvom kampanjom film

privucéi Siroku publiku raznih ukusa. [2]

Pojavom Interneta kao novog medija znaCajno se izmijenila uloga tiskanih
promotivnih materijala pa se danas velik dio informacija o novim ili nadolaze¢im
filmovima prima upravo elektronskim putem. Filmske najave u video obliku koje se
nazivaju forSpanima, osim prikazivanja prije kinoprojekcija sve se vise pregledavaju
na 1 na Internetu. U takvom novom kontekstu filmovima su i dalje potrebni vizualni
materijali, no oni se sada konzumiraju preko internetskih stranica, a ogranic¢enja ili
mogucnosti dizajna viSe ne diktiraju tisak i1 uvjeti oglasnih prostora, ve¢ kompjutorski

ekrani 1 dostupne tehnologije.
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Shrek (2001) More at IMDbPro »
Photos (See all 119 | slideshow) Videos (see all 4)
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DS D Vicky Jenson
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Ted Elliott (screenplay)
See more »
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Contact: View company contact information for Shrek on IMDbPro.
Quicklinks ...
e E] Release Date: 18 May 2001 (USA) See more »
Toplinks Genre: Animation | Adventure | Comedy | Family | Fantasy See more »
- trailers and videos Tagline: The greatest fairy tale never told. See more »
- full cast and crew
- trivia Plot: An ogre, in order to regain his swamp, travels along with an
- official sites annoying donkey in order to bring a princess to a scheming lord,
- memorable quotes wishing himself King. Full summary » | Full synopsis »

Slika 5: Internet Movie Database (ili skraceno IMDb) jedna je od najpopularnijih filmskih Internet stranica. Rije¢ je o velikoj bazi
podataka koja pruza informacije o filmovima, serijama, glumcima i ostalim djelatnicima filmske industrije, nudi slikovne i video
sadrzaje te na taj nacin igra veliku ulogu u promociji filma. Mali prikaz plakata u gornjem lijevom kutu stranice (klikom mi$a otvara
se uvecana verzija) dijelu publike koja ne posjecuje kinematografe, a koristi Internet kao glavni medij informiranja ovo je prakticki

jedini susret s filmskim plakatima.



3. VIZUALNE ODREDNICE ZANROVSKIH PLAKATA

lako plakati, pa tako 1 filmski, imaju odredene umjetnicke pretenzije i mnogi zavrSe na
zidovima ljudi koje je ocarao ili film ili sam plakat, oni su ipak sredstvo marketinga
kojim se ljude informira o novom filmu i mami ih se u kinodvorane na novo uzbudljivo
iskustvo uz kokice 1 gazirano pice, ili pak posudivanje filma na DVD-u u videotekama.
PokuSamo li se sjetiti nekih filmskih plakata iz proslih godina, ili th u kakvoj
kolekcionarskoj zbirci ugledamo viSe desetaka odjednom, primijetit cemo kako medu
njima postoje ocite sli€nosti — ponajviSe ograni¢imo li promatranje na jedan filmski
zanr. I doista, graficki dizajneri Sirom svijeta kao da slijede nekakav unaprijed odreden
sustav vizualne kodifikacije filmskih plakata kada od studija dobiju zadatak stvoriti
vizualno rjeSenje za nadolaze¢i filmski hit. U nekoliko idu¢ih poglavlja bit ce
predstavljene odrednice pojedinih Zanrova, a radi lakSe sistematizacije, to ¢e biti

ucinjeno kroz podrucje tipografije, palete boja, kompozicije 1 dr.

Kao $to ¢e biti prikazano primjerima u idu¢ih nekoliko poglavlja, razvrstamo li plakate
po filmskim Zanrovima, njihova medusobna sli¢nost ponekad je zapanjujuca, a nerijetki

su slucajevi 1 direktnog kopiranja.



3.1. Paleta boja

Od svih vizualnih elemenata koji sainjavaju plakat, paleta boja je zasigurno onaj

najuocljiviji. Dok poruke koje Salju tipografija, kompozicija i fotografski elementi

mozemo deSifrirati kada se plakatu ipak u nekoj mjeri priblizimo, paleta boja uocljiva

nam je pri najve¢im udaljenostima, ¢im plakat uo€imo. Pridodamo li tome i dokazanu

snagu psihologije boja, ne ¢udi Sto je odabir palete element koji uvelike sudjeluje u

zanrovskoj tipizaciji filmskih plakata.

3.1.1. Komedije
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Slika 6. Niz filmskih plakata iz zanra komedije svedenih na nekoliko osnovnih boja otkriva nam zajednicka svojstva u paleti boja.

Komedije su filmovi namijenjeni izazivanju smijeha kod publike i laganoj zabavi. To je

zanr koji na humoristiCan nacin naglaSava situacije, jezik, akcije 1 karaktere, 1 lako
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Slika 7. Plakat za film "You Don't
Mess With Zohan" koristi plavu
(nebesku)  pozadinu, fotografiju
glavnog lika u neobi¢noj pozi te
masno sans serifno pismo u crveno
crnoj boji, pa ga mozemo ocijeniti

kao tipi¢no Zzanrovsko rjesenje.

humor moze ponekad imati ozbiljnu 1 pesimisticnu stranu,
filmovi uglavnom imaju sretne zavrsetke. [3]. Komedije se
¢esto mijesaju s drugim velikim Zzanrovima (primjerice
glazbena komedija, triler komedija, horor komedija), a
postoje 1 brojne podvrste tog Zanra: romanti¢na komedija,
sportska komedija, tinejdzerska komedija... Sukladno
zanru, boje koje krase plakate komedija su uglavnom
svijetle, primarne 1 sekundarne boje. Vecina se primjera
moze smjestiti u jednu od dvije glavne grupe: plakata s
bijelom pozadinom, te onih s (nebeski) plavom. Naravno,
ovisno o tome je li rije¢ o Cistoj komediji ili film ima
izrazene elemente drame, boje su vise ili manje razigrane, a
prema tome se mijenja 1 raspon palete (uz iznimku
animiranih filmova, mozemo re¢i da plakati komedija

imaju najSiru paletu boja). Tipografija je u pravilu u



crvenoj boji ¢ime je naslovu filma osigurana uocljivost, a naslove ¢esto nalazimo i u
ruzicastoj boji (kada je rije¢ o romanti¢énim komedijama). Ostale boje poput zelene,
plave, zute i narancaste javljaju se rjede i tada je obi¢no odabrana boja referenca na neki

prepoznatljivi element iz filma (v. sliku 8).

Slika 8. Plakat za film "Kako je Grinch

ukrao Bozi¢" djelomié¢no se drzi boja
tipi¢nih za komedije, no uz plavu i crvenu
uvedena je i ne toliko uobicajena zelena
kao dominantna boja, a uzrok tome
mozemo naci u boziénoj tematici filma te

izgledu glavnog lika.



3.1.2. Animirani filmovi
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Slika 9. Niz filmskih plakata iz zanra animiranih filmova

Vizualno najslicniji komedijama su plakati za animirane filmove. Iako tehnika
animacije moze biti primijenjena na bilo kojem filmskom zanru, ovdje ¢e fokus biti na
dje¢jim animiranim filmovima s obzirom da oni ¢ine najveéi dio ponude animiranih
filmova te su i financijski jedan od najisplativijih proizvoda filmske industrije.
S obzirom na teme i dob ciljne skupine, ne iznenaduje da plakati animiranih filmova
koriste najsiru paletu boja. Kao i kod komedija, prevladavaju plavi tonovi (obi¢no se
radi o nebu kao pozadini), a ¢esto se javljaju i ostale vedre boje poput Zute, narancaste i
zelene. Situacija je neSto drukcija kod plakata animiranih filmova za odraslu publiku.

Koristene boje ovise o samom filmu, no paleta je svakako uza, a tonovi tamniji.

WALTZ WITH

BASHIR

A FILM BY ARI FOLMAN

Slika 10. "Shrek 2" animirani je Slika 11. Plakat za animirani film

film za djecu na ¢ijem plakatu "Valcer s Bashirom" raden je za
nalazimo za Zanr uobi¢ajeno Sarenu odraslu publiku, §to je vidljivo i iz
paletu boja s prevladavaju¢om plakata, odnosno koriStenja tamnih
plavom i zelenom. tonova.
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3.1.3. Drame

S rEE
[ L] |
[

Slika 12. Niz filmskih plakata iz Zanra drame svedenih na osnovne boje. Uocljiva je neutralnost palete boja te izrazeno koristenje

Drame se uglavnom baziraju na temeljitim razvojem realisti¢nih likova koji se susrecu s
temama poput ovisnosti, nevjere, moralnih dilema, predrasuda, siromastva, nasilja,
korupcije i sl. [4] Radi se o najSirem filmskom zanru koji sadrzi mnoge podzanrove
(primjerice: romanti¢nu dramu, sportski film, povijesnu dramu, sudsku dramu,
romansu). Upravo zato jer se radi o obi¢nim ljudima u obi¢nim situacijama (barem u
usporedbi s triler i horor filmovima), plakati koji predstavljaju drame sadrze smirene,
nenametljive boje, puno bijelih povrSina i liSeni su pretjeranog kicenja. Naglasci su
ostavljeni za tipografiju ili detalj fotografije. Ovisno o temama kojima se drama bavi,
paleta ¢e biti tamnijih, odnosno svjetlijih tonova, a o istome ovisi i izbor boja.

JUUA ROBERTS

JUDE LW

NATALIE PORTMAN

CLIVE OWEN

If you believe in love at first sight, you never stop looking.

Slika 13. Plakat film "Closer" koji pripada
zanru drame s elementima romanse koristi se
uobi¢ajenim vizualnim rjeSenjima poput
neutralne palete boja, bjeline te portretima

glavnih glumaca.
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3.1.4. Trileri

Slika 14. Niz filmskih plakata iz zanra trilera svedenih na osnovne boje. Prevladavaju tamni tonovi, a od boja u kombinaciji s crnom

najcesce nalazimo crvenu, tamno narancasatu ili hladnu plavu.

Trileri napetos$¢u drze gledatelje na rubu sjedala, a podrazumijevaju akciju, prevrate u
prici, sukob dobra i zla te opéenito mracne elemente. [5] Ne iznenaduje stoga da su na
plakatima u pravilu prikazani pomoc¢u tamnih tonova te sasvim ograni¢ene palete boja.
Promatraju¢i primjere, primjetno je ucestalo koriStenje monokromatskih fotografija
desaturiranih boja (pretezno u plavim i smedim nijansama) uz eventualno uvodenje
detalja u drugoj boji (obi¢no crvenoj), a specificni ugodaj koji se na plakatu zeli posti¢i
uvelike ovisi o podZanru kojih u trileru ima poprilicno; psiholoski, politicki, erotski,

Spijunski, nadnaravni 1 krimi triler samo su neki od njih.

Michael Don Benicio  Dennis __Catherine
DOUGLAS CHEADLE DELTORO QUAID ZETA-JONES

e
CALé

-

TRAFFIC

NO ONE GETS AWAY CLEAN

Slika 15. Plakat filma "Traffic" koristi za

trilere standardnu kombinaciju crne i sepije.
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3.1.5. Horori

Slika 16. Plakate horora o¢ekivano odlikuje najtamnija paleta boja od svih Zanrova. Uz crnu najéesce se pojavljuje crvena.

Filmovi iz zanra horora pokuSavaju izvuci iz publike negativnu emocionalnu reakciju
igraju¢i se njezinim primalnim strahovima, a zanrovski se Cesto doticu trilera. [6] Teme
ili elementi koji su dio tipicnih horora uklju¢uju duhove, mucenja, vukodlake,
prokletstva, demone, vampire, kanibale, uklete kuce, zombije, serijske ubojice 1 dr.
Osim zanrovskih odlika, horori s trilerima dijele 1 ponesSto od dizajna plakata, pa je
takoder rije¢ o puno tamnih tonova. Ipak, horor plakati imaju nesto Siru paletu boja te
izrazenije elemente. ToCan odnos svijetlog 1 tamnog te odabir boja ovisi o filmskom
podzanru pa Ce tako tzv. slasher horori, koji obiluju nasilnim scenama 1 litrama krvi,
imati obilje crvene boje, dok ¢e psiholoski horori gdje publika viSe uziva u napetosti 1
ugodaju nego u eksplicitnosti nasilja, koristiti smirenije boje i viSe tamnih tonova.
Naravno, podZanrovi nastali kombinacijom vecih Zanrova poput horor komedije obi¢no
se dizajnerski nalaze u nekakvoj sivoj zoni, pa tu nalazimo razna kombinirana vizualna

rjesenja.

Slika 17. Plakati za filmove "Lesbian Vampire Killers" i "Tucker & Dale vs.
Evil" primjeri su kombiniranja zanrova horora i komedije $to se ocituje i u
dizajnerskim rjeSenjima plakata. Naime, dojam horora "omeksan" je bojama
koje vise pripadaju zZanru komedije $to, uz dozu komi¢nosti na

fotografijama, pomaze publici u ispravnom is¢itavanju plakata.

13



3.2. Tipografija

Naslov filma je, uz fotografiju/ilustraciju, jedan od glavnih elemenata filmskog plakata.
lako plakat obi¢no sadrzi poprili¢nu koli¢inu teksta (glavne uloge, ime redatelja, datum
premijere, "billing block" 1 dr.), naslov je taj koji je najveci te koji tipografskim
tretmanom cesto otkriva karakter filma, pa stoga i tu mozemo pronaci rjeSenja

specifi¢na za pojedini Zanr.

3.2.1. Komedije

’ ZACEFRON  EQUR SAVING

17 CHRISTMASES SILVERMAN
ADAM SANDLER

AGAIN loveactualy F&EsTaR
BRIDGET HeartBreaker
ONE

SIMON THANDIE
PEGG NEWTON A

THE EDGE OF REASON  RUN, FATBOY, RUN

SAME BRIDGET. BRAND NEW DIARY.

Slika 18. Primjeri tipografije za plakata komedija.

Ono Sto se kod komedija istice kao ociti trend u tipografiji jest koriStenje masnih (black,
bold, ultra-bold) rezova pisma ¢esto u kombinaciji s tankim (light) rezovima. KoriStena
pisma u pravilu su Futura, Helvetica ili neko drugo moderno sans-serifno pismo.
Najprisutnija boja je zarko crvena s kojom se najceSce
kombiniraju crna ili bijela, ovisno o pozadini, a ako je rije¢ o
romanti¢noj komediji, crvenu boju zamjenjuje ruziCasta, a
umjesto crne moze se javiti njezniji izbor poput plave ili
ljubicaste. lako je ovakav izbor tipografije razumljiv s
obzirom da filmove tog zanra valja predstaviti kao zabavne 1
dinamicne uratke, ¢injenica je da bi pojedini filmski naslovi,

barem s dizajnerskog glediSta, profitirali tipografskim

tretmanom koji je viSe "po myjeri" filma. Primjerice film

Slika 19. Plakat filma "Year One"
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"Year One" (v. sliku 19) ¢ija je radnja smjeStena u prapovijest mogao se tipografski
pozvati na to povijesno razdoblje, no umjesto toga plakat krase za komediju uobicajena

1 generi¢na masna crvena slova.

Slika 20. Tipografija na plakatu filma "Scott Pilgrim vs. the World" nije tipi¢no

rjeSenje u zanru komedije i svakako je bolje uklopljena u dizajn.

3.2.2. Animirani filmovi

CHICKEN BUN

Slika 21. Primjeri tipografije sa plakata dje¢jih animiranih filmova.

Kao $to je slucaj s paletom boja, 1 tipografija je kod plakata animiranih filmova
najraznovrsnija. Za razliku od komedija koje se tipografski rijetko povezuju sa
sadrZajem, tipografija ovdje Cesto preuzima karakter filma, bilo da je rije¢ o referiranju

na naslov filma (mjehuri¢i u vodi u naslovu filma "Flushed Away") ili na glavnog lika
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(v. sliku 22). Boje su Zive, a sama slova nerijetko sadrZe razne efekte poput
trodimenzionalnosti, gradienta, odsjaja i1 sl. Navedene odrednice dakako ne vrijede u
sluaju animiranih filmova za odraslu publiku; tipografija tada ovisi o Zanrovskom

usmjerenju samog filma, a najcesce je rije¢ o dramama.

Slika 22. Tipografija animiranog filma "Shrek" dizajnirana je posebno za ovaj film; boja i te rogovi kojima je

ukraSeno pocetno slovo "S" direktna su asocijacija na glavnog junaka filma.

3.2.3. Drame

Revolutionary
Road

VIARILYN |

THE KING'S SPEECH |"{@Y\B)

Slika 23. Primjeri tipografije sa plakata filmskih drama.

THE

SHAWSHANK
UPINTHE AIR

Day

Tipografija je ovdje najsmirenija; boje su uglavnom crna i bijela, dok se u slu¢ajevima
romanti¢nih drama javljaju primjerice ruzicasta ili njeZne nijanse neke druge boje. Od
pisama valja spomenuti Trajan koji se posljednjih nekoliko desetlje¢a nametnuo kao
najkoriStenije pismo filmskih plakata, a to se posebno slucaj kod drama i horora. Osim
spomenutog pisma, kod drama je uglavnom rije¢ o ne previse ekstravagantnim izborima

poput Gothama, Helvetice ili Bodonija.
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PCANDWEB.COM,,
“An indescribably funny, altogether remarkable movie
from the creators of Belng John Malkovich:”

Tonar, FUNGS

Nicolas Cage
Meryl Streep
Chris Cooper

Directed by Spike Jonze
Screenplay by Charlie Kaufman and Donald Kaufman

Adaptation.

Slika 24. Tipografija filma "Adaptation" ne spada u najklasi¢nija rjeSenja, ni bojom ni odabirom pisma, no izbor pisma
(Courier New) koji imitira pisa¢u masinu vezan je uz radnju filma (glavni lik je scenarist) kao i zelena boja preuzeta od

lis¢a orhideie. takoder vaznog elementa u filmu.

3.2.4. Trileri

THE BOX IFRACTURE

= DECEPTION

FDRG T[EN

Slika 25. Primjeri tipografije sa plakata trilera.

Trilere bi Zanrovski mogli opisati kao kombinaciju drame 1 horora, a u tom smislu
mozemo iS¢itati 1 glavne odrednice tipografije. Ovdje nalazimo visSe vrsta tipografije
koju bi se moglo nazvati tipicnom, a koja odaje razliCite dojmove (Cvrstoca,
misterioznost, krvavo, psiholoS§ko) ovisno o podzanru filma. Raznolikost u izboru
pisama je veca nego kod zanra drame, a najceSce je rije¢ o uobicajenim pismima poput

Trajana 1 Helvetice nad kojima je izvrSena odredena intervencija (efekt pohabanosti
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slova, ubacivanje nekog znaka poput pistolja, razlomljenost slova i dr.) kako bi se bolje

iskomunicirao karakter filma.

NORTON

Slika 26. Tipografija filma "25th Hour" koji pripada zanru trilera Koristi isto pismo kao i raniji primjer drame "Adaptation",
no ovog puta naslov je neuredniji (razli¢ite veli¢ine slova, mijeSanje kurziva i verzala) §to nagovjestava nesto drukéiji

sadrzaj filma.

3.2.5. Horori

Slika 27. Primjeri tipografije sa plakata horora.

Prva asocijacija na rije¢ "horor" su zasigurno strah, nasilje i krv, i u tom smjeru idu 1
tipografski tretmani horor plakata. Naime, velika vecina naslova sadrzi element krvi,
nekada kao dodatni element na klasi¢noj tipografiji (u velikom postotku radi se o

Trajanu), a nekada i1 samo pismo izgleda kao ispisano krvlju. Najcesce koriStene boje

18



su, ocekivano, crna, crvena i bijela. Postoji odredena razliku koju valja uciniti izmedu
krvavih, tzv. slasher horora koji gotovo bez iznimke koriste krv kao element
prepoznavanja u tipografiji, te onih mirnijih horora koji se vise temelje na atmosferi i
ugodaju i koji se tipografski izrazavaju klasi¢nijim rjeSenjima bez koriStenja doslovnih

elemenata.

\The fuame IS far fl‘j]ll'i; OVer.

Slika 28. Tipografija sa plakata filma "Along Came a Spider" koji pripada Zanru horora sama po sebi ne otkriva Zanrovsko
usmjerenje filma, no u kombinaciji s crvenim elementom koji asocira na krv tvori se svojevrsni logotip koji uspjesno komunicira

sadrzaj filma.
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3.3. Koristenje vizualnih elemenata

Kada je dizajner suoCen s bijelim papirom 1 Zeli odredeni film svesti na stati¢ni,
dvodimenzionalni prikaz za potrebe plakata i1 ostalih marketinSkih materijala, na
raspolaganju mu stoje tri glavne mogucnosti: uc€initi to pomocu fotografije, ilustracije ili
tipografije. Naravno, niz mogucnosti nalazi se 1 u medusobnom kombiniranju navedenih

elemenata.

3.3.1. Fotografija

Film zapravo nastaje nizanjem fotografija velikom brzinom kako bi se kod gledatelja,
zahvaljujuéi tromosti ljudskog oka, stvorio efekt pokreta. Cini se stoga posve logi¢nim
da je upravo fotografija najkoristeniji vizualni element kod filmskih plakata. Cesto se na
filmskom setu nalazi fotograf zaduZen za hvatanje trenutaka koji kasnije mogu posluziti

u izradi plakata. Fotografija se moze koristiti na nebrojeno mnogo nacina, od jedne

Slika 29. "Shawshank Redemption"

Pogledom na bilo koji niz suvremenih filmskih plakata, zamjetno je gotovo pa obavezno
koristenje lica jednog ili viSe glavnih glumaca Sto je zapravo praksa koja svoje korijenje
vuce iz dvadesetih godina proSlog stoljeca kada je primije¢ena marketinSka vaznost
filmskih zvijezdi. Ta su lica ili ljudski likovi zatim osnovnim alatima fotomontaze

smjesteni u kontekst koji donekle otkriva radnju filma ili odnos medu likovima. Takva
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Slika 30. Plakat filma "Good Luck Chuck" smjesta se u primjere tzv. "Photoshop katastrofe". Detalj koji najvise otkriva da je

rije¢ o nespretnoj fotomontazi vise fotografija je ruka glavnog lika koja kao da prkosi zakonima anatomije i fizike.

praksa, zbog neprofesionalizma, kratkih rokova ili neCeg treceg, Cesto zavrSava finalnim
proizvodima koji se potom obiljezavaju pojmom "Photoshop katastrofe", odnosno
plakatom ciji detalji s fotografije Cesto prkose zdravom razumu ili fizikalnim zakonima

(v. sliku 30).

Jedan od svakako najvecih trendova, a time 1 kliSeja filmskih plakata, a koji se tice
koristenja fotografije, jesu tzv. "lebdece glave", slucaj u kojem je odredena scena
smjeStena u centralni donji dio plakata, dok se na samom vrhu nalazi prostor za glave
glavnih glumaca, ponekad jednog, a ponekad 1 cijelog niza. Veli¢ina 1 razmjeStaj glava
nije prepusten slucaju, a niti dizajnerskom nahodenju, ve¢ ugovorima (o ¢emu ¢e vise
rijeci biti u poglavlju 3.5.). Takav je nacin koriStenja fotografija najcesc¢i kod filmova s

velikim brojem filmskih zvijezda koje privlace publiku.

Michael Don Beniclo  Demnis _Catherine
DOUGLAS CHEADLE DELTORO QUAID ZETA-JONES

i

Slika 31. Plakati za filmove "Knowing", "Traffic" i "Network" samo su neki od primjera

koji koriste tzv. "lebdece glave".
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Pored tehnike "lebde¢ih glava", koristi se 1 drugi nacina kolaZziranja veceg broja
fotografija u jedan plakat, no obi¢no je rije¢ o rjeSenjima kojima jo$ i u vecoj mjeri
nedostaje kreativnosti (v. primjer). Fotografija se na plakatu moze javiti 1 kao
fotomontaza pri ¢emu dizajnersko rjeSenje moze nesvakidaS$njim spajanjem elemenata
izazvati paznju publike 1 interes za filmom koji se predstavlja, a u takvom slucaju

dizajner neizbjezno ima vece autorstvo jer film interpretira na manje doslovan nacin.

" Cold Souls

Asoul searching comedy.

Slika 32. Niz portreta likova iz Slika 33. Glavni element plakat za

filma "Hairspray" koji prekriva film "Cold Souls" je neobi¢na
veéi dio plakata nije na osobito fotomontaza koja zasigurno vise
mastovit nacin uklopljen u dizajn. privla¢i  poglede i izaziva

znatizelju nego da je rije¢ o

obi¢nom portretu.
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3.3.2. llustracija

Koristenje ilustracija kao glavnog elementa filmskog plakata moZze se okarakterizirati
kao marketin§ki manje isplativ izbor od fotografije, pa ne iznenaduje da su takvi
primjeri u velikoj manjini. No kada se takav jedan ilustrirani plakat ipak pojavi,
nerijetko nudi zanimljiviju interpretaciju filma od fotografskih verzija, a krasi ih 1

dodatna prepoznatljivost.

Slika 34. Plakat za film "Anatomy of Murder"
(1959. god.) dizajnirao je Saul Bass.

Kada je rije€ o koriStenju ilustracije kod filmskih plakata teSko bi bilo ne spomenuti ime
Saula Bassa, jednu od najve¢ih ikona grafickog dizajna koji je velik dio svog rada
proveo upravo u filmskoj industriji. Bassovi filmski plakati prepoznatljivog su stila 1
bez iznimke koriste ilustraciju, a krase ih jednostavni kolazni oblici, toplih boja u
kombinaciji s crnom. Nezaobilazan Bassov element jest i rukom crtana tipografija koja
svoje porijeklo vu€e iz njemackih ekspresionistickih filmova 1920-ih godina koji su
odbacili krivulje 1 serife tradicionalnih pisama i stvorili nesto izrazajnije. [7] Osim rada
na plakatima, Bass je redefinirao pojam filmskih Spica, uzdignuvsi ith na razinu
umjetnosti. [lustraciju kao glavni element ¢eS¢e koriste izvanholivudski sustavi poput
nezavisnih americkih filmova ili nekadasnjih poljskih filmskih plakata o ¢emu ce vise

rijeci biti u idu¢im poglavljima.
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JOHN CUSACK ATHERINE KEENER

BEING JOHN MALKOVICH

www.beingiohamalkovich.com

Slika 35. Plakat drame "Being John
Malkovich"  umjesto  uobicajenih
portreta glumaca sadrzi neobi¢nu
ilustraciju $to, barem s obzirom na
neobi¢nost samog filma, mozemo

smatrati primjerenim rjeSenjem.
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Slika 36. Dizajn plakata za film "Burn
After Reading" iz 2008. godine vidno je

inspiriran radom Saula Bassa.
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3.3.3. Tipografija

Pored fotografija i ilustracija, tipografija je Cesto najzanemareniji element u dizajnu

filmskih plakata §to je donekle i razumljivo s obzirom da slova tesko mogu parirati

fotografijama glumackih zvijezda ili atraktivnom kadru u privla¢enju gledatelja.

dub-ya -noun

The Improbable President

Slika 37. Plakat filma "W" jedan je od rijetkih koji se sastoji isklju¢ivo od tipografije. Uz ovu je verziju film ipak

Tipografija se samostalno iznimno rijetko pojavljuje (v. sliku 37); ¢eS¢e se nalazi u

kombinaciji s fotografijom, kao viSe ili manje integrirani element. Valja napomenuti

kako moderni filmski plakati sadrze daleko manje teksta od starijih uradaka kod kojih

su omjeri teksta i fotografije/ilustracije bili nerijetko pola-pola (v. sliku 39), a sam

naslov filma veli¢inom se nije previSe izdvajao od ostatka teksta.

SPYSLASS ENTERTRINMENT pesewr
A Bl IBARBER. revcser.
KATHERVE HEIGL "27 DRESSES"

Slika 38. Plakat romanti¢ne
komedije "27 Dresses" primjer je
tipografije kao dobro integriranog

elementa.

Movie-wise,
there

as
never
been
anything
like«THE APARTMENT”
love-wise,
laugh-wise
or
otherwise-wise!
Jack
Lemmon e
Shirley "
MacLaine

re
MacMurray

Slika 38. Na plakatu filma "The
Apartment" iz 1960. godine tekstu

je pridana barem jednaka vaznost

kao i fotografskim elementima.
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3.4. Okolnosti dizajniranja filmskog plakata

Koliko je god tipizacija 1 ukalupljivanje filmskih plakata ocigledno 1 prisutno, prenaglili
bismo se kada bismo dizajnere nazvali nekreativnima 1 lijenima. Okolnosti su, naime,
prilicno nepovoljne po kreativnost 1 dobar ukus. Pocevsi od toga da dizajner plakata
gotovo nikada nema kontakta s redateljem filma, ve¢ isklju¢ivo s marketinskim odjelom
filmskog studija, pa do toga da je ogroman broj detalja filmskog plakata definiran
ugovorima glumaca. Evo kako Andrea Alvin, jedna od uspjesnijih dizajnerica filmskih

plakata opisuje postupak kreiranja plakata za film “Batman Forever” [8]:

"Moj najveci izazov bio je plakat za 'Batman Forever' (v. sliku 39). Kod dizajniranja
filmskog plakata, treba uzeti u obzir brojne unaprijed dogovorene detalje iz ugovora
filmskih zvijezda. Imamo li naslov, tada portreti glumaca moraju biti u odredenim
postocima veci od njega. U ovom sluc¢aju, Val Kilmer (lik Batmana) prikazan je 400%
veci od naslova filma, zatim slijede Jim Carrey 1 Tommy Lee Jones sa 50% veliCine
Batmanovog portreta, te na kraju Nicole Kidman 1 Chris O’Donnell sa 75% veli¢ine u
odnosu na Carreya i1 Jonesa. Morala sam pronaci nacin da ispoStujem sva ta ogranicenja,

a da plakat bude interesantan."

TOMMY LEE JiM
JONES CARREY

FOREVER

NICOLE CHRIS
KIDMAN O'DONNELL

Slika 39. U pozadini dizajnerskog rjeSenja plakata za film "Batman Forever" nalaze se ugovorom vezani matematic¢ki omjeri.
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Posao se radikalno izmijenio u proSlih desetak godina. Marketinski odjeli filmskih
studija plakate viSe ne smatraju jednako vaznima kao S$to su to filmski forSpani. Manje
je novaca, vremena 1 kreativnosti u igri. Tradicionalna ilustracija rijetko se koristi 1

raCunalne su kompozicije postale norma. Plakati se oslanjaju na zvijezde 1 prilike da se

......

Prilicno apsurdna situacija tako dizajneru ne ostavlja puno manevarskog prostora i
rezultati se zatim savrSeno uklope u ve¢ postavljene odrednice Zanrovskih plakata.
Smisliti intrigantan 1 originalan plakat u cesto nerazumno kratkim rokovima tako
postaje prava nemoguca misija. Sve je to, dakako, nastavak politike hiperproduciranja
“sigurnih” filmskih naslova koji upadaju ne samo u marketinske, ve¢ 1 u scenaristicke
kalupe, a koji ¢e dobro pro¢i kod (nezahtjevne) publike te barem vratiti ulozena
sredstva, ako ne 1 viSestruko ih isplatiti. Ne cudi stoga Sto kreativnija rjeSenja, kako u
filmskom sadrzaju, tako 1 u dizajnu plakata, proizlaze iz vanholivudskih sustava gdje su

filmski projekti u manjoj mjeri vezani uz financije.
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3.5. Plagiranje kao Kkrajnji korak tipiziranosti?

Kroz prethodna poglavlja prikazani su razmjeri tipiziranosti filmskih plakata unutar
pojedinih zanrova, no stvari ponekad odu i korak dalje. U nastavku se nalazi nekoliko
primjera gdje je tesko razlikovati velike sluc¢ajnosti od plagiranja. Je li rije¢ o pokusaju
privlacenja publike referenciranjem na stariji film koji je postigao velik uspjeh, ili se
radi o svojevrsnom plakatnom hommageu tesko je reci, no kreativnost je svakako ostala

u drugom planu.

STEPHEN BALDWIN J KRISTY SWANSON

- BASENIN

BETRAYED
Slika 40. "Basic Instinct" (1992.) i "Betrayed" (2005.)

The bod news is you have houseguests.

CLOCKeRS

Slika 42. "Madhouse" (1990.) i "Cheaper by the Dozen" (2003.) Slika 43. "Anatomy of Murder" (1959.) i "Clockers" (1995.)
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Osim direktnog plagiranja koje je ipak neSto rjede, medu plakatima Cesto nalazimo
tipizirana rjeSenja koja se ocituju u koriStenju istth motiva (obicno je rije¢ o
fotografijama) uz male razlike u razmjestaju elemenata, bojama 1 tipografiji. U nastavku

slijede primjeri grupirani prema motivima koje koriste.

Rob Lowo
ILLEGALLY

YOURS™

Slika 44. Ucestalost koristenja istih elemenata na filmskim plakatima prikazano je kroz tri grupe specifiénih primjera (oko kao

glavni element, "leda uz leda" poza glavnih likove te raskorak).
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3.6. Iznimke unutar Holywooda

Iznimke koje potvrduju pravilo tipiziranosti plakata nalazimo u svakom od spomenutih
zanrova. Kao §to ni sve komedije ne koriste jednaki humor, ne bave se istim temama, ne
obracaju se istoj ciljanoj skupini te, sveukupno, postoje odredene razlike u
podzanrovima komedije, te se razlike o€ituju 1 u dizajnu plakata. Re¢eno vrijedi i1 za

ostale zanrove — trilere, horore, drame, animirane filmove...

Nalazimo stoga brojne primjere plakata koji se potpuno udaljuju od “zadanog” u paleti
boja, kompoziciji, tipografiji... zapravo u vecini elemenata. Kod komedija to mogu biti
plakati u tamnim bojama (v. sliku 45) ili odsustvo fotografije (v. sliku 46); kod drama
koriStenje netipicne fotografije (v. sliku 47), fotomontaze, ilustracije, tipografska
rjeSenja ili fokusiranje na apstraktnije detalje; kod krimi-trilera izostanak tamne
pozadine 1 smjeStanje elemenata unutar nestandardnog okvira (v. sliku 48), inovativan
tretman fotografije; kod horora suptilnost 1 minimalizam (v. sliku 50) ili neuobicajen

izbor boja (v. sliku 49).

PUNCH-DRUNK LOVE

ADAM SANDLER  EMILY WATSON

PHILP SEYM

COMING 00K

Slika 45. Plakat romanti¢ne komedije/drame"Punch-drunk Love" ne prati kli§eje Zzanra; koristenje tamne palete boja vise prilici
kakvom trileru, dok je blago razigrana tipografija ¢est izbor nezavisnih filmova. Zapravo jedini vizualni element koji nam
otkriva da je rije¢ o filmu romanti¢nog sadrzaja jest sredi$nji element siluete para u poljupcu. Uzevsi u obzir da je rije¢ o ne

sasvim klasi¢nom filmu koji mije$a romanti¢nu pri¢u s mraénijim elementima, izbor plakata ¢ini se primjerenim.
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Katherine Gerard
HEIGL BUTLER

theuglytruth

COMING SOON
e

Slika 46. "The Ugly Truth" klasi¢na je holivudska romanti¢na komedija, no plakat umjesto uobicajene fotografije glavnih
glumaca sadrzi ilustraciju $to je netipi¢no za zanr. Ipak, humoristi¢an pristup ilustraciji otkriva o kakvom je filmu ¢emu je rije¢

te na taj nacin izbjegava zbunjenost publike.

Slika 47. Plakat drame "American Beauty" jedan je od poznatijih filmskih plakata posljednjih nekoliko desetljeca cemu je

zasigurno pridonio za Zanr netipi¢an izbor fotografije.

“Exquisite, savage,

compassionate and brilliant.”
Josaph Geimis, Newsday

Slika 48. Plakat krimi-trilera "Mean Streets" mozemo nazvati neobi¢nim rjeSenjem za zanr s obzirom da sadrzi puno bjeline, a

umjesto fotografije glavni element je ilustracija.
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A MASTERPIECE
OF MODERN HORROR

Slika 49. Jedna od verzija plakata kultnog horora "The Shining" izveden je u Zuto crnoj kombinaciji boja (Zzuta prevladava) Sto je

neobican izbor palete u zanru horora.

Slika 50. Plakat za horor "The Omen" izbjegao je klasi¢ne elemente Zzanra koji uglavnom igraju na Sokiranje publike. Ovdje je
sadrzaj filma suptilnije iskomuniciran pomocu jednostavne ilustracije koja je svedena gotovo na razinu logotipa, a izbor crvene

boje kao prevladavajuce potpomaze prepoznatljivosti zZanra.

Osim promotivnih moguénosti koje plakat kao staticni medij pruza svojom likovnoscu,
promotivne aktivnosti ponekad poprime aktivniji oblik. Jedan od recentnijih primjera je
kampanja filma "Contagion" iz 2011. godine. Naime, u kanadskom gradu Torontu
Warner Bros. Pictures zaposlio je grupu mikrobiologa i imunologa kako bi pomocu
bakterija izradili jedinstveni plakat u jednom napustenom izlogu. U dvije velike

Petrijeve posude smjestili su zive bakterije koje su se kroz nekoliko dana razmnozile
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oblikovavs$i natpis filma, pritom postepeno mijenjajuci boje iz tek vidljivih, pa do
tamnog Zuto-crnog kontrasta koji zbog same prirode plakata zasigurno nije prosao
neopazeno kod prolaznika. MarketinSki efekt projekta nije bio ograni¢en samo na
doti¢nu ulicu Toronta; zahvaljuju¢i originalnosti ideje vijest o neobi¢nom plakatu
prosirila se Internetom, a snimljen je 1 video koji prikazuje kako se izgled plakata

mijenjao od prvog do posljednjeg dana.

Slika 51. Plakat za horor "The Omen" izbjegao je klasi¢ne elemente Zzanra koji uglavnom igraju na Sokiranje publike. Ovdje je

sadrzaj filma suptilnije iskomuniciran pomocu jednostavne ilustracije koja je svedena gotovo na razinu logotipa, a izbor crvene

boje kao prevladavajuce potpomaze prepoznatljivosti zanra.

Vecinu ranije navedenih konvencija kojima robuju filmski plakati nalazimo kod filmova
holivudske produkcije iza kojih se vrti tek nekoliko razlicitih filmskih studija, ¢iji visoki
budzeti stavljaju imperativ jo§ vecoj zaradi filma u pohodu na svjetske kinodvorane. U
takvim uvjetima razumljivo je tipiziranje plakata 1 izbjegavanje rizika zbunjivanja
publike neobi¢nim vizualnim rjeSenjima kako se to ne bi loSe odrazilo na gledanost
filma. Slucajeve koji su ovdje spomenuti kao iznimke, puno ¢eS¢e nalazimo u manjim,
nezavisnim produkcijama te drzavama van anglosaksonskog govornog podrucja. U
iduc¢im poglavljima pobliZe Ce biti ispitana tradicija poljskih plakata te plakati americkih

nezavisnih filmova.
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4. Filmski plakati izvanholivudskih sustava

4.1. Tradicija poljskih plakata

Jedan od najsvjetlijih primjera Sto se filmskih plakata tice jest Poljska umjetni¢ka scena
koja je zasluzna za vjerojatno najinventivnije filmska plakate uopce. No iza toga su

stajale posebne politicke okolnosti zbog Cega je takva prica u Poljskoj bila moguca.

Umjetnik Henryk Tomaszewski u dokumentarcu "Freedom on the Fence" govori o
vremenu njemacke okupacije Poljske 1 okolnostima nastanka poljskog plakata:

Tijekom petogodisnje okupacije bili smo Zeljni znati koji su filmovi snimljeni u ostatku
svijeta. A onda mi je odjednom zazvonio telefon i bila je to Zena zaduzena za filmsku
propagandu koja je rekla: "Primit ¢emo nekoliko americkih filmova za distribuciju.
Amerikanci su poslali i plakate, ali ne svidaju nam se. Na engleskom su i nitko ih ne
razumije.”" Na pitanje bi li bio spreman izraditi nekoliko plakata, Tomaszewski je
pristao postavivsi jedan uvjet - da njegovi plakati ne nalikuju americkim. Tada je
pozvao nekoliko svojih kolega umjetnika 1 na tom su sastanku dogovorene cijene
svakog dizajna, ali 1 namjera da se sustavno izbjegava sli¢nost s americkim, japanskim,

ruskim, Svicarskim 1 drugim plakatima. [9] Uvjeti su im prihvaceni 1 uskoro su

.....

Pedesete 1 Sezdesete godine proslog stoljeca smatraju se zlatnim razdobljem poljskog
plakata. Bilo je to vrijeme komunistickog rezima 1, kao 1 sve ostalo, 1 filmska industrija
je bila kontrolirana od strane drzave. Dvije su glavne institucije bile zaduZene za
narucivanje dizajna filmskih plakata - Film Polski i1 Centrala Wynajmu Filmow (CWF).
Oni se nisu obracali grafickim dizajnerima, ve¢ umjetnicima 1 tako je svaki od njih
doprinio sceni svojim individualnim potpisom. Skola poljskog plakata tako je prili¢no
stilski raznovrsna, a vrijedno je napomenuti i da ucitelji poput Tomaszewskog nisu
studentima nametali svoj stil, ve¢ su ih poticali na razvijanje vlastitog stila 1 pogleda na

medij plakata.

34



OBCYpsazer NOSTRONY”

W praestraeni nikt nie moze ustyszed twego krzyku !II”

W T B S e N Conetl. o e D

In space no one can here you scream.

Slika 52. Poljska i americka verzija plakata filma "Alien".

CRUISE
KIDMAN
KUBRICK

EYES WIDE SHUT

Slika 53. Poljska i ameri¢ka verzija plakata filma "Eyes Wide Shut".

Slika 54. Poljska i ameri¢ka verzija plakata filma "After Hours".
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lako su umjetnici uzivali poprilicnu kreativnu
slobodu, filmski su plakati, kao 1 sve ostalo §to je
bivalo objavljeno u Poljskoj u to vrijeme, morali
pro¢i odbor za cenzuru. U slucaju plakata za kulturu,
umjetnici bi uvijek pokuSavali prevariti cenzore
satirom ili nekim subverzivnim elementom. Stasys
Eiderigevicus kaze: Mislim da su neki od umjetnika
htjeli reagirati prema sustavu i njihovo jedino oruzje
bili su njihov kist, olovka, tinta, koncepti i ideje.

Tako su grafickim putem iskazivali svoju reakciju,

bilo da su komunicirali ironijom ili satirom. [9] Da

Slika 55. Plakat za poljski film "Policja" iz

bi plakati prosli cenzuru 1 stigli do ulice morali su u
1970. primjer je ilustracije koja kritizira

" - . .. ce g .
politi¢ku situaciju u drzavi, no zbog skrivenosti svom “prvom SIO_]u Znacenja 1spun1t1 OCCkIVal’l_]a

u metafori prolazi kod odbora za cenzuru. odbora, no ispod toga se uvijek skrivala odredena
vizualna metafora (brnjica na ustima, zatvoreno oko i sl.) koja nije toliko imala veze sa
samim filmom, koliko je komentirala postojeci politicki sustav. Na neki paradoksalan
nacin, cenzura je blagotvorno djelovala na kreativnost plakatne scene jer je izbjegavanje
klasi¢nih rjeSenja kakva su se javljala na Zapadu i pribjegavanje manje ociglednim
elementima rezultiralo uzbudljivom scenom koja je ubrzo izrasla u jedinstvenu svjetsku

pojavu.

Kada je ¢vrsta Staljinova vladavina nestala sredinom pedesetih godina, Skola je
procvjetala 1 u tom su razdoblju stvorena klasic¢na djela. Tri su bitne odrednice koje su
omogucile takav razvoj poljskog plakata. Prvo, plakat je bio prakticki jedini medij u
kojem je bilo dopusteno individualno izrazavanje. Drugo, drzavu nije previSe brinulo
kako plakati izgledaju. 1 trece, Cinjenica da je filmska industrija bila pod kontrolom
drzave bio je svojevrsni blagoslov - posluju¢i izvan uobicajenih komercijalnih
ogranienja kapitalisticke ekonomije, umjetnici su slobodno mogli izraziti svoj

potencijal.
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Skola je dozivjela vrhunac sredinom Sezdesetih i tijekom iduéeg desetlje¢a lagano je
propadala, kao 1 umjetnost 1 marketing u ostatku svijeta. Osamdesete je obiljezio snazan
otpor druStva prema sve okrutnijoj komunisti¢koj vladavini. Umjetnost plakata polako
je i18¢ezavala. Nakon 1989. godine, kada je filmska distribucija privatizirana, potpuno je
nestala. Pojavile su se velike marketinSke agencije koje su preuzele stvari, a kulturne

institucije izgubile su svoju ulogu u stvaranju plakata.

lako je vrijeme poljskih plakata danas stvar proslosti i1 ulice VarSave krase sli¢na
dizajnerska rjeSenja kao 1 ostale svjetske metropole, popularnost plakata nastalih pred
gotovo pola stolje¢a mozda je 1 veca nego ikada 1 to ponajviSe zahvaljujuci Internetu
koji je taj dio poljske kulture priblizio ostatku svijeta 1 putem kojeg kolekcionari mogu

na jednostavan nacin upotpuniti svoje kolekcije.

Komentirajuéi danasnje stanje umjetnik Waldemar Swierzy kaze: Sjecam se kada bih
hodao od svoje kuce prema Akademiji, tamo je stajao jedan oglasni stup, i mogao sam
zapamtiti svaki plakat koji se na njemu nalazio. Danas se na istom tom putu nalazi 17

oglasnih stupova i ne mogu se sjetiti nijednog plakata jer se svi medusobno stapaju.[9]
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4.2. Americ¢ki nezavisni filmovi

Profesionalni filmovi koji su ve¢im dijelom ili u potpunosti producirani izvan sustava
velikih filmskih studija nazivaju se nezavisnim filmovima (u Zargonu indie filmovi, od
eng. "independent" = nezavisno). Crta koja dijeli velika studija od malih nije sasvim
jasna, no tehnicki gledano film se moZze nazvati nezavisnim ako je financiran s manje od
50% novca koji dolazi od Sest najvecih filmskih studija, a to su: Columbia Pictures
(MGM 1 UA), 20th Century Fox, Walt Disney Pictures/Touchstone Pictures, Warner
Bros. Pictures, Paramount Pictures 1 Universal Studios. Manje tehnicka definicija je ona
da se fraza nezavisnog filma mozZe primijeniti na film koji je napravljen izvan
tradicionalnog holivudskog sustava s malim budZetom i koji je zadrzao filmasevu
izvornu viziju netaknutom od utjecaja korporacija, s naglaskom na karakterizaciji likova
1 originalnoj (ponekad 1 kontroverznoj) pri¢i. Postoji viSe metoda financiranja takvih
filmova, od multimilijunskih iznosa velikih studija pa do osobnih uStedevina
individualaca. Iako potonje zvuci nerealno, zahvaljujuci razvoju tehnologije te sve vecoj
financijskoj dostupnosti opreme koja je potrebna za realizaciju filma na profesionalnim

standardima, danas je snimanje filma osobnim sredstvima sasvim realna mogucnost.

Okosnica cijele scene nezavisnih filmova su svakako filmski
festivali, od kojih posebno valja istaknuti Sundance Film
Festival koji se odrzava od 1978. godine 1 predstavlja
najbolje od nezavisnih filmova 1 filmaSa. lako se vecina
nezavisnih filmova moze nadati tek ograniCenom 1
probranom festivalskom gledateljstvu, ponekad, u slucaju
izazivanja velike medijske paznje, film otkupi veliki studio 1

osigura mu prikazivanje u kinodvoranama Sirom zemlje 1

THE BLAIR WITCH PROJECT

ostatka svijeta. Jedan od najboljih takvih primjera jest film
Slika 56. Plakat filma "The Blair  "Projekt: VjeStice iz Blaira", prikazan 1999. godine na
Witeh Project” Sundance festivalu, a snimljen za svega 25 000 dolara. Na
kraju festivala autori filma prodali su svoj uradak Artisan Entertainmentu za 1.1 milijun
dolara, koji je kasnije od tog filma ostvario zaradu od ¢ak 248 milijuna dolara postavivsi

dotadasnji rekord filmske industrije u odnosu zarade i uloZzenog. [10]
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4.2.1. Plakati ameri¢kih nezavisnih filmova

Osim kreativne slobode §to se samog filma tice, nezavisni filmovi ¢esto nam nude
zanimljiva rjeSenja 1 na podrucju dizajna plakata. Kako ograni€eni budZet znaci da je
promocija nezavisnog filma neusporediva s propagandnom maSinerijom velikih
holivudskih filmova, dobro izdizajnirani plakat koji ¢e zaintrigirati i privuc¢i publiku
postaje od presudne vaznosti, tim viSe Sto indie filmovi obi¢no nemaju velikih zvijezda
¢ija lica mogu sama po sebi biti veliki mamac gledateljima. Zahvaljuju¢i manjoj
ovisnosti o fotografijama glavnih glumaca, indie plakati ceS¢e koriste ilustraciju, bilo
kao glavni ili kao sporedni element. Tome u prilog jasno govore i brojevi; dok medu
gornjih dvadeset nezavisnih filmova s najveCom zaradom proslog desetlje¢a njih pet
sadrZi ilustraciju kao glavni ili sporedni element (ne ra¢unaju¢i animirane filmove), na

holivudskoj verziji iste takve ljestvice nijedan plakat ne sadrzi ilustraciju.

Ve¢ prvim pogledom na nekoliko primjera postaje jasno da plakati nezavisne filmske
scene ne prate (ili to ¢ine u manjoj mjeri) tipizirana rjeSenja spomenuta u prethodnim
poglavljima. Raznovrsnost je veca u paleti boja, izboru tipografije, kompoziciji 1
ostalim elementima, no ipak, indie plakati su s godinama razvili vlastiti sustav koji
takoder ima odredenu prepoznatljivost pa vlastitu tipiziranost. Ono §to bi vrijedilo
istaknuti kao najcesce elemente jesu rukom crtana tipografija, ilustracija kao glavni

vizualni element te koriStenje neklasi¢nih boja poput zute 1 zelene.

m

ME AND YOU AND
EVERYONE WE KNOW

Slika 57. Izbor plakata americ¢kih nezavisnih filmova prikazuje raznolikost u koriStenju boja.

Promotrimo li u primjerima iznad koriStene boje, zamijetit ¢emo da je paleta prilicno
Sarena 1 daleko slobodnija od Zanrovski definiranih plakata Hollywooda. Manja ovisnost
dizajna o Zanru filma donekle proizlazi 1 iz ¢injenice da nezavisni filmasi slobodnije
mijeSaju elemente razliCitth zanrova kako bi ispricali svoju pri¢u, odnosno rijetko se

radi o Cistoj komediji, drami, hororu 1 sl.
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INFINITE PLAYLIST

ﬁmﬁ*mmmﬂﬁ' SEAUTIFUL LOSERS

Slika 58. Primjeri tipografija sa plakata americkih nezavisnih filmova

Sto se tipografije ti¢e, naslovi filmova izvedeni su ili pomo¢u strogih, sans serifnih
pisama (primjerice Helvetice), ili je rije¢ o drugoj krajnosti gdje se koriste ruc¢no pisana
slova koja odbacuju strojnu preciznost 1 prihvacaju pomalo neuredan "uradi sam" izgled
koji se uspjesno uklapa s ilustracijom. Crtana slova posebice su svojstvena filmovima
koji obraduju teme odrastanja, Skole i mladih opcéenito, no na njih nisu nuzno 1
ograniCena. Tipografska kreativnost na plakatima nezavisnih filmova ¢esto se ocituje 1 u
boljoj inkorporiranosti slova 1 slike (kao Sto prikazuju slike 56. 1 57.), dok su naslovi
filmova Cesto manjih dimenzija od onih na holivudskim plakatima, a takav pomak

prema suptilnosti ¢esto pridonosi skladnijem dizajnu.

WHAT HAPPENS IF IT Al Y WORKS?
n T

B THINKFilm

Slika 59. "Half Nelson" Slika 60. "Primer"
Dok se u Hollywoodu izrada plakata u pravilu svodi na igru "na sigurno" i dio su velike

marketinSke masinerije, moze li mali filma§ zadrzati kontrolu nad marketinSkom
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kampanjom svog filma, i postoji li jo§ uopce nezavisno stvaranje filmova i njegove
kampanje? Drew Struzan, jedan od najznacajnijih ilustratora koji je radio plakate za
filmove poput “Zvjezdanih ratova”, objaSnjava:

"George Lucas svakako ima moc¢ da dobije bilo kakav plakat zeli, ali mnogi redatelji ne
znaju da mogu biti ukljuceniji u proces. Mogu reci: U mom ugovoru stoji kako Zelim biti

ukljucen u marketing, 1 na taj nacin definirati dogovor oko tog dijela posla."

Kada se radi o minimalnom budzetu, moguca je 1 situacija da redatelj sam sklapa plakat
u Photoshopu, no to je svakako anomalija u danasnje vrijeme. Marian Koltai-Levine,
filmski komercijalist, u sluaju 'uradi sam' marketinske kampanje savjetuje izbor
najprovokativnijeg elementa u filmu s vizualnog stajaliSta za koriStenje u plakatu 1
reklamama. Ne valja previSe skrenuti ni u art sferu. Svakako korisni su 1 citati dobrih
recenzija doti¢nog filma jer su upravo oni, kod manjih, nezavisnih filmova, €esto razlog

zbog kojeg se ljudi 1 odluce na taj film. [11]

Brojni su slu€ajevi 1 isticanja ocjene koju je film zasluzio na internet stranici Internet
Movie Database (Imdb.com), a radi se o ipak prili¢no relevantnom podatku s obzirom
da je stranica iznimno dobro posjecena, a krajnja ocjena filma proizlazi iz prosjeka

ocjena 1 do nekoliko desetaka tisuca ljudi.
Duran dodaje: "Rad na filmu ne prestaje u stadiju marketinga. Naime, upravo marketing

odreduje buduénost filmaSa, kao 1 pozicioniranje samog filma te hoce li snimanje

drugog filma biti borba ili tek nastavak rada nakon uspjeha prvijenca." [11]
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5. ISTRAZIVANJE

5.1. Hipoteza i metodologija

Kako bi se provjerile postavke iznesene u prethodnim poglavljima ovog rada,
provedeno je istrazivanje u kojem je glavna hipoteza kako tipizirana rjeSenja sa sobom
nose odredenu sigurnost i omogucuju lakSe prepoznavanje sadrzaja kod publike, no s

druge strane takvim rjeSenjima moze nedostajati vizualne upecatljivosti 1 pamtljivosti.

Dok bi u nekakvom idealnom slucaju filmski plakat ispravno informirao publiku o
sadrZaju koji predstavlja, a ¢inio bi to originalnim dizajnerskim izrazom, u stvarnosti

plakat postiZe tek jednu od te dvije stvari.

Kako zapravo publika reagira na odredena dizajnerska rjeSenja provjereno je putem
online ankete u kojoj je najprije postavljeno nekoliko opcenitih pitanja o filmskim
plakatima 1 navikama ispitanika, a zatim je uslijedio niz pitanja s konkretnim

primjerima gdje se testirala razina prepoznatljivosti odredenih elemenata.

Anketa je provedena putem Qualtrics™ sustava za online provodenje istraZivanja.

Pitanja, rezultati te kona¢no 1 njihova interpretacija prezentirani su u nastavku.
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5.2. Anketa

Slijede pitanja koja su postavljena ispitanicima te rezultati dobiveni provedenom

anketom nad ukupno 61 ispitanikom razne starosne dobi.

1. Odaberite spol:

M |
_—

2. Kojoj dobnoj skupini pripadate?

Ispod 18 godina
19-29
30-49

iznad 50 godina

3. Ocijenite svoj interes za filmovima

izniman .
velik

prosjecan

mali

nikakav

4. Gdje najcesce gledate filmove?

u kinu |

na TV-u -
na DVD-u (DivX-u) ]
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5. Preko kojih medija najcesce doznajete o novim filmovima?

plakati 0

TV 10 .

Casopisi 1 |

6. Koji filmski zanr preferirate?

drama 15 .

komedija 25 -
krimi/triler 12 .
horor 6 I
animirani 3 I

7. Koliko Cesto se susrecete s filmskim plakatima?

16 .
ponekad 36 -

rijetko 9 l
nikada 0

Cesto

8. Sjecate li se nekih filmskih plakata? Ako da, napisite kojih.

ne 12 .
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Breakfast at Tiffany’s
Jurassic Park
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9. U sljedecih nekoliko primjera filmskim plakatima pridruzite odgovarajuce

Zanrove (uputa: u odabiru se vodite izgledom plakata, a ne samim filmskim naslovom).

HE’LL BLOW YOU AWAY.

g ©

drama
horor
komedija ]
krimi/triler |
znanstvena fantastika |

A
PERFECT
URDER
drama [ |
horor |
komedija

krimi/triler ]

znanstvena fantastika

drama
horor
komedija
krimi/triler

znanstvena fantastika

drama
horor
komedija
krimi/triler

znanstvena fantastika
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PRECIOUS

N ERON [ ERINE KEENER
BEING JOHN MALKOVICH

drama [ ] drama I
horor [ horor |
komedija komedija |
krimi/triler [ ] krimi/triler [ |
znanstvena fantastika [ | znanstvena fantastika [ ]

9. U sljededih nekoliko primjera odaberite plakat koji
smatrate najboljim za pojedini filmski Zanr.

-
o~



ac

WEel  ebitén g f"“; L
[} w N
theuglytruth SE‘)?EI;IVE

4 5

17

MORGAN
FREEMAN

HARRISON FORD
BRAD PITT

16

10. U iducih nekoliko pitanja na temelju izgleda filmskih naslova
zaokruzite filmski Zanr koji smatrate da naslov predstavlja.

NASLOV FILMA I‘ILMA

komedija komedija

romanticna komedija romanti¢na komedija
I drama drama

djecji animirani film I djeéji animirani film

krimi/triler krimi/triler

horor horor
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NASLOV

FILMA

I 18
9 romanticna komedija

komedija

5 drama
3 djecji animirani film
15 krimi/triler

2 horor

Hwaloo

FILMA

NASLOV

FILMA

komedija
romanti¢na komedija

drama

oS O = W

djecji animirani film
krimi/triler

15 horor

NASLOV FILMA

3 komedija 2 komedija
I 50 romanticna komedija 0 romanti¢na komedija

0 drama 0 drama

1 djecji animirani film 0 djecji animirani film

0 krimi/triler 2 krimi/triler

0  horor I 50 horor

11. U sljedeéim nizovima od po deset plakata odaberite filmski zanr za kojeg smatrate
da odgovara primjerima na temelju koristenih boja (plakati su svedeni na osnovne boje].

komedija

drama

djedji animirani film
krimi/triler

horor

. |
]
[ | |
||
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komedija

drama

djecji animirani film
krimi/triler

horor

komedija

drama

djecji animirani film
krimi/triler

horor

komedija

drama

djecji animirani film
krimi/triler

horor

gummz
| [ [ ] Eh

komedija

drama

djecji animirani film
krimi/triler

horor
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5.3. Analiza ankete

Anketa je koncipirana na nacin da prvi dio pitanja otkriva navike ispitanika vezane uz
film 1 plakate, dok se u drugom dijelu kroz niz slikovnih primjera (koje su ispitanici
trebali ocijeniti ili interpretirati) pokusalo do¢i do rezultata koji bi odredene hipoteze

navedene u prvom dijelu ovog rada potvrdili ili pak doveli u pitanje njihovu ispravnost.

Dok se uvodna dva pitanja ticu spola i starosne dobi ispitanika, kroz sljede¢ih nekoliko
pitanja doznajemo filmske navike ispitanika koje mogu imati utjecaja na kasnije
odgovore. Mjesto 1 nacin gledanja filmova uvelike utjeCe na izloZenost gledatelja
filmskim plakatima. Naime, tek je jedan ispitanik odabrao kino kao mjesto najcesce
konzumacije filmova, dok je ostatak odabrao gledanje filmova na televiziji (24
ispitanika), odnosno na DVD disku/DivX-u (36 ispitanika). Cinjenica da je posje¢enost
kina minimalna govori nam i da je izloZenost publike filmskim plakatima koji se
naj¢eS¢e nalaze u predvorju kinodvorana takoder malena. Publika koja do filmskih
sadrZaja dolazi putem TV-a ili racunala s prikazom plakata moZe se sresti tek na DVD
kutiji, na zidovima videoteke (u slucaju posudivanja DVD medija) ili na nekoj od
Internet stranica filmske tematike poput Imdb-a koje korisnici navikli na gledanje

filmova u DivX formatu ¢esto koriste.

Do sli¢nih nas zaklju¢aka dovode i rezultati iduceg pitanja gdje su ispitanici kao glavne
medije informiranja o filmskim sadrzajima odabrali Internet (50 ispitanika) 1 televiziju
(10 ispitanika). Plakat kao glavni medij informiranja nije odabrao nijedan ispitanik iz
¢ega se moze izvuci zakljucak kako plakat uglavnom sluzi kao nadopuna ili podsjetnik
na ve¢ primljene informacije. Takoder, kao medij koji je iznimno vizualan te sadrZi
ogranicene koli¢ine informacije, njegova uloga moze biti i pobudivanje znatizelje oko
odredenog dogadaja (filmske projekcije) ili proizvoda (filma) o kojem ¢e se publika
kasnije detaljnije informirati putem drugih medija. 1z te perspektive, koriStenje
vizualnih elemenata koji intrigiraju 1 koji se ne utapaju u okolini moZe biti velika

prednost plakata, pa i njihov klju¢ni element.
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Da plakati ipak dopiru do publike, pa makar posredno, otkriva nam sedmo pitanje u

nx

kojem su ispitanici ucestalost susretanja s filmskim plakatima procijenili kao "Cesto"

(16 ispitanika), "ponekad" (36), "rijetko" (9) te "nikada" (0).

Kako je u ovom radu €esto spominjan pojam pamtljivosti plakata, cilj osmog pitanja bio
je provjeriti kod ispitanika koji su im filmski plakati ostali u sje¢anju kroz godine
izbjegavaju kliSeje ili ona koja se uklapaju u postavke tipiziranosti. Plakati koji su se u
anketi naSli na vrhu su oni za filmove "The Dark Knight" 1 "Titanic" (spominje ih 7
ispitanika), zatim "Pulp Fiction" 1 "Matrix" (5 ispitanika), "E.T." 1 "Amelie" (4
ispitanika), "Casablanca", "Alien" 1 "Shrek" (3 ispitanika) te "Breakfast at Tiffany's",
"Jurassic Park", "Twilight" 1 "Up" (2 ispitanika). Ono §to odmah postaje oc¢igledno jest
da se vec¢ina navedenih filmova nalazi na listi onih s najve¢om zaradom [12], tj. radi se
o iznimno popularnim filmovima 1 novijeg 1 starijeg datuma (najstariji medu
navedenima je "Casablanca" iz 1942. godine; najnoviji "The Dark Knight" iz 2008.
godine). Promatrajuci iskljucivo popis u tekstualnom obliku, moze se do¢i do zakljucka
kako publika pamti iskljuCivo plakate filmskih hitova koji su privukli velik broj
gledatelja te su pomocu jake marketinSke masinerije bili najprisutniji u medijima. Ipak,
pridruzimo li naslovima s popisa plakate, uocit ¢emo da je rije¢ o plakatima koji barem
u nekoj mjeri odolijevaju Zanrovskoj tipiziranosti, a u pojedinim sluc¢ajevima radi se o

prilicno originalnim rjeSenjima.

Primjerice plakat krimi/trilera "Pulp Fiction" se dizajnom viSe pribliZzio naslovnici
nekakve knjige (konkretno pulp romana), nego filmskom plakatu, ne mare¢i tako
previSe za konvencije zanra, a ni samog medija plakata. No s obzirom da je rije¢ o
postmodernistiCkom filmskom djelu koje se ionako poigrava filmskim jezikom 1

zanrovima, plakat se ¢ini posve prikladnim rjeSenjem.

Plakat filma "E.T.", avanturisticke drame s elementima znanstvene fantastike, Cini
jednostavna fotografija (silueta djecaka 1 naslovnog izvanzemaljca na biciklu ispred

MjeseCevog diska) koja je, kao 1 sam film, postigla kultni status i1 jedna je od
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Plakat filma "Alien" koji se zanrovski smjestio negdje izmedu horora 1 znanstvene
fantastike, dizajnom plakata (izuzev koriStenja tamnih tonova) ne igra na uobicCajene
elemente tih Zanrova, ve¢ fotografijom koja ne otkriva mnogo te suptilnim tretmanom
tipografije tek nagovjeStava mracni sadrzaj filma, pojacavajuci znatizelju 1 iScekivanje

kod publike.

Avanturisticki "Jurassic Park", film ¢iji su glavni zlikovci 1 najveca atrakcija krvolo¢ni
dinosauri, na svom plakatu nema fotografiju koja prikazuje ljude suocene s opasnos¢u
od velikih zvijeri, niti egzoticnu prirodu otoka na kojem se radnja odvija, vec
jednostavno naslov filma s ploSnom, siluetnom ilustracijom dinosaura smjestenom u

krugu poput nekakvog logotipa, sve to na crnoj podlozi.

Plakati ostalih filmova s popisa poput "The Dark Knighta", "Titanica", "Matrixa" 1
"Shreka" u neSto vecoj mjeri sadrze tipizirana dizajnerska rjeSenja, no u pravilu su
zadrzali odredenu dozu originalnosti zbog koje ih krasi prepoznatljivost, a time 1
pamtljivost. Ipak, razlog zasto su se ba$ ti plakati nasli medu naj¢eS¢im odgovorima u
anketi ne mozemo pripisati isklju¢ivo dizajnu plakata; s obzirom da je rije¢ o filmskim
ostvarenjima pozamasnih budzeta i snaznim marketinSkih kampanja, tim smo plakatima
zasigurno "bombardirani" u daleko vec¢oj mjeri nego $to je to slucaj s ostalim, skromnije
propagiranim filmovima. Takoder, dok se s ve¢inom filmskih plakata susre¢emo tek u
razdoblju od nekoliko mjeseci (od razdoblja najave nekoliko mjeseci prije premijere, pa
sve dok su filmovi na kino programima, ili dok su noviteti u videotekama), s plakatima
filmova koji su kroz vrijeme stekli kultni status susrecemo se povremeno i1 dan danas, a
mnogi su postali 1 neizostavan dio pop kulture na koje se nerijetko referiraju noviji

radovi.

U idu¢em, devetom pitanju, kroz primjere Sest filmskih plakata na test je stavljena
zanrovska prepoznatljivost odredenih elemenata, odnosno odredene vrste dizajnerskih
rjeSenja za koje je Zanrovska prepoznatljivost pretpostavljena u prethodnim poglavljima
ovog rada. U pitanju je ispitanicima uz plakat ponuden na izbor niz filmskih zanrova, a
njihov je zadatak bio zaokruziti onaj za koji smatraju da najviSe odgovara odredenom
plakatu. Prva tri primjera (uzeta su kao tipizirana zanrovska rjesenja, $to su rezultati i
potvrdili) - komedija "You Don't Mess With the Zohan", horor "Chopping Mall" te

krimi/triler "A Perfect Murder" dobili su uvjerljivo najviSe ispravnih odgovora s tek
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nekoliko "zalutalih" (no 1 dalje je bila rije¢ o srodnim Zanrovima). S druge strane, sudeci
po rezultatima, idu¢a su tri primjera svojim neobi¢nim dizajnom uspjela zbuniti
ispitanike. Plakat komedije s elementima trilera pod nazivom "The Man with One Red
Shoe" ispitanici su najvise povezali sa zanrom drame (27 ispitanika), zatim komedije
(17), znanstvene fantastike (5), krimi/trilerom (1) 1 hororom (1). Odgovori koji
obuhvacaju sve zanrove dokazuju zbunjenost publike kod ovog konkretnog primjera, a
tezoj interpretaciji pridonosi i ¢injenica da je rije¢ o tzv. teaser plakatu koji ne sadrzi

nikakav naslov, niti glavne uloge, ve¢ samo ilustraciju 1 "billing block".

Idu¢i primjer je plakat drame "Precious" koji se sastoji od jednostavne, ali snaZne
ilustracije u stilu Saula Bassa koja svojim stilom ne odaje da je rije¢ o filmu novijeg
datuma, a sude¢i po rezultatima dobro sakriva i svoju Zanrovsku usmjerenost. Naime,
ispitanici su plakat smjestili u sve Zanrove osim u komediju. Drama 1 horor su tako

dobili po 15 glasova, krimi/triler 14, a za znanstvenu fantastiku odlucilo se 9 ispitanika.

Posljednji primjer devetog pitanja plakat je drame pod nazivom "Being John
Malkovich". Umjesto koriStenja portreta glavnih glumaca i odredene scene iz filma $to
bi bilo klasi¢no Zanrovsko rjeSenje, plakat se sastoji od nekoliko ilustracija koja
asociraju na prikaz iz kakvog medicinskog ili znanstvenog udZbenika, pa ne iznenaduje
kako su ispitanici odmah iza drame (20 ispitanika) najviSe glasova dali zanru

znanstvene fantastike (18). Manji broj glasova dobili su 1 ostali zanrovi.

Deveto pitanje dalo je najraznolikije rezultate Sto toliko ne iznenaduje s obzirom na
prirodu pitanja koje ipak trazi dozu subjektivnosti 1 osobnog ukusa. Zadatak za
ispitanike bio je iz niza ponudenih plakata odabrati onaj koji smatraju najboljim za
pojedini filmski Zanr. Ponudena su Cetiri niza od po pet plakata za zanrove drame,
horora, komedije 1 krimi/trilera, a plakati su varirali od klasi¢nih zanrovskih rjeSenja pa

do primjeraka manje ili vece originalnosti i odmaknutosti od kliseja.

U Zanru drame najviSe ispitanika (21) odabralo je plakat filma "A Beautiful Mind" koji
uvelike koristi tipizirana rjeSenja. Plakat "American Beauty" odabralo je 11 ispitanika, a
njega odlikuje za Zanr ne toliko uobicajen izbor fotografije te je rije¢ o jedinom plakatu
od ponudenih na kojem nema glumackih lica. Najmanje glasova dobio je plakat filma

"Adaptation" s neobi¢nom fotomontazom.
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Medu plakatima horora najvise ispitanika (njih 16) odlucilo se za film "Saw" koji lako
mozemo okarakterizirati kao sadrzajem najeksplicitniji 1 najSokantniji. Jedan glas manje
dobio je plakat filma "Evil Dead 2" koji slican efekt postize prikazom ljudskog kostura
koji gleda direktno "u kameru". Takoder petnaest glasova dobio je plakat filma "Omen"
Sto pomalo iznenaduje s obzirom da je suptilnost dizajnerskog rjeSenja u potpunoj
suprotnosti s prethodna dva. Najmanje glasova (1) dobio je plakat filma "Carrie" koji

zbog loSe uklopljenih fotografija ne predstavlja osobito privlacno vizualno rjeSenje.

U zanru komedije najviSe glasova dobila su ne toliko klasi¢na rjeSenja. Sedamnaest
ispitanika za najprigodniji odabralo je plakat filma "Little Miss Sunshine" koji izborom
fotografije, bojom podloge (Zuta) i tipografijom ne pripada tipiziranim rjeSenjima Zanra,
ve¢ otkriva svoj status nezavisnog niskobudzetnog filma koji nije nastao kao dio
Hollywooda (i koji je zahvaljuju¢i uspjehu na filmskom festivalu Sundance otkupljen za
dotad neviden iznos, dobivsi Siroku distribuciju, te je kasnije 1 ovjencan s nekoliko
prestiznih nagrada "Oscar" [13]). Plakat filma "The Ugly Truth" koji umjesto kod
komedija uobicajene fotografije koristi jednostavnu ilustraciju u stilu piktograma
petnaest je ispitanika smatralo najprigodnijim rjeSenjem. Najmanje glasova dobili su
plakati za filmove "Year One" (6) 1 "Sex Drive" (2) koji su od ponudenih najviSe pratili

konvencije plakata komedije.

U zanru krimi/trilera najbolje su prosla dizajnerska rjeSenja koja su igrala na sigurno.
Plakati filmova "Seven" (16 ispitanika) 1 "The Recruit" (15) paletom boja, izborom
fotografija 1 tipografijom vjerno prate postavke tipiziranih krimi/triler plakata, a od njih
se znacajno ne razlikuje ni plakat za "Devil's Own" kojeg je odabralo osam ispitanika.
Takoder osam glasova dobio je plakat kultnog filma "A Clockwork Orange" koji svojim
trokutastim oblikom s puno bjeline 1 posebno dizajniranom tipografijom zasigurno

spada medu kreativnija rjeSenja filmskih plakata, 1 izvan granica krimi/triler Zanra.

Pretposljednje anketno pitanje bavi se tipografijom. Izborom Sest tipiziranih
tipografskih rjeSenja kakve najc¢es¢e pronalazimo u naslovima filmskih plakata, na test
je stavljena njihova Zanrovska prepoznatljivost. Kako na izbor zanra ne bi utjecali ostali
elementi plakata poput palete boja, fotografije i dr., naslovi su prikazani zasebno, izvan

konteksta.
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Dok su prili¢no jasni rezultati dobiveni u primjerima tipografije drame, romanti¢ne
komedije 1 horora, odredena zbunjenost ispitanika moze se primijetiti u tipografiji
komedije gdje je velik broj glasova dobio je Zanr krimi/trilera (uzrok tome vjerojatno
mozemo traziti u kombinaciji crvene i crne boji), dje¢jeg animiranog filma (neozbiljnost

slova i vesele boje

Dok su prili¢no jasni rezultati dobiveni u primjerima tipografije drame, romanti¢ne
komedije 1 horora, odredena zbunjenost ispitanika moze se primijetiti u tipografijama
komedije, dje¢jeg animiranog filma te krimi/trilera. Kod primjera komedije dobar dio
glasova (15) otiSao je Zanru krimi/trilera ¢emu su vjerojatno uzrok crveno-crna
kombinacija boja te strogo sans-serifno pismo koji izvan konteksta razumljivo mogu
izazvati drukcije asocijacije. Kod tipografija odabrane za djecji animirani film ponesto
je glasova dobio zanr komedije, nedvojbeno radi mekanijih oblika slova te izbora boja.
lako je petnaest glasova dobio Zanr horora, vecina je ispitanika ipak ispravno
prepoznala tipografiju krimi/trilera, a s obzirom da se radi o Zanrovima s mnogo
zajednickih elemenata, a sama tipografija sugerira odredeno nasilje, raspodjela glasova

je tim logicnija.

Posljednjim anketnim pitanjem pokusala se ispitati uloga palete boja u prepoznatljivosti
zanrova, a time 1 naucenost i svjesnost publike na postoje¢e konvencije. Rezultati
gotovo bez iznimke pokazuju prilicno jasno prepoznavanje zanrova, s tek manjim
nesigurnostima u odabiru izmedu Zanrova horora i krimi/trilera §to je razumljiva pojava

s obzirom da se u oba sluc¢aja radi o paleti tamnih tonova.

Analizom rezultata ankete moze se rec¢i da su osnovne hipoteze iznesene u teoretskom
dijelu radu u velikoj mjeri potvrdene. Elementi filmskih plakata i dizajnerska rjeSenja
ocijenjena kao tipizirana potvrdila su svoju prepoznatljivost, dok su primjeri odabrani
zbog nepodilazenja trendovima 1 kliSejima ocekivano izazvali odredenu zbunjenost kod
ispitanika. S druge strane, kroz nekoliko je pitanja utvrdeno kako originalnija rjeSenja
izrazenije individualnosti zahvaljuju¢i vecoj vizualnoj upecatljivosti dulje ostaju u

sjecanju publike/potrosaca.
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6. ZAKLJUCAK

Plakat i dan danas, nakon svoje duge povijesti kroz koju je pratio nastanak i nestanak
mnogih tehnologija, ostaje jedan od osnovnih nacina grafi€¢kog izrazaja s primjenom u
mnogim podrucjima 1 u razne svrhe, a kao marketinSki alat trenutno je zasigurno
najaktualniji. U danasnjem svijetu hiperprodukcije, tipizacije i1 pokuSaja unificiranja
svih proizvoda, ¢ini se da je 1 sam medij plakata, ne nuzno opravdano, poceo poprimati
obiljezja koja kreativnost 1 individualnost stavljaju u drugi plan. Ovaj se rad bavi
proucavanjem opravdanosti takvog procesa 1 to na primjeru zanrovske tipizacije
filmskih plakata. S marketinSkog glediSta prepoznatljivost 1 jasna Citljivost koja ne pusta
prostora druk¢€ijoj interpretaciji korisno je svojstvo plakata i garancija da ¢e publika
imati ispravna o¢ekivanja od proizvoda (filma) 1 smanjuje Sanse za razo€aranje. S druge
pak strane, konstantno pribjegavanje tipiziranim dizajnerskim rjeSenjima, osim $to ne

daje likovno osobito vrijedan rezultat, Zrtvuje uocljivost i pamtljivost plakata.

Pretpostavljeni efekti prepoznatljivosti tipiziranih plakata, odnosno pamtljivosti
originalnih rjeSenja ispitani su anketom koja je te pretpostavke u velikoj mjeri potvrdila.
lako plakati koji koriste niz kliSeja ostavljaju malo prostora za krivo tumacenje 1
ispitanici su takve primjere gotovo bez iznimke ispravno iS¢itavali, rezultati takoder
pokazuju kako takva dizajnerska rjeSenja rijetko ostaju u memoriji publike te ih

ispitanici u pravilu ne smatraju najboljim rjeSenjima.

Kako je tipiziranost plakata najceSce specificnost filmova koji proizlaze iz holivudskog
sustava, primjeri poput poljske tradicije plakata ili americke nezavisne filmske scene,
iako nastali 1 oblikovani u druk¢ijim okolnostima, pokazuju nam moguce alternative. Na
temelju izreCenog, moZemo zakljuciti kako bi optimalno dizajnirani filmski plakat
trebao zadrzati odredene konvencije radi minimiziranja pogresne Citljivosti, no uz to 1
ponuditi dovoljno originalnosti (kroz elemente fotografije, ilustracije, tipografije, palete

boja ili dr.), kako bi se istaknuo medu konkurencijom i pruzio poneki pamtljivi detalj.

lako se ovaj rad fokusirao na filmske plakate, proizasli zaklju¢ci mogu se primijeniti 1
na ostale graficke proizvode organizirane Zanrovski poput omota glazbenih kompakt

diskova, ovitaka knjiga, dizajna ambalaze 1 sl.
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