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SAGETAK

Pr e d me wvanja avagrdiplgmskog rada jagtada novog vizualnog identiteta za

obiteljski obrt ABirotehnikan iz Krigevaca
el ektroni ku i trgovinu uz koju nudi [ usl uge
1992. godine pod istimvizuami i dent i t et om. U radu e biti p
vizualnim identitetom gto zbog velike tradi
problemvel pomoii da se istaknu od konkurencij e
zemlje. Tipk i zrade novog identitet a tsodskitdiojsa se

objagnjenim poj movi prkupljrniejeul |inhi m nzfao romaacji jraa do,
oblikovanje novog vizualnog identiteta na temelju rezultata prikupljenih anketomnatia
knjige standeda novog vizualnog identiteta.

KLJULNE RI JELI

- vizualni identitet
- prikupljanje informacija
- oblikovanje vizualnog identiteta

- knjiga standarda



ABSTRACT

The subject of this diploma thesis is, development of a visual identity for he family
busi ness AWBriir{pd®dcing tk mliussinksattiat offethe craft of precision
engireering, electronic and trade along design service puitfiting serviceslt has a long
history, since 1992inder the same stial identity.The paper will displayew visual identity
due to bussines thatnepresentsn accordancevith great tradition thait haswitch will help

to highlightthe bussines frorthe competition and increase visibility throughout the country.
The course of developing a new identity consists of several phases that sitiadeetical
part with terms that are important for thmaper collecting general information about the
trades, creating a new visual identity based on the results collectede bsutey and
preparation of a book of standards of the new visual identity.
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1.UVvOD

Cilj ovog diplomskog rada je iada novog vizualnog identiteabr t a A Bi r ot e h
Obrt ABirotehnikaf | ¢rawmjid el9SX.i @aesvare os nkv

uspjegnu tradiciju zadnje 23 godine. |l ako ko
progiriti se na vele trgigte koje ukljuluje
Kako bi mogli pnuditi svoje usluge na navedenimgi gt i ma te se istaknu
kvalitetom i povoljnijim cilenamap ot r ebno j e ul initi [ neke p

vizualnog identiteta obrta kako bi se izdvojio od konkurencije tbbilez a pa § e n .

Kada se razmatra tdadagnhijaivav iszuvaehenom| ogddosnmt is k | &
odaje dojam zastarjelosti ee ma odrelenu prilu koja bi z a
privukla Pr venstveno je potrebno istragiaddredtii defi

pravila koja su bitaza kreiranjeu s pj egnog vi aB@d univigualdi aentitet i t et

prati djelatnostod ngpvao s nut ka 1 zuzetno je bitno da ga
bi rezul tati posl da&pnjler pi kakgt ee wsyjpne g mirji il
djelatnogi u i ponudom, na i sti nalin se i t
danom trenutku. Kako ne bi dogl o dqgobpuevel il

svakom trenutku mora pratiti trendove te tako svoju ponudu, alizuaini identitet
prilagolavati Suklgdeottameaovirviaualni identited mara. zadovoljavati

tri osnovna kriterija. Prvi kriterij je da se na temelju vizualnog identiteta odmah dobije dojam

o djelatnosti koju nudiDrugi kriterij zahtjevav i z ual ni identitet Koj i
pagnju postojelih, i jog vagnije, potencijal
odnosno vizualni identitet mora biti u skladu sa vizijom i misijom obrtartiednostima koje

Anj e gjegovizia pos | eni ci . Sukl adno navedenim krit

j e novi privlialnij.i [ uol I j i viji |l ogotip pri

Potrebno je ul ogit iekakmnbd geustanovilokakakupei reagirdjuria g i v a
peci piraju sadagnj i avKadaseddmredilaradkeping,ipdtrebno pr oi z-

je gto kvalitetnije I spitati, t ekvaltemiji it e me | |
u p e |l a ditajn.iSvaka odluka motaiti temeljena na analizamgpomnom po ualanju i

razmigljanja kako bi konal ni r e nastavia rada uspj
prikazani su koraci i zvedbe neaev.og vizualnog



2 . ClLJ | STRAGI VANJA | HI POTEZE

Cilj ovog istraj i v a n | airanje elementafizuainog identitat e odr el i van

pravila kojase odnose na utjecaj boja, oblika, fontokaji su bitni za kreiranjai s pj egnog

vizualnog identited | e r je vizual ni identitet Il zuzetno
poslovanjebilok@@ dj el at nosti . Neka audciljowdradasgui: val ki h
- Kojimbojamap ezentirati @drelenu djel atnost

-Jesu i su font ovi kiadhijipojednojdjegatnosh? i ka pr i

Kako vizualni idenitet prati djelatnost od njegawsnuka do poslovanja izuzetno je bitno da

ga na ©prikladan nalin prikazuje kako bi re
problema koji mogu utjecati na kvalitetu logotipa pabir forme logotipakoji ovisi o tome

gto se Qgeldojmukoorju| isse § e |lddealmoj logotip tvrike sebabil i

poticati potencijalne kente i partnere u poduzimanju prvog koraka za suradnju, a ako se to

ne postigne dobiva se suprotni ul i nak tj. 0
Tipogrd i | a | boja su,atkaok oslue r p ced reemgunuiti plalesoljeri a n i
ut jecat.i na dojam koji vi z wasfawiidid iogeort ti iptae ti
podi [ i vrijgdreost,aV ja isto tako i uzaditi ako boja nije prifjerena svrsi dok je

tipografijajedan od bitnijih segmenata svakog vizualnog identit€pografija, odnosn, font
ponekad je i jedini didogotipa pa prema tome mora biti jasn |, it jiv i tolr
djelatnost na koju se odnogiako je logotip kiatka vizialna prezentacija svake tvrtieedaje
prvi dojam o njoj, moraik kratak i jasan. Podtimeggodr azumi j eva tda grmmor a
saget i j &ojepodpanodt enformirajupr omatral a o vrsti dj el
najvelih praebl emaenjae rppnost el emenata tj. S
dobiva dojam nej as nvedam ui navedene protlematikevijere bun 0 s t |
s | j ehipatdze
- Odabirizgledal ogoti pa je bitan za poticanje bud
-lzgledl ogoti pa utjele na dojam koji ostavljes

-Odabir prikladne boje utjele na cijelu pi

-Vrsta tipografije utjele na povezanost | «



3. TEORIJSKI DIO

Gr afdizgjngie vrsta primijenjene umjetnost:i k
tipografije, lustracije, fotografije i tisk&ako bi se vizualnom komunikacijoprenijela neka
ideja ili porukau svrhu informiranja, uvjeravanja ili educiranja. Premda uglavaerman uz
dvodi menzional no, ne i skl juluje [ bavl jenj
industrijskim dizajnom, dizajnom iz|logbenih

poput videozapisa, filmova ili multimedije.

lako ova vrsta umjetnostahtijeva kreativnost i poznavanje stilbyva dvi j e su bitne

koje |ine grafilKki dizajn razlilitim od umje

- poruku je potrebno oblikovati tako da je prepoznatljiva i razumljiva ciljanoj publici,

- dizajner mora vod t | raluna o tehni]| koj i zvedbi

Prvo kori gAgenajfe | k iz palid giag mjeg s e ameri| kom d
Addi sonu Dwigginsu 1922. ¢godhnakoa Drugogsvjetskagi r u u
rata.[] U grafil kom di zdjjelua plosjta ju k lojsinlowjnea :po

- Dizajn vizualnog identiteta
-Dizajn ambal age
- Dizajn publikacija

- Signalistika

No,kakoj e ov aj r ad us kinajn viauah@gmndentitetau mastdvkutdolijskog
di jela ovogopsandupravyo oipdriud § ej.e [ 1

'Grafil ki di zajneri su u velini slulajeva bili gkol ov
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3.1. VIZUALNI IDENTITET

Vizualni identitet kul ni stil il i mi dg tvrtke kreir
mar keti ngom, a provodi na sve segmente pod
standarda. Vizualni identitet je zbg§ vi h aspekata koje poduzele

prepoznatljivo kroz sva sredstva komunikacije, promocijom i distribucijom materijala.

Vizualni identitet nastaje planiranim, koordiniranim i profesionalnim djelovanjem u
oblikovanju pojedinih elemenatazialne prezentacijeopd u z[#] Kraz brojne aktivnosti
tvrtka i1zgraluje svoj pr gd ez nahitflgriesnciij daen tj i
Izgradnja vizualnog identiteta pratio d r mdrketiega ip r upjoar uk u koj u gel i n
svojomiprepozat | j i vom. Kvalitetan vizual ni Il dent it
akcija zbrajaju | imRPreen@potstddgler ek oindenn fj intoestt
na KkKoji tvrtka nastupa na tr gkcig koja.je usbai me ,
povezana &onceptom identiteta pevz uj u s e, prgvedm akcije anbrketinglagbez

pravogs t r at eagqlaognogle nar u3 U toin smistylosmalu identiteta kvieke
predstavlja prirulnik odnosnodikrng ktgmmo sinta npgrae

tvrtke u javnosti, dakl e, konal ni ciljevi n
l i Kovni el ement. i dj el ujki, noabl s tkwavraarn jue npregac
reputacije.

3.2. IZRADA BRENDA

Marka ili anglcizam ABrand' (brend je prepoznatljiva oznaka ili ime nekog proizvoda, koje

| est o podr azunBrendmwa ai sk waalrtiajinddenstet prgizvoda ili

usl uge, sagi mat.i osobnost poduzela i poti ceé
sigurnosti. Osnovna prednoBtenda proizlazi upravo iz njgovenaz ol no st i u pod
potrogabdaosno nporgius jneoisanj ez ai prepaenessf4 anj e,

Elementimabrenda koji se ponekad nazivaju i identitetima, smatraju se elementi koje je

mogul e pravno registrirati i zagtititi, a uk

Ime marke (Brand name)i di o mar ke koj i se moge izgovor
brojeve. gbor razivaod k j uljreogznal enja za poduzelie jer n
kojim se |itavo poduzele u s vjskim situacigmaal ni m

prezentira Osim osnovnih parametra naziva poduz



| i t 1 j iovronsatt,i vino®&t , adekvatnost, asocijativnc

el ementi ma mar ketinga (ekonomska propaganda,

Znak marke (Brand mark) i vizualni identitet marke. Bli zr eci v, al i uol | j
primjerice smbol, dizajn, kombinacija boja i sl.aTk o L e r mora biti uskl a
elementima svojom reprezentatiénb, u  j asnol omgl,uat raktoistmw n o
mogul nosti maklagpulliukauciij enj egoegatviav i pad)e | ev ébp
Boje podizel a mor aj u biti unaprijed odabrane [
intenzitebm i tonovima. Boje mogu imati i funkcijikk *adbilo da globalno predstavljaju

podwzeibil o da plosdroijlii kkoonh ooz rsalidwanj a poj edi
twtki . Osim navedenih elemenata tu je i kulnc

tipografije koja se koristi kod svih segmenata vizualnog identiteta. [4] [5]

Zagtitni znakZ4dKomidtea mazkaka koja upuliouje da

uporabe marke ili njezina dijelagon a k e )H5] E E

|l zborom opisanih el emenata brenda, goweduzel e
vrijednosti.Brendi ma svoju vrijednost i na trgigtu,
vrijednost njeziabrendaj er j e tegko i zralunat:i tol nu wvr
nepredvidvhf akt ora poput svijest.i potr o fgrandava i nj i
na trgigtu. No, razvijeni su i neki brdnédak t or i

na trgigtu, a to suudioosinm ptorngoivy stom pogmickinghpondjie , i

ulogena sredstva i razli ke u cijeni u odnosu

Navedenim teorijskim dijelom dobiven je wuvi
svaki vizual ni i dent i t et brendiranjeistaga potrebna yedid e n 0 g
dosjedan, uporan i odmjererBrendoviz apol i nj u onda kada kupci
ob el amrerdarkaja se zasnivaju na njihovim pozitivnim iskustvima. Ta pozitivn

i skustva se razvijaju u bpmineegaidiowol j @aVva kbl

kupaca, o0niizgubie powerehjegkupdzakzog ipokteagi ti onaj koji
njihove kriterije.Brends e ne g r a dKakopise ikgoadiabrenil potrebno je biti

strpljiv i uporan, lonstantno promovita brend i sl at i mar ket ibiigke p C
pri maml j i vhlorendnrao gniorviav attrigi gt a i ijetrdedatny zmduk ada t

MeLuti m s v eposlovargeammo@ jasna i odmjeregat zahtjeva komunikaciju i
odr § aowkaenijanj abrdad[ple nudi



3.3. LOGOTIP

S| j eodnewn likovni elementemogu sezdvojitikaooik 0j e nal azi mo u naj

modela stvaranja identiteta tvrtke:

- naziv tvrtke

-zagtitni znak
- logotip
- boje
- tipografija
Svi navedeni el ementsuy odcliaimKld w gpdd praa vIbg vaadm |

Logotip je uovom sl | aj u ijeejelogotip,ejnlogo (eng. wordmark) prva stvar koju

klijent, potrogal ili kupac¢zpal mpelpujeest @ol
il zdvajanje i razl i | idroesnt noodm otsrtgatipggrhtija,ttjvLlrotgkoit i
riegenje koje se bazira samo na slovima dok
na crtegu, iiljuist rdecogo , kifiot egatad smatra kakdc
pri predstavljanju tvrt klee sntao tsregjédgotindbugpna rtar a
melutim najbolje je prepust brendt jd.i zlkag ke riue diaz
| ssti mi dg i vizual ni identitet tvrtke. [ 7] Z
odrelLeni h zakonitosti koje se mor ajpairebpoo gt ov a
je pratiti prilkone izrade #ogotpa, @ \toi sb ariladba djelatnosti, odabir

tipografije, pravilan odabir boja, odnos boje i pozadine i logotgag-bijela verzija,
|l itljivost na svim velilinama, jednostavnos
umjesto rastera, 3D éhelkt, repgoidiuéci j prosi ¢«

pogregne asocijacije, potpsunij eldoigoviigedirziajenl i
Prilagodba djelatnosti

Odabir vrste |l ogotipa ovisi o tome ¢gto se ¢
Idealno,logotip tvrtke trebao bi poticati potencijalne klijente i partnere u poduzimanju prvog

koraka za suradnju. Primjerice u automobil sk
|l istolu Ilinija, sigurnost te slhke prehmmbeiae kv a
i ndustrija zahtj eva uliedgigurnostbdowetenje uch@nukaou nkno j i i

nude.



Odabir tipografije

Tipografija je jedan od bitnijih segmenata svakagptipa. Tipografija, odnosnimnt ponekad
je 1 jedini di o |l ogotipa te pr e mdieldthosnea mor a

koju se odnosi.
Pravilan odabir boja logotipa

Boja je takolLer sastavni di o | o gaisto tpka i i mo ¢
unazaliti ako nije primjerena svrsi. Ovisno o djelatnosti potrebno je odabrati pravu boju koja

e na prikladan nalin prezentirati proizvod
ciljanu skupinu poput djece ili mladih, trebali bi imati ukompongavedreg i v e i gar ol
boje.Za razli ku od takveproizvosizaehprpevapdapopdr &

notu ozbiljnosti i kl asi ke, a to su najlegle

Odnos boje pozadine i logotipa

Boje logotipa i pozadie mor aj u biti uskl alLene kako ne
nekompati bil nosti i zmelLu njih. Ako su kod | c
trebala biti hl adni h boja u@nkllalgeonishadsrayil ovg
velkezasi |l enost i, p 0jedactbojna aneutralna kakKogdmna bi adudarale

jedna od druge
Crno i bijela verzija

Ponekad je odrelene | ogotipe u boji potreb
namjeni gdj e se kdbaiesptomjena Ngotipa i dpdjeau cehijelu | a g o
verziju. Tako je ponekad i logotipe koji su prepoznatljivi upravo zbage bpotrebno
promijenittucrng no da I stovremeno ostanu prepoznat

preinake kojenitdi zajner mora uli

Litljivost na svim velilinama

Bitno je dizajnirat:i l ogotip koji je [itljin
jasni, wuoll jiwvi [ it jiwvi kako bi i h se ja:c
plakata kaoina manjimpor gi nama poput referenduma il i wvi



Jednostavnost oblika

Buduljé logdtip kratka vizualna prezentacija svake tvrtkeodaje prvi dojam o njoj,

mora biti kratak i j asan. Pod ti mepodataka podr a
koeu potpunost. i nformiraju promatral aso vr st
malo detaljgk o j i iy igamiljiv.] | j

Prepoznatljivost

Svaka tvrtka se bori kako bi postala vodel
prepoznatljivosti imaupravo logotip kojeg na prvi poglettioramo prepoznati i povezati s
tvrtkom koju predstavlja. Prepoznatl jivost

sloganom. Neki od najpoznatijih i najprepoznatljivijin logotyzanis u za sportsku

odd u ANi kefi, poznato gazirano pile ACoca Col
Inovativnost

Svat ko geli biti drugal iji od drugi h. Upr av
isticanju u odnosu na konkurente. Naravno, kako bi se u tome uspjelo,jnajbolj e pr ona
pravi nalin kako biti zapaml en. Pri tome ne
[ inovativnog moge stvorit.i negto nepril agol
viemenaf. Tada u klijenata dolazi do nerazurm

Vektor umjesto rastera

Korigtenje rastera moge biti pogodno samo ka
se gledaju iz daljine poput jumbo plakata g
sli ka mutna. Osim toga, kvaki oetamogal uzacvikb
I velilinama.

Uol Il jivost

Zadatak | ogotipa je trenutno prepoznavanje p
uol Il jivost i i sticanje od okoline. Naj bol ji
kont rastu sa okolinom te oblici koj i omogul uj
dobru wuvolljivost |l ogotipa je |l ogo za | anac b
i guta) kontastul | j i vom



llustracije kod logotipa

Mnogi logotipios m t i pografije sadrge i I lustracije

bol ji I jasniji pri kaz teme | ogo tkakpkijentee est €
takoi posl ovne partner e.o phpazt da se neepretjerdstaljemk o L e r

jer bi se time otiglo u drugu kr.®Osimsvasgh I do
navedenog, dobra il ust r apazriathivost dielatnastgkojorse p mo § ¢
tvrtka bavi.

3D efekt

Mnogi dizajneri ipokwadgadwajolstpovekiraetaiti vnost |

cijeli logotip ili samou neke detalj@oputilustracija. Pri tomdreba paziti da sdodavanjem

specijalnih efekata ne narugi litljivost i p
Zagtileni prostor
Svaki |l ogotip zahtijeva minimalan (zagtileni

tom prostoru nije dozvoljeno aplicirati druge likovne elemente, znakove ili tipografiju.
|l zuzetak je slul aj kada s e jegowsegmenp, uzo@kili st i I
grafizam velih dimenzija (npr. na promoti vr

vozila itd.)

Mogulinost reprodukcije

Svaki logotip koji se osim tipografije sastoji i od ilustragijmora biti dizajniram a nal i n ko
omoguluje jednostavnu realizaciju u svim teht
znaka u tehnikama od sitotiska, tampon ti ske

estetske dijelove poput S| e eancatafkrog tea pjaen j tae gk

reproducirati u nekim tiarskimtehnikama.
Cijena dizajna logotipa

Cijene izrade | ogotipa su razlilite ovisno
dizajnira. Svaki dizajner nud iteljodabgeconaj kibje j ni h
mu | e naj prihvatl jiviiji, zatim do -dijele j e ko
varijante i varijante u boji te i sporuku wu

ovismo el ementi ma koj esetieng &ddilogotipskaod rig i s a dTragkeo s



tipografijukr el u od 400, 0r «hi lpkai mad vd atals dodatkond 6 0 0 ,

elemenat&ijenarastei iznad 1.200,00 kn.
Pogr asmaaie

Ljudska narav i ihmaapnamga asouijacijaank geernodjee o dvest i
p o g r egmiga. Rrilikom izrade logotipgotrebnoje pripaziti na sitnice kojeppo mat r al a
mogu asocirati n@ e ggttoo nema veze sa temom dj el atnost

javljaju su seksualne naravi.
Potpuni logo

Potpuni lgo sastoji se od | ogotipa, zagtitnog z
stiliziranih slova naziva ili kratice izvedene iz naziva tvrtke. Pofana gt i fimz n alnak a

vizualno rjegenje Kkoje tarzkied logpipasastgiodav | j a
grafil kih el emenataa (obkogaafifjastraci pyUa, |l oghb
upotrebljava i sl ogan (mot o, krilatica) tvrt

tvrtkin poznati proizvod, uslugu ilinazivmare t i ngke kampanj e.
Redizajn

S vremenomlogotip ili brenddugovj el ne zastanmetik evingoegene pr eds
proizvod na [Rreavizajnmbdimnpostojeleg | oigoti pa
prilagoditi trendovima stinda se mora paziti da zadr gi SVo
znak proizvoda ili djelatnosti. Postoji niz primjera redizajna logotiflj@ je prikazan samo

jedanod nijih. [slikal.]

y

1976 1976-1998 1998-2000 2001-2007 2007 -7

Slika 1.Primjer redizajnalogt i pa poznate kompanije AApp
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Nakon gt o jues kll cajseitmirapije navedenizakonitostimapotrebno je odrediti
pravila koji@ase moir &j komogte pr KNjiga ktandajde jei Kor i
prirulnik u kojem su def i ni ralnog @etiteta. Knjigamj er ni
grafil ki hkomunicrdid amda om strulnjaka u grafil ko
strul njaka, preko dizajthet agisv & a dpavljangihln o Iz @ (
brendomtvrtke. Potrebnoju je stalno dopunjavafierse uvijegkp oj av Il j uj u nove me
mogul nost iKniji gaazszadir §i standarde primjene e
svaki konkr et an iOngusegostgvi@a pravdavzh kreranje jediristuehog j
prepoznatljivogbrenda lzrada knjige staradda  u k| j u| uj e logotipe, kakalse d i z a |
koristi, do dizajpa memoranduma, izgleda Internet stranice, posjetnica, kuverti, majica i
drugo.[8]
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3.4. MARKETING

Nakon ¢gto su sva pravila i zakamairtkedtiingadr a
predstavljanja istog, tj. marketing. Prije svegmtrebno je izdvojitinekoliko definicija

marketinga koje objagnjavaju njegovu zadalwu

AMarketing je proces planiranjaugaprodnoéleiny @
njihovih cijena, promocije i distribucije kako bi se obavila razmjena koja zadovoljava ciljeve

pojedinaca i organizacijao (AMA, 1985.)

AiMar keting je organizacijska funkcija i s kL
i spor uldunjoustvr ipjoet rogal i ma i kojima se uprav
ostvarenja koristi za organizaciju i sve ukl
Ka o madizlazi iz definicija, mar ket i ng s e bavi potr ebama I
zadovoljenja tih potie a . T,pk wlnhearl a z i [ potr robe tkooljkiih vproetn
j 0g nhsvjesmit e i h pokugava zadovol jiti naganaj bol
prethodilo je nekoliko faza koje wukljuluju
prodajnu koncepciju, koncepciju marketinga,
mar ketinga o kojima u nastavku slijedi vige
Proizvodna koncepcija-r azvi l a se u doba industrijalizac

cilj joj proizvodpjeuv eli d jjue z a d o vNadlasak je haakappciietimad g nj e .
potrebnim resursima, a proizvodna funkcija je dominantna. Napori su usmjereni na

pobol jganje proizvodnj e, snigavanju trogko:
koncepcie jepr evel i ka usredotol enost na upravl ja

potrogal a. [ 9]

Koncepcija proizvoda - k oncepcija proizvoda pol azi od |
preferirat:i proizvod koji nud:i naj vebjekii kval i
p ak pagnju usmjeravaju na stalno poboljganj
koncepciji proi zl aze (4 potr ebaan qmglasakgeg al a .
stavljen na tehnil ki super i or rsé ptiakiivnostb i | j e
dizajna ambal age, p Neé pridaget sepozomost praznogjji,e nitiekanalima

prodaje i distribucije.
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Prodajna koncepcija-k oncepci ja prodaje pol azi od pretp
dovoljno ako preiaposédghe npr poajuzen i promoci j
usmjerene prema realizaciji prodaje,adodtao0 s e obul avaPopropdag nbaga
u promociju sposebnim naglaskommagl agavanj e. sn@dwvaser kan ¢t @apaoni jj &
pol azi odretpsiayki.egni h p

Koncepcija marketinga - javlja se sredinom 50 i h godina 20. stolje
svojevrsni zaokret u pristupu poslovnoj filozofiji u usporedbi s trima prethodnim
koncepcijama. Upravljanje marketingom temeljeno je na dobro i a § e nimiranom def
trgiUgteedose| mjae pot r eb ete koordingd syeeaktipnosti kakogbade a

ostvarili ciljevi poduzeia i dugorolni odnos

Koncepcijanpgt ascg&l a e na personalizaciiji p Oon
funkcija marketinga |j e najecielgpnudeMaun kpodmgel i
j e temel | koncepcija potrogala usmjeren je r
njegovim obiljegjima i g el j a maanje uPsofistitijarin a o Vv

i nformatil ku tehnologiju (database marketing

Koncepcija dr ugt-vse raavip kam eezukae gotrebhegulanjanja konflikata
i zmelu kratkorolnih gel j a potrogal a [ dug
mak eti ngom treba tegiti uravnotegenjai triju
gel jama potro(aluagtivazalPojdeviema treba utvrdi
ciljnog trgigta te dostaviti tr acdeamtakozdadov ol
se odrgava btobiunapoijedal doi drugtva. [ 9]

Mar keti nglist mi WParza |yeaamko ostvariti planirane ciljeve. Predstavlja
specifilnu kombinaciju el emenata kojeaise kor
zadovol jenje potreba i gelja ciljnihijetrgigt

grupirao E. Jerome McCarthy, a to gwizvod cijeng promocijg prodaja i distribucija

U okviru svake temel jne v aizabjatlojnekombmaciek et i n
pri padeteinendta pa se tako govori o proizvodnom, cjenovnom, promotivnom te

prodajnom i distribucijskom miksul[l@glao sastav
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S perspektinakopoduwzeivadag pr odijene sijdda promocimdr e L i \

prodaja I di stribucija te sermwmrsoi zplimegnei nm@me L
sredstva komunikacijesekundarna sredstva kanikacije, medijska sredstva kamikacije,

gotove proizvode, amb,aifjnaligtibuiynifoome.zvoda, publ i k
Primarna sredstva komunikacije - | i st ov ni papir, omotnica, p ¢

mapa, diploma, pozivnica, iskaznica, ulaznica, dopisnica

Sekundarna sredstva komunikacije-o gl as, pl akat , br wigapunatpis z ast
na vozilu...

Medijska sredstva komunikacije-o gl as, pl akat, prospekt, |l et a
godi gnj e i zvij egl e.. Razligak o woanosk ,na delaumdarmad sredstva

komuni kacije je gto séasdeaefihirgpdiakkhtlanipr st &

proizvodima ili kampanjama.
Gotove proizvode-o | ov k a, kapa, maj i ca, upaljal, galic

Ambal agu p-ridientddet grupe proizvoda, etekol ekc

privjesaka naljepnice..
Publikacije-l asopi s, novine, knjige
Signalistiku - smjerokazi, znakovi i obavijesti

Uniformeis| ugbena odj el ap osma piosdtuazkeni uat ikno jleo gporteid s t .

Osim ranije navedenih izvora komunikacije, razvojem tehnol¢ggile danagnj e vri j e
ragi r eni j internetpaocketinog. a rl mit jeir net mar keting je kot
digitalnih tehnologijau svrhuostvarelgmar ket i ngki h ci |l jeva kao i

mar keti ngkom Kk onc e psluge.za INaanetymargetinggue | nt er net u

El ektroni-lpwadugedtaa i kopse ju eiccktnojd bsobjoj komunikaciji s
potrogal i ma jer tehnol ogij a omogul uje Vi so
zl ouporabe elektroni|] ke pogte. Korisnici s u
koji ma poduzel a optoeknucgiajvaaljrui hd od ot rdoog apl a .
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World Wide Web -domi nantna | nternet usl uga i mj est
poduzeia na Internetu. Danas skoro nema pod
Neki ma one sluge za pr omoedodamih sluga,jdek ddigael at n

poduzelia koriste web stranice kao sr§g svoga

Uz te dvije gl awdiskasiskegtupegf@umi, Chatsilu Blog gdge su

potrogal. u mogul nost i melusabowve kio mumn igd ij re;
proizvodi ma i uslugama odrelenih proizvolLal a
El ektroni | e tkrugpomyanjie prodaja proizvoda te
I nternet a, te ja ta nova vrsta komunikaci|j
Ukljul uj e predstavljanje proizvoda i usl uga, |
putem weba. Ugi je pojam od I nternet market
razmjene, tj. ukljuluje sam proces kupoproda
Banneri tj. oglasin aj |seag & lioignl agavanja putem Interneta.
statilnim slikama na web stranicama, a pril

ujedno i linkovi paseklikom na njhotvaras e we b st r a n iBanaeroglasiggup od u z e
pol et ku i mailriansut amdlair|ldiinu 468x60 pi ksel a, a
varijacija. Uzbanneretu su i Pop-up i pop-under prozori. To su oglasi koji se otvaraju

paralelno sa ulitanom web stranicom, al i u
Uzsvemvedend nnelrinred skogpogsaggavaspai li su u s
drugi koj i e olakgati emreoiazv ¢l &l pma rprgias taup
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4 . KONCEPT POSLOVANJA OBRTA ABI ROTEHNI

Obrt A Bi mohteljskiHenpoda@ énovan 1.travnja 1992. godine, te stvara
uspjegnu tradiciju =radckmjoe s23 v e dnaraee ii 2 aysH| vey
l zrade KkKlkakoj evamj ot en u mal o] sredini, gr a
stanovni ka, postiojperleogm vuisol ungao mt rngei ght u te se
trgovina na malo telekomunikacijskom opremom, mobitelima, telefonima, rezervnim
dijelovima za isto, fotoaparatima te ostalom malom tehnikom. Osim usluge servisiranja i
prodajnog mjesta, nudi usluger oi zvodnj e ¢gigova za datiranij
rul nih naprava za otiskivanje natpisa i gr e
pohvaliti postignuiem koji mu u startu daje
i zrade pgbmt Repab§i ke Hrvatske. Koli ko je toc
ABirotehnikafn ima jedina ovlagtenje za izrad
Uz sve navedene djelatnosti, obrt se specijalizirao i kao dizajn datb&ara, odosno nudi
usluge dizajna, usluge sitotiska, tampon tiska, digitalnog tiska, lijepljenja izloga, automobila
te ostale propagandne materije. Sukl adno sV«

vodi kao obrt za preciznu mehaniku, elektroniku i trgovinu.

4. 1. CILJEVI ZA BUDULNOST

l ako konkurencija u mal o] sredini ni je vel.i
ukl juluje okolne gradove koji se nalaze u ne
Krigevaca, t ak av alpewoostihne it trebaogbiti probte u d u llseu di al

krugu od 50 km nalaze vel.i gradovi poput Kop
Zagreb. Cilj j e ponudi ti svoje usluge na na

kvalitetom i povoljm j i m ci jenama gto je do sada pol ul

ambicioznim ciljevima potrebno je ulinit.i [
identiteta obrta kako bi se izdvojio od ko
odr e L e nakadpotrgbnoejganal i zi r ati postojelid vi zual ni

zbog usporedbe.
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4. 2. ANALI ZA VI ZUALNOG | DENTITETA OBRTA ABI R

|l ako post oj atitet prati bbzt pesliednje 2§ alckci n e, zbog ranije
ciljeva za budulnost, odlul eno je wuvest:i 0 C
redizajniran nekoliko puta, a zadrga verzijgp ok azal a kao najuspjegni|j
danas. Na slici 2 je prikazan redizapgoétipa do danas.

BIROTEHNIKA BIROTEHNIKA

1992. - 1995.¢ 1995. - 2005.g

BIROTENNIRA  prrOTEHNIR,
2005. - 2008.¢

Slika2.Redizg n | ogotipa obrta ABirotehnikeh

Kao gto se moZe |wighjtdtpi orba tsal iABii rot ehni ke ¢
se zadrgala 3 godgdel95d . .Slojde desinat kar #ei9j92 .| e
u tipografiji dok jeforma (tipografskd) te boja (crna) ostala ista prethodnoj verziji. Font

kori gten u pr eFreefanc7Rl Blk BTelje9z%5d.rgd.a nj ei u ostali
Nakon prve promjene ona se zad5 d katagedsbilg edel i
j og pnemdke Font je, kao gto je naveae)dendok ajnd jck
dopromjeneuformi ogoti pa te je dodan jog jedan el em

gornjem dijelu, odnoan sredina tipografi e s e teuezispodgtipografskog loga dodan

i lustrativni el ement zatvorene |l inije takol
prethodnog redizajna, a e pastdla tgnaelj zn nagnevijizmjh | e d e | e
koj i se zmadharsgaoLodgotdp koj i s e kg.matenelju i da

prethodnog dizajna, tj. redizajnom logmi Promjene koje su uvedeodnosese na boju,

koja nakon 16 godina iz crne prelazi u sivu odnosno srebrnu. Tipogeafijaa 0 gt o | e r «
rel eastala ista osim promjene u velilini sl o
Promjena je wuolljiva i u i lustrativnom dj el
elementa. Linijet ak ol er popr i rneaosim vaejske limjjdnoud amej usu | o0 g

unutarnje |ime se nadopunjuje cjelokupni izg
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Osim | ogotipa koji je nositel] cijelog vizu
istog, ovisno o podlozi na kojoj se nalazi te namjeni. T&kaoa slici 3no gviejeti varijacija

l ogotipa na naljepnici koja se koristi u rek
[ ostale proizvode koje je realizirala ABI

je varijacija tamo plavog logotipa slodatnom preinakom ilustrativhog elementa kod kojega

u ovom slulaju nisu korigtene linije vel pop
prikazan je jog jedan el ement Koj i se ponayv
djelatnostima popt 1 zr ade r ekl ama, izrada g¢gigova, gr

s | ula&jolW etr -sivim oriovanvaastaknutom pozadinorzemljopisna kartaloja je u

skladu sputokazom. Ispod svega se nalaze podaci za kontakt kako bi potencijalnilkupci i
potrogal. bil i U mogul nostii kontaktirat. obr
povezaniodnosnobd a na putokazu ne pigu djelatnost.i
moglo asocirati na to. Osim naaljepnici, element putokazponavlja se i na izlozima
prodajnog mjesta ABirotehni kef,origndlijojeverdjie osi m
tj . korigtena je pjeskarena folija koja daje

prostora kao ¢gtioidse moge vidjeti na sl

BIROTEHNIKA
/\

KRIZEVCI

ULica LJUDEVITA GAJA 3

Tel,/Fax: 048/711-555
Mob: 091/1507-555

Mob: 099/3507-555
Email: birotehnika@kc.htnet.hr

Slika 3.Prikaz reklamne Slika4.Pri kaz izl oga obrta ABi

naljepnice obrtaABirotehnikéi
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Slika 5.Prikazizd eda sl ugbenog Slka6Uvel ani prikaz el e

vozila obrta ABirotehnilkeafi slugbenog vozil a
Kaoiuprethodna dva primjera, slugbenoole®rzil o
sadr ¢gi el emenat empptrekaa&osm koja se jasnije

je istog oblika i padte boja kao i kod naljepnicerazlikom u pozadini, tj. pozadina je ostala
Il sta no vidljiva je u manjoj k ol ielinijenprate z b o g
oblik putokaza ® d r e L e n i m kakcabzsmdokila poveznisgpozadinom.

Kao gto je ranije navedeno, boje korigtene k
srebrne do odrefemeh LI obmevai peadobi vena kon
koja bi se temeljila wWakbhopui odl @akel eonbogt en:
ni su dovoljno wuolljive kako bi zadr gal e po.
Logotip je |itljiv sa svih udaljenosti, no t
daje dojam zastarjelostilustrativni element, zatvorena linija popunjena dodatnim dvjema

linijama, svojom debljinom nije u skladu sa tipografskim djelom logotipa te samim time

cjelokupni izgled je neuravnotegen. TakolLer
desnastrandee ment a nije jednaka i to u toliko mal
ne sa namjerom, a to jog vige pridonosi ner a
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5. METODOLOGIJA

Kako bi zadane hipoteze bi leelljudadakkaristt ne t e
le se uzrolno istragivanje |liji je osnovni
aspekta ilifenomendet oda i stragivanja koja se korist.i

dobivanje potrebni h blikovanje nonog wizualreng ideatiteta popyt e g n o

boj e, tipografije, obl i ka i koncepta koji n
Kako bi se postigli gt o b o lujnastavakerau Iptr atvio dii t d d
se dvije ankete sazi | i tim ciljanim skupinama. sBrva a
zatvorenim i otvorenim tipom pitanja,a ci | j anoj skupi ni ml al o] C
povezana sa strukom grafilkog dizajna koj a

informacije.Duga anketa je pismena anketa takolLer =
koja e se nalazit.i u prodavaoni ci obrta kak
Korisnici usluga obrta ABir ot e ljprikldddjifnacth ez ob
i stragivanj a z-aekciskijOs apnképenperknosaj bolje ¢

usmjerenima na wutvrlLivanje pri Kakdjmaossovna odr e

varijabl a kojom se vodi o v a yje fankcpnalmosicir t a S
i novativnost, ova met odaojnian bioel jsee piosupginviat ip o
rada.

Smatra se kako sekundarni podaci nNi su bitni
primarne podatké u d u isé onipmi putprik pl j aj u te su potrebni p
biti prikupljeni anketama. Kakse provode dvije anketemava r azl i | i ta nal in
uvid u stavove velikog uzkra | j udi (i spitanici mogu biti z
minimalnite serezultat mogu dobi t i aut omat ski kod onl i ne
Ljestvice stavova mjere intenzitet i spitani
Ovo istragivanje temel | ibtudblLéje end aasnavand naker t o
pretpostavc da svaka izjava ima jednaku vagnost o
probl emu. Likertova | jestvica pokazuje jalir
stajaligta drugoga |ime e se dobil[tl] najtoln
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5.1 ONLINE | PISMENA ANKETA

Kao ¢t o |juemetodeloge,dsearamketarovedengen a d v a U nrantenskoan .
periodu od tjedan dana 50 ispitanikapunilo je online anketu Preostalih50 ispitanika

ispunilo je pismenwanketus istim setonpitanja Svi ispitanici su stariji od.8 godina zbog

| ogi | kog r az nodgpvajargama @tanr i | i k om

U anketi je postavljenoZlpitanja podijeljenih U e tgrupe.iPrva skupina pitanja odnosi se

na dob, spol i obrazovanije ispitanika, dok su astatanja podijeljena u skupine ovisno o
postavljenim hipotezama. Skupina pitanja vezam prvu hipotezu odnos e na mi gl j e
ispitanikeov a g no st i vizual nog i dentiteta I njegovi
Sljedeia skupina pitanjappsbpjekamel mggtijen
el ement i i ma se najvige,Slal koj ipr @ lsohd mepde | =
skupina od odmi semna posiednjeadwije hipoteze, odnosno mai gl j enj e
ispitanika o elementima koji bi odgovarali uz novi vizualni identilsementi za koje se
tragilo migljenje su u koliko boja bi treba
koji oblik najbolje odgovaraju uz djelatnost obrtad ukupno 2 pitanja njih 11 su bila
zatvorenog tipa stma® kod jednog pitanja osim ponule
odnosno dopisati prijedlogpsi t ani k a, no tu mogulnost je isk
se nije mogao odI ubovaraPitanje atverénog tipagenvezammdob h o d

gdje su ispitanici mogli svojevoljno upisivati svoju détitanje vezaa za post oj el i

obrtazahtijevage odgovor u obliku ocjene od 1 dogdje se odgovaralman al i n da i spi
oznal i Ssau oscljuelnacpmu IS5d gomupseoci apmodnaoasisd ul aj
postojeli logotip ne svila.
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5S2REZULTATI I SRAGI VANJA

| stragivanje je trajalo tjedan dana u period
Na online anketu odazvake 50 ispitanika, a isti broj ispitanika odgovorio je i na pismenu

anketu gto | ini ukupan broj od 100 ispitanik

5.2.1. PRIKAZ REZULTATA ONLINE ANKETE

Analiza prema dobu, spolu i obrazovanju

1. Dob 2. Sol

21-23g. 14  28% Z 35 70%
24 g. 21 42% M 15 30%
25-28g. 15 30%
Slika 7. Prikaz prema dobu Slika 8. Prikaz prema spolu

Ciljana skupina ukl j8wbdinradil @ gji ¢ kogobazmi gt | ace
odgovaranj a.Mian a jswiz%¥dma 24agodinejedna osoba ima 28 godina

dok se sve ostale nalaze u dobnoj granici od 21 do 27 gkdin@ ¢t o slga7 Gda z uj e
ukupno 50 ispitanika njih 351ili 70 % osobeg e ns kog spol a dok je njiltl

spola

3. Obrazovanje

Od ukupno50 ispitanika njihn84 %
Ucenik 0 0% su studenti, 4 ispitanika ili 8 % imaju

8% Student 42 84% VigU stru!nu spremu,
SSS 0 0%

. ispitanika (8 %) ima&z a v r gseku u
VSS 4 8%

VSS 4 8%

strulnu spremu.

Slika Q Prikaz obrazovanja ispitanika
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Analiza druge skupine pitanja

4. Smatrate |i da je |l ogotip za uspje

Jako bitan 31 62%
Bitan, alinenuzno 18 36%
Nije bitan 1 2%

Slkald Pri kaz vagnosti |l ogotipa

Na pitanje koliko je logotipbenz a uspj egno pos| ooyispmanila, nfhvr t k e,
31 od 50odgovorilojedaj e j ak o bi t anjih 1&ilie3§ % esmatnada jelogobpr o | n
bitan, al.i ne nugno dok je samo jednasppeljao
poslovanje tvrtke.

5. Koji element smatrate najbitnijim na logotipu

Boju 12 24%
llustraciju 12 24%
Tipografiju 26 52%

Slika 11 Prikaz najbitnijeg elementa logotipa

El ement koji ispitanici, prema istragtavanj u,
odgovor je izabral a vyv5% % dolasy reaultatza bojudilugiraciua i s p

jednaki, odnosn@o 12 ispitanika je odabto oba elementkao najbitnija na logotipu.
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Analiza treie skupine pitanja vezanih uz tre

6. Ocijenite trenutni izgled logotipa ocjenama od 1 do 5

20
1 13 26%
13 2 21 42%
10 3 11 22%
5 4 10%
5 0 0%

0

Slika 12 .Rezultati pitanja pod rednim bremn 6

U pitanju u kojem se trebao ocij enisgitanicit r enut
suodgovarali ocjerjivanjem na ljestviciod 1 do.5 Pr ema r e z ul pitanika sma , mi o
podijeliena no naje 1 i br oj ihi2s @4 %)daloje écj@nu dgvoljandok je njih| a k

13 (26%) dodijelio ocjenunedovoljan Slika 12prikazuje rezultate na ljasci od 1 do 5gdje
seocjenaloznal ava najlogijom, a ocjena 5 najbol]j

7. Na |l ogotiphkojicdBi roteh®i kN& | Rirgtehnike fi, koji &d
navedenihe | emenata Vam?se najawiegens hi Ed emenata V

Boja 7 14%

Boja 29 58% \ i
Tipografija 8 16% | A Tipografija 26 52%
Zakrivljenost 4 8% Zakrivlienost 11  22%
Linje 9 18% v Linije 6 12%

Slika 13. Prikaz odgovora na 7. pitanje Slika 4. Prikaz odgovora na 8. pitanje

Na pitanje koji eil leam @an ispitdnika (58 ®p chlayde naldpagu dekv
najmanji broj njihl et \ 8r 0%) na zakrivljenost, odnosno
odnosil o na el ement koj i i ma se naj maazae SV

tipografiju, a sukladno odgovorima na prethodno pitanje, najmaniji broj ispitanika (14 %) odabralo

je boju kao elementkojiime naj manj e svi lLa.
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Zadnja skupina pitanja

9. Smatrate li da s obzirom na
djelatnosotebnt ke ABi v irebaoditi:n i identite

Jednobojan 17 34%
Dvobojan 29 58%
ViSebojan 4 8%

Slika 5. Prikaz odgovora n#. pitanje

Prvo pitage u zadnjoj skupini pitanjadnosisenabroj boja za koji ispitanici smatraju da bi
bilo najprikladnij s obzirom na djel atnost obrta ABiro
(58%) a | u lseizd dvobojnu varijantu kao najprikladniju, dok najmanji broj njih 4 smatra

da bi vi gebojan vizual ni deldtrostt i t et naj bolje

10. S obzirom na djelatnost obrta ABiroteh

smatrate najprikladnijom za vizualni identitet istog:

) Sivi tonovi (postojedilogo) 13  26%
‘ Zemljani tonovi 2 4%

/ i . Plavitonovi 25 50%
Pastelne boje 5 10%

Tamni tonovi 4 8%

Ne znam 1 2%

Slika 16. Prikazodgovora na odabir paleta boja

Na pitanje odabira palete boja koja bi najbolje odgovarala uz djelatnost aideasmtanika

njih 25 od 500 d | ude nal ptavu paletu boja kao najpriklafi. Zemljani tonovi su se

svidjeli najmanjem broju ispitaniku te sanj u odl ul il o samo dvoj e
i spitani kan keijeona pitange ddgavbrio’se znami, a ostali odgovori se mogu

vidjeti na slici 5.

25



11. Sobziromnad j el at nost o b r kojaodA&edeni vrstehtipogrifige i

smatrate najprikladnijom za vizualni identitet istog:

Serifna 13 26%
Sanserifna 27 54%

Rukopisha 3 6%
Rukopisnha (neformalni) 2 4%
Natpisna pisma 5 10%

Slikal7. Prikazodgovora na odabir tipografije

S obzirom na djelatnost obrta ABi ramatmhni kef
sanserifnu tipografiju najprikladnijom, serifna tipografija je odabir 13 ispitaihiR6 %, dok
rukopisnu (neformalnu) tipografiju smatraju
dvoje ispitanika (4 %).

11. S obzirom na djelatnostobra A B i r o tkajilochnaviederiih oblika logotipa
smatrate najprikladnij im za vizualni identitet istog:

Okrugli 7 14%

N Kvadratiéni 7 14%
o Tipografski 18  36%
) Znak + Logotip 18 36%

Slika 18. Prikaz odabira oblika logotipa

Zadnje pitanje upitnik@dnosisena oblik logotipa koji je najprikladnifta zadanu djelatnost.

Naslici18moge se vidjeti da su ispitanipaT podi
ispitanika (14 %o d | udez 4 ookr ugl i [ kvadrati]| ni obl ik
(36 %) odlulilo za tipografsku i znak+|l ogo vV
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5.2.2 PRIKAZ REZULTATA PISMENE ANKETE

Nakon zavrgetka istragivanja pismenom anketo
Analiza prema dobu, spolu i obrazovanju

1. Dob 2. Spol

20-32g. 17 34 %

33-56g. 23 46% Z 24 48%
57-72g. 8 16% M 26 52%
73-80 g. 2 4 %

Slika 19. Prikaz prema dobu Slika20. Prikaz prema spolu

Prema rezultatimakao i kod online anketpostignuto je da su sispitanici osobe starije od
18godi na | i me tasiadbnaskupinam&t $ kil uj e i zn aij svdb¥aeg i(v an
ima od33do56 godinas | j edel a dobna s k uugiispitano 84%)keco 0j | e
20 do 32 godire starosti. Najmanji broj ispitanika, njih dvoje je u dobnoj skupini od 72. do

80. godine dok su ostale dobne skupine prikazikem 19. Od ukupno 50 igganika njih 26
ili52%suosobe mugkogjih24p oli ad4@o0k genskog spol a.

3. Obrazovanje
UcCenik 0 0%
. Student 2 4%
SSS 36 72%
- .
VSS 9 18%
VSS 3 6%

Slika 21. Prikaz obrazovanja ispitanika

Od ukupno50 ispitanika njihn7 2 % i ma s r e demu,uw9 ispitamka ili HB8u% i r
zavrygegu strulnu spremu, njih 3 (6 %) i ma v

studenti.
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Analiza druge skupine pitanja

4. Smatrate |i da je |l ogotip za uspje

Jako bitan 33 66%
Bitan, aline nuzno 17 34%
Nije bitan 0 0%

Slika 2. Prikazv agnosti | ogoti pa

Na pitanje koliko je | ogot iigpitarici su agmodijgilau us pj e
dvije grupe, nadic20Napveki vbdbj i3vdspadgoem jek a , nj
daje logotip jako bitanz a uspj egno pamsebjmanjabrg) rgih 17 il B4 % e

smatra da je logotip bitan a | i ne nugno.

5. Koji element smatrate najbitnijim na logotipu

Boju 14 28%
llustraciju 22 44%
Tipografiju 14 28%

Slika 2. Prikazodabiranajbitnijeg elementa logotipa

El ement koji ispitanici, prema i iudtracggjiovanj u,
je izabralo 44% ispitanika, odnosno njih 22.eRultati za boju itipografiju su jednaki,

odnosnopo 14 ispitanika je odabralo oba elementa kae d n a k pa logaigun a
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Analiza treie skupine pitanja vezanih uz tre

6. Ocijenite trenutni izgled logotipa ocjenama od 1 do 5

20

1 1 2%
15 2 0 0%
- 3 11 22%
4 20 40%

. 5 18 36%

Slika 24 .Rezultai pitanja pod rednim brojem 6

Zadovoljstvo vizualnim identitetom obrtaABi r ot eigpitanidi edu i zr agaval i
ocjerjivanjem na ljestvici od 1 do.®rema rezultatimaajve | i br oj ihi2zB@i%ani ka
dalojeocjenu vrl o dobar o%Wnoswmoodi j eniilhi |ladkg ol 8k
jedna osoba smatra kako @@ ot i p z a s ISlikg 24prikaaujejrezuitate na ljbsci
odldoXdjeseocj ena vla &zamalnaj | ogi ja, a ocjena 5 nz¢

7. Na | ogotipu ABiroteh@&i kN& kRirgtéhnike@dukdj i od
navedenihe | emenata Vam?se najawiegens hi Ed emenata V

' Boja 5 10% \ Boja 30 60%
A Tipografija 23 46% Tipografija 2 4%
Zakrivlienost 16  32% Zakrivlienost 8 16%
Linje 6 12% Linje 10 20%

Slika 5. Prikaz odgovorana pitanje 7 Slika &. Prikaz odgovora na pitanje 8

Na pitanje koji el ement i d#6%) e srea joudipogrdfijudoloi Lhaa,
najmaniji broj njihpetoro (10%) nabojul o got i pa. Sk ¢gdeodile haelenpent ko imj e
se najmanje svila gd30e ol v dsmkadna sigovotineama k a ,
prethodno pitanje, najmanji broj ispitanik& %) je odabraldipografiju kao element koji ima se

naj manje svila.
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Zadnja skupina pitanja

9. Smatrate li dabi s obzirom na
djelatnost obrta ABirotehnikef, Vvizua

Jednobojan 12 24%
Dvobojan 21 42%
Visebojan 17 34%

Slika Z7. Prikaz odgovora na pitagj9

Prvo pitanje uzadnjoj skupini pitanjadnosisena broj boja za koji ispitanici smatraju da bi
bilo najprikladniij.i S obzirom na djedimtnost
21 (42%)o d | ude kal dgobojnu varijantu kao najprikladniju, dok najmaniji broj njih 12

smatra da bi jednobojan vizualni identitet najbolje odgovarao zadanoj djelatnosti.

10. S obzirom na djelatnost obrta ABiroteh

smatrate najprikladnijo m za vizualni identitet istog:

Sivi tonovi (postojeCilogo) 15 30%
Zemljani tonovi 3 6%
Plavitonovi 15 30%

Pastelne boje 15 30%

Tamni tonovi 2 4%

Other 0%

o

Slika 2B. Prikazodgovora na odabir paleta boja

Na pitanje odabira palete boja koja bi najbolje odgovarala uz djelatnost obrtai gl j enj
ispitanika su podijeljena.Tri skupine po 15 ispitanik@odijelilo sei z me L lu tonsvia,v i
plavih tonova i pastelnih boja. Najmaniji broj ispitanika (480Q | ude zaltammne tonove i

njih 6 % ili tri ispitanika preferira zemljane tonove.
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11. S obzirom na dj el a kou®odnavedehirvtsta tipdgBafije ot e h n i

smatrate ngprikladnijom za vizualni identitet istog:

Slika 2. Prikaz odgovora na odabir tipografije

S obzirom na djel atmogl | @mjraocavistA{Pbgratjetsie ha i k e
podijeliena. Na j v el i br o(48 %) snmirat natpisnd pismanajprikladnijan
tipografijom, sarserifna tipografija je odabinajmanjeg broja ispitanik ili%, dok se odabir

ostalih ispitashci2Ra moge vidjet.i na

11. S obzirom na dj el a koji aodnavedenihollikalogopar ot e hni

smatrate najprikladnijim za vizualni identitet istog:

Slika30. Prikaz odabira oblika logotipa

Zadnje pitanje upitnikednosisena oblik logotipa koji je najprikladniga zadanu djelatnost.
Najvel.i br oj I s%)iotdd rusekeadznak +H Ipgoverzij@ I1Bgotipad dok se

najman i br o] i s pi t zamkrigla ve(zifu %go napdiladnlj Tipopgrafski i

oblik logotipaodabralose 18 ispitanika (36 %)ok se njih8ili 16 %0 d 1 ubhi ke adr at i |
oblik logotipa.
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